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MUNICIPIO DE MACAPA
SECRETARIA MUNICIPAL DE GOVERNO
SUBSECRETARIA DE COMPRAS E CONTRATACOES

CONCORRENCIA N° 023/2025

PREFEITURA MUNICIPAL DE MACAPA

OBJETO: Registro de Pregos para Eventual e Futura contratacdo de
servi¢cos de publicidade por intermédio de 01 (uma) Agéncia de Propaganda,
compreendendo o conjunto de atividades realizadas integradamente que
tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituacao, a concepcao,
a criacdo, a execucao interna, a intermediacdo e supervisdo da execucgao
externa e a distribuicdo de acdes publicitarias junto a publicos de interesse,
no ambito da Administracdo Direta e Indireta do Poder Executivo Municipal
de Macapa-AP.

VALOR TOTAL DA CONTRATACAO
R$ 10.000.000,00 (Dez milhdes de reais)

DATA DA SESSAO PUBLICA

e INICIO DO ACOLHIMENTO DAS PROPOSTAS: AS 08h. DIA 22/09/2025.
e ABERTURA DAS PROPOSTAS: AS 09h30MIN. DIA 10/11/2025.

CRITERIO DE JULGAMENTO: Melhor Técnica
MODO DE DISPUTA: [fechado]

PREFERENCIA ME/EPP/EQUIPARADAS: Nao
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RECIBO DE RETIRADA DO EDITAL

CONCORRENCIA N° 023/2025
PROCESSO ADMINISTRATIVO N° 26.101.02.28/2025-SMCS/PMM

Retiramos o edital acima, que tem por objeto a contratacdo de agéncia de publicidade e propaganda para a
prestacdo de servigos para a Prefeitura Municipal de Macapa, em conformidade com a Lei n. 14.133/2021 e com a
Lei n.12.232/2010, que regulamenta o art. 37, XXI, da Constituicdo Federal de 1988 e demais normas e
regulamentos correlatos.

RAZAO SOCIAL:

CNPJ:

PESSOA P/ CONTATO:

ENDERECO:
CIDADE: ESTADO:
TELEFONE: (__)

E-MAIL:

NOME COMPLETO:

(LOCAL), de de

Assinatura
Senhor Licitante,

Visando comunica¢do futura entre a Comissdo Permanente de Licitagdo e essa empresa, solicitamos o
preenchimento deste recibo de retirada do edital de forma legivel e remeter para o e-mail: cplpsegov@gmail.com

A ndo remessa do recibo exime a Comissdo Permanente de licitagdes a comunicagdo de eventuais retificagdes
ocorridas no instrumento convocatério, bem como de quaisquer informagdes adicionais.

André Luis de Lima Moraes
Pregoeiro/Agente de Contratagdo — Secretaria Municipal de Governo
Portaria n°® 001/2025 -PMM
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EDITAL DE LICITAGAO
CONCORRENCIA PRESENCIAL SRP N° 023/2025
PROCESSO ADMINISTRATIVO N° 26.101.02.28/2025-SMCS/PMM
TIPO DE LICITACAO: MELHOR TECNICA

OBJETO: Registro de Pregos para Eventual e Futura contratagdo de servicos de publicidade por
intermédio de 01 (uma) Agéncia de Propaganda, compreendendo o conjunto de atividades realizadas
integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagédo, a concepc¢éo, a
criacdo, a execucgdo interna, a intermediagéo e supervisdo da execucgao externa e a distribuicdo de acdes
publicitarias junto a publicos de interesse, no @mbito da Administragao Direta e Indireta do Poder Executivo
Municipal de Macapa-AP.

VALOR ESTIMADO DA CONTRATAGAO: R$ 10.000.000,00 (dez milhdes de reais)

DATA DA SESSAOQ: dia 10 de novembro de 2025, as 09:30 horas (horario de Brasilia)

LOCAL DE ABERTURA: https://licitanet.com.br/

Av. Fab, 840 - Centro, Macapa-AP CEP: 68900-073.

CRITERIO DE JULGAMENTO: Melhor Técnica, conforme art. 33, inciso Il da Lei Federal n° 14.133/2021.
MODO DE DISPUTA: Fechado, conforme art. 56, § 2° da Lei Federal n® 14.133/2021.

PREFERENCIA ME / EPP | EQUIPARADAS: Néo.

1. DISPOSICOES INICIAIS

110 Municipio de Macapa-AP, doravante denominado CONTRATANTE, por intermédio da Comissédo
Permanente de Licitagdo, designada pela portaria n°® 001 de 07 de janeiro de 2025, torna publico aos
interessados que realizara CONCORRENCIA, do tipo MELHOR TECNICA, para contratacdo de servicos de
publicidade e propaganda prestados por intermédio de agéncia de propaganda.

1.2 Os servicos serdo realizados na forma de execugdo indireta, conforme autorizagdo contida no Processo
Administrativo n°® 26.101.02.28/2025-SMCS/PMM, sob a égide da Lei n° 12.232/2010, mediante a aplicagao, de
forma complementar, das Leis n° 4.680/1965 e n° 14.133/2021, o Codigo de Etica dos Profissionais de
Propaganda, instituido pelo | Congresso Brasileiro de Propaganda, realizado em 1957 e incorporado a
mencionada Lei 4.680/1965, o Codigo de Autorregulamentagdo Publicitaria de 1978, as Normas-Padréo da
Atividade Publicitéria, edicdo de margo de 2004, sob orientagdo do Conselho Executivo de Normas Padrdo
(CENP), pela Lei 12.232 de 29 de abril de 2010.

1.3 Aplicam-se também a esta concorréncia o Decreto n® 57.690/1966, o Decreto n° 4.563/2002, e as
disposicdes deste Edital.

2. OBJETO

2.1 Constitui objeto da presente licitagdo o Registro de Precos para Eventual e Futura contratagdo de servigos de
publicidade por intermédio de 01 (uma) Agéncia de Propaganda, compreendendo o conjunto de atividades
realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagdo, a concepgéo, a
criagdo, a execugdo interna, a intermediagdo e supervisdo da execugdo externa e a distribuicdo de agdes
publicitarias junto a publicos de interesse, no ambito da Administragdo Direta e Indireta do Poder Executivo
Municipal de Macapa-AP.
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211 Também integram o objeto desta concorréncia, como atividades complementares, 0s servicos
especializados pertinentes:

a) ao planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de geracdo de
conhecimento, relacionados a execugao dos contratos;

b) a produgéo e a execucao técnica de pecas, materiais e projetos publicitarios, de midia e ndo midia, criados no
ambito dos contratos;

c) a criagdo, a implementacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria,
destinadas a expandir os efeitos das mensagens e das agdes publicitarias, em consonancia com novas
tecnologias.

2.1.1.1 A contratagdo dos servicos, elencados no subitem 2.1, tem como objetivo o atendimento ao principio da
publicidade e ao direito a informagdo, por meio de agbes que visam difundir ideias e principios, posicionar
instituicdes e programas, disseminar iniciativas e politicas publicas ou informar e orientar o publico em geral.
21.1.20 planejamento, previstos no subitem 2.1, objetiva subsidiar a proposicdo estratégica das acgdes
publicitarias, tanto nos meios e veiculos de divulgagéo tradicionais (off-line) como digitais (on-line), para alcance
dos objetivos de comunicagdo e superagdo dos desafios apresentados e devem prever, sempre que possivel,
os indicadores e métricas para afericdo, analise e otimizagéo de resultados.

21.1.3 As pesquisas e os outros instrumentos de avaliagédo previstos na alinea ‘a’ do subitem 2.1.1 terdo a
finalidade de:

a) gerar conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo e os meios para divulgacdo das pegas ou campanhas
publicitarias;

b) aferir o desenvolvimento estratégico, a criagéo, a veiculacdo e a adequagao das mensagens a serem divulgadas;
c) possibilitar a mensuragao e avaliagao dos resultados das campanhas publicitarias, vedada a inclusdo de matéria
estranha ou sem pertinéncia tematica com a agao de publicidade.

2.1.2 Os servigos previstos nos subitens 2.1 e 2.1.1 ndo abrangem as atividades de promog&o, de patrocinio, de
pesquisa de opinido publica, de relagdes publicas, de assessoria de comunicacdo e de imprensa e a realizacéo
de eventos festivos de qualquer natureza.

2.1.2.1 Né&o se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem precedente, os projetos de veiculagao
em midia ou em plataformas que funcionem como veiculos de divulgagéo.

2.2 Para a prestagdo dos servigos sera contratada 01 (uma) agéncia de propaganda, doravante denomina da
agéncia, licitante ou contratada.

2.21 Os servicos objeto da presente concorréncia serdo contratados com agéncia de propaganda cujas
atividades sejam disciplinadas ela Lei n° 4.680/1965 e que tenha obtido certificado de qualificagdo técnica de
funcionamento, nos termos da Lein® 12.232/2010.

2.2.2 A agéncia atuara por ordem e conta do CONTRATANTE, em conformidade com o art. 3° da Lei n°
4.680/1965, na contratagcdo de fornecedores de bens e de servigos especializados, para a execugdo das
atividades complementares de que trata o subitem 2.1.1, e de veiculos de divulgacéo, para a transmissao de
mensagens publicitérias.

2.2.3 A agéncia ndo podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a execu¢édo de servigos previstos nos
subitens 2.1 e 2.1.1 deste Edital.

3. VALOR CONTRATUAL E RECURSOS ORGAMENTARIOS
3.1 0 valor da contratagdo decorrente deste Edital esta estimado em R$ 10.000.000,00 (dez milhdes de reais),
pelo periodo de 12 (doze) meses.
3.2 As despesas decorrentes da execucdo da presente licitagdo ocorrerdo pelas dotagdes orgamentarias da
SECRETARIO MUNICIPAL DE COMUNICAGCAO SOCIAL - SMCS/PMM, para o exercicio de 2025, devidamente
4
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ajustadas nas dotagdes dos exercicios subsequentes.

3.3 Ao Municipio de Macapa/AP se reserva o direito de, a seu juizo, executar ou néo a totalidade do valor contratual.
3.4 No interesse do CONTRATANTE, a contratada ficard obrigada a aceitar os acréscimos ou supressdes que
se fizerem necessarios nos servicos, nas mesmas condi¢des contratuais, até o limite de 25% (vinte e cinco por
cento) do valor inicial atualizado do contrato, conforme disposto no art. 125 da Lei Federal n°® 14.133/2021.

3.5 Se 0 CONTRATANTE optar pela prorrogagdo do contrato que vier a ser assinado serdo consignadas nos
proximos exercicios, na Lei Orgamentaria Anual, as dotagdes necessarias ao atendimento dos pagamentos
previstos.

4. CONDIGOES DE PARTICIPAGAO

4.1 Podera participar desta concorréncia a agéncia de propaganda que atender as condi¢bes deste Edital e
apresentar os documentos nele exigidos.

4.2 Nao podera participar desta concorréncia a agéncia de propaganda:

a) que estiver cumprindo suspensao temporaria do direito de participar de licitagdo ou estiver impedida de
contratar com o Municipio de Macapa-AP;

b) cuja faléncia tenha sido decretada ou que estiver em concurso de credores, em processo de recuperagdo
extrajudicial ou judicial, ou em processo de liquidagéo, dissolugao, cisdo, fuséo ou incorporagéo;

c¢) que tenha sido considerada inidonea, pela Administragao Publica Federal, Estadual ou Municipal;

d) estrangeira que ndo funcione no Pais;

e) cujos sdcios, controladores, dirigentes, administradores, gerentes ou empregados integrem a Subcomissdo
Técnica ou tenham qualquer vinculo profissional com 0 CONTRATANTE;

f) que estejam reunidas em consorcio;

g) que atuem sem fins lucrativos.

4.2.1 Para a anélise das condi¢bes de participacdo das licitantes, também serdo realizadas consultas ao Cadastro
Nacional de Condenagdes Civeis por Ato de Improbidade Administrativa (CADIN), em harmonia com o disposto no
Art. 91,84°da Lei 14.133/2021.

4.3 Nenhuma licitante podera participar desta concorréncia com mais de uma Proposta.

4.4 A participagdo na presente concorréncia implica, tacitamente, para a licitante: a confirmagdo de que
recebeu da Comissdo Permanente de Licitagdo o invdlucro padronizado previsto no subitem 10.1.1.1 e as
informagles necessarias ao cumprimento desta concorréncia; a aceitagdo plena e irrevogavel de todos os
termos, clausulas e condigdes constantes deste Edital; e a observancia dos preceitos legais e
regulamentares em vigor e a responsabilidade pela fidelidade e legitimidade das informagdes e dos
documentos apresentados em qualquer fase do processo.

4.5 A licitante assume todos os custos de elaboragdo e apresentagao das Propostas Técnica e de Pregos e dos
Documentos de Habilitagdo exigidos nesta concorréncia, ndo sendo o CONTRATANTE, em nenhum caso,
responsavel por esses custos, independentemente da condugéo ou do resultado do presente processo licitatorio.

5. RETIRADA DO EDITAL

5.1 Este Edital sera fornecido pelo CONTRATANTE de forma gratuita, podendo ser retirado por meio dos
sitios abaixo, observados os procedimentos ali previstos:

| www.gov.br/pncp

Il https://transparencia.macapa.ap.gov.br/

Il https:/licitanet.com.br/

5.2 O interessado em participar desta licitagdo se obriga a acompanhar no Diario Oficial do Municipio e no
enderego eletronico, citado no subitem anterior, eventuais alteragdes ou informagdes sobre esta concorréncia.
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6. ESCLARECIMENTO SOBRE O EDITAL

6.1 Esclarecimentos sobre esta concorréncia serao prestados pela Comissao Permanente de Licitagdo, desde que
os pedidos tenham sido recebidos em até 03 (trés) dias uteis antes da data de abertura do certame,
exclusivamente mediante solicitagéo por escrito, em uma das seguintes formas:

| - Por carta ou oficio: protocolizado no Prédio da Secretaria Municipal de Governo — SEGOV/PMM, situado em
endereco Av. Fab, 840 - Centro, Macapa-AP CEP: 68900-073, de segunda a sexta-feira, das 08h00 as 12h00;

II - Pelo e-mail: cplpsegov@gmail.com do CONTRATANTE.

6.1.1 Os pedidos de esclarecimento serdo respondidos pela Comisséo Permanente de Licitacdo em até 03 (trés)
dias uteis.

6.1.2 Os pedidos de esclarecimentos serdo respondidos exclusivamente mediante divulgacdo na
internet, https://transparencia.macapa.ap.gov.br/, https://licitanet.com.br/, sem identificacdo da licitante consulente e
de seu representante.

6.1.2.1 A licitante ndo deve utilizar, em eventual pedido de esclarecimento, nenhum termo que possibilite a
identificagdo de sua Proposta Técnica, referente ao Invélucro n® 1 (Plano de Comunicagédo Publicitaria - Via N&o
|dentificada).

6.1.2.2 As licitantes interessadas cabe acessar assiduamente o referido endereco para tomarem
conhecimento das perguntas e respostas e manterem-se atualizadas sobre os esclarecimentos referentes a este
Edital.

6.1.2.3 Os pedidos de esclarecimento ndo constituirdo, necessariamente, motivos para que se alterem a data
e 0 horario de recebimento das Propostas Técnica e de Pregos previstos no subitem 9.2.

7. IMPUGNAGAO DO EDITAL

7.1 O pedido de impugnacédo, com a indicacéo de falhas ou irregularidades que viciaram o Edital, devera ser
protocolizado fisicamente no Prédio da Secretaria Municipal de Governo — SEGOV/PMM, de segunda a sexta-
feira, das 08h00 as 12h00, no endereco: Av. Fab, 840 - Centro, Macapa-AP CEP: 68900-073.

7.2 A impugnagdo também podera ser enviada para o_e-mail: cplpsegov@gmail.com do CONTRATANTE,
observados os prazos descritos no subitem 7.6.

7.3 A impugnacédo apresentada em desconformidade com as regras previstas neste item sera recebida como
mera informagao.

7.4 A impugnacéo feita tempestivamente pela licitante ndo a impedira de participar do processo licitatério até o
transito em julgado da deciséo a ela pertinente.

7.5 Os pedidos de impugnacg&o serdo julgados e respondidos em até 3 (trés) dias Uteis, sem prejuizo da faculdade
prevista no § 4°do art. 170, da Lei n® 14.133/2021.

7.6 Decaira do direito de impugnar os termos deste Edital, perante a Comissdo Permanente de Licitagao:

| - O cidadao e/ou licitante que nao se manifestar em até 06 (seis) dias Uteis antes da data de abertura do certame;
7.7 Considera-se licitante, para efeito do inciso Il do subitem anterior, a empresa que tenha retirado o presente
Edital na forma prevista no Aviso de Licitag@o ou neste Edital.

8. CREDENCIAMENTO DE REPRESENTANTES

8.1 Para participar deste certame, o representante da licitante apresentard a Comissao Permanente de Licitagao
documento que o credencia, juntamente com seu documento de identidade de fé publica, no ato programado para
aentrega dos invélucros com as Propostas Técnica e de Pregos.

8.1.1 Os documentos mencionados no subitem 8.1 deverdo ser apresentados fora dos invélucros que contém as
Propostas Técnica e de Pregos e comporao os autos do processo licitatério.
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8.1.2 Quando a representacdo for exercida na forma de seus atos de constituigdo, por sdcio ou dirigente, o
documento de credenciamento consistira, respectivamente, em copia do ato que estabelece a prova de
representacdo da empresa, em que conste 0 nome do socio e 0s poderes para representa-la, ou copia da ata
da assembleia de eleicdo do dirigente, em ambos os casos autenticada em cartorio ou apresentada junto com
o documento original para permitir que a Comisséo Permanente de Licitacdo ateste sua autenticidade.

8.1.3 Caso o preposto da licitante ndo seja seu representante estatutario ou legal, o credenciamento sera feito
por intermédio de procuragdo, mediante instrumento publico ou particular, no minimo com os poderes
constantes do modelo que constitui 0 Anexo V. Nesse caso, 0 preposto também entregard a Comisséo
Permanente de Licitagdo copia do ato que estabelece a prova de representagdo da empresa, em que constem
0s nomes e respectivas assinaturas dos sécios ou dirigentes com poderes para a constituicdo de mandatarios.

8.2 A auséncia do documento habil de representacdo ndo impedira o representante de participar da licitagdo, mas
ele ficara impedido de praticar qualquer ato durante o procedimento licitatorio.

8.3 A documentagdo apresentada na primeira sessé@o de recepgao e abertura das Propostas Técnica e de Pregos
credencia o representante a participar das demais sessfes. Na hipotese de sua substituicdo no decorrer do
processo licitatério, devera ser apresentado novo credenciamento.

8.4 Caso a licitante nédo deseje fazer-se representar nas sessdes de recepgado e abertura, devera encaminhar as
Propostas Técnica e de Pregos por meio de portador. Nesse caso, o portador devera efetuar a entrega dos
invélucros diretamente @ Comissao Permanente de Licitagao.

9. RECEBIMENTO DAS PROPOSTAS E DOS DOCUMENTOS DE HABILITAGAO

9.1 As Propostas Técnicas e de Pregos e os Documentos de Habilitacdo das licitantes deverdo ser entregues a
Comissdo Permanente de Licitagdo em 05 (cinco) involucros distintos e separados, conforme disposto nos itens
10, 13 e 17 deste Edital.

9.2 Os involucros com as Propostas Técnica e de Pregos serdo recebidos como segue:

| — Até o dia: 10/11/2025

Il - Hora: as 09;30 horas no horério oficial de Brasilia.

Il - No Prédio da Secretaria Municipal de Governo — SEGOV/PMM Localizada na Av.: FAB, 840 - Centro, Macapé-
AP CEP: 68900-073;

IV- S6 serdo aceitos envelopes através dos Correios ou outro meio, desde que entregues no Prédio da Secretaria
Municipal de Governo — SEGOV/PMM, Localizada na Av.: FAB, 840 - Centro, Macapa-AP CEP: 68900-073, até a
data e hora de abertura da sessao, definidas no preambulo deste Edital.

V - Quaisquer documentagdes dos 05 (cinco) invélucros distintos que forem disponibilizados pelo licitantes, no
sistema https:/llicitanet.com.br/, que n&o tenham sido solicitada pelo Agente de Contratagdo serdo
desconsideradas.

9.2.1 Se nao houver expediente nessa data, os invélucros serdo recebidos no primeiro dia Util subsequente.

9.3 Os invélucros com os Documentos de Habilitagdo serdo recebidos e abertos em dia, local e horério a serem

designados pela Comisséo Permanente de Licitagao.

9.4 Os horarios mencionados neste Edital referem-se ao horario de Brasilia.

9.5 Expirado o horario de entrega dos invélucros, nenhum outro documento sera aceito pela comisséo.

9.6 O recebimento e a abertura dos involucros, bem como os demais procedimentos licitatorios obedecerdo ao

disposto neste Edital, especialmente no item 23, e na legislagéo.

10. ENTREGA DA PROPOSTA TECNICA

10.1 A Proposta Técnica devera ser entregue a Comissao Permanente de Licitagdo acondicionada nos Invélucros n°
7
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1,n°2en°3.

Invélucro n° 1

10.1.1 No Invélucro n° 1 devera estar acondicionado o Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Ndo Identificada,

de que tratam os subitens 11.2 e 11.3 deste Edital.

10.1.1.1 S6 sera aceito o Plano de Comunicagéo Publicitaria — Via Nao Identificada que estiver acondicionado no

involucro padronizado, fornecido pela Comissao Permanente de Licitagao, a ser retirado, exclusivamente, pela

agéncia que o solicitar formalmente no Setor de Licitagdo, no Prédio da Secretaria Municipal de Governo —

SEGOV/PMM, situada no endereco Av. Fab, 840 - Centro, Macapa-AP CEP: 68900-073, de segunda a sexta-feira,

das 08h00 as 12h00.

10.1.1.2 - Os invélucros mencionados no item 10.1.1.1, dever&o ser retirados em até 05 (cinco) dias antes da data
da abertura do certame.

10.1.1.3 O Invédlucro n°® 1 devera estar sem fechamento e sem rubrica, para preservar, até a abertura do

Invélucro n° 2, o sigilo quanto a sua autoria. O Involucro n® 1 ndo podera:

a) Ter nenhuma identificagao;

b) Apresentar informagéo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que possibilite a identificagdo da

licitante;

c) Estar danificado ou deformado pelas pegas, pelos materiais e demais documentos nele acondicionados, de

modo a possibilitar a identificacdo da licitante.

Invélucro n® 2

10.1.2 No Invélucro n° 2 devera estar acondicionado o Plano de Comunicag&o Publicitaria — Via Identificada, de
que trata o subitem 11.4 deste Edital.

10.1.2.1 O Involucro n° 2 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificaco:

Invélucro n° 2

Proposta Técnica: Plano de comunicagéo Publicitaria — Via Identificada
Nome empresarial e CNPJ da licitante

Concorréncia n° 023/2025 — Municipio de Macapa-AP

10.1.2.2 O Involucro n® 2 devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituido de embalagem
adequada as caracteristicas de seu contetdo, desde que inviolavel quanto as informagdes de que trata, até sua
abertura.

Invélucron®3
10.1.3 No Invélucro n® 3 deverdo estar acondicionados a Capacidade de Atendimento, o Repertério e os
Relatos de Solucbes de Problemas de Comunicacéo, de que tratam os subitens 11.5, 11.7 e 11.9 deste Edital.
10.1.3.1 O Involucro n° 3 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificacéo:

Invélucro n® 3

Proposta Técnica: Capacidade de Atendimento, Repertorio e Relatos
de Solugdes de Problemas de Comunicagéo

Nome empresarial e CNPJ da licitante
Concorréncia n° 023/2025 — Municipio de Macapa-AP

10.1.3.2 O Involucro n°® 3 devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituido de embalagem
adequada as caracteristicas de seu contelido, desde que inviolavel quanto as informagbes de que trata, até sua

8
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abertura.

10.1.3.3 O Invélucro n® 3 ndo podera ter informagdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que
conste do Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via N&o Identificada, que possibilite a identificagdo da
autoria deste, antes da abertura do Invélucro n° 2.

11. APRESENTAGAO DA PROPOSTA TECNICA
111 Alicitante devera apresentar sua Proposta Técnica estruturada de acordo com os quesitos e subquesitos a
sequir:

QUESITOS SUBQUESITOS
|. Raciocinio Basico
1. Plano de Comunicagdo Publicitéria |I. Estratégia de Comunicacéo Publicitaria
1. Ideia Criativa
|V. Estratégia de Midia e Nao Midia

2. Capacidade de Atendimento
3. Repertorio
4. Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacéo

11.1.1 A Proposta Técnica sera redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a expressfes técnicas de uso
corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras.

11.1.2 A proposta técnica sera apresentada em trés vias impressas distintas, sendo duas delas destinadas ao
plano de comunicagdo, e outra para o conjunto de informagdes referentes ao licitante;

11.1.3 O Plano de Comunicagéo sera apresentado em duas vias impressas, uma sem identificacdo e outra
com a identificagdo de sua autoria, conforme a seguir:

11.2 Quesito 1 - Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via N&o Identificada: para sua apresentagéo, a
licitante deverd levar em conta as seguintes orientagoes:

a) em caderno unico, orientagao retrato e com espiral preto colocado a esquerda;

b) capa e contracapa em papel A4, branco, entre 75 g/m? e 90 g/m?

¢) contetdo impresso em papel A4, branco, entre 75 g/m? e 90 g/m?, orientagéo retrato, observado o disposto na
alinea ‘c2’ do subitem 11.2.2 deste Edital;

d) espacamento de 2 cm, nas margens direita € esquerda, a partir da borda;

e) titulos, entretitulos, paragrafos e linhas subsequentes sem recuos;

f) espagamento “simples” entre as linhas e, opcionalmente, duplo apds titulos e entretitulos e entre paragrafos;

g) alinhamento justificado do texto;

h) texto e numeragdo de péginas em fonte Arial, estilo ‘normal’, cor preta, tamanho de 12 pontos, observados 0s
subitens 11.2.1, 11.2.2 e 11.2.3 deste Edital;

i) numeragao de todas as paginas, no centro inferior, pelo editor de textos, a partir da primeira pagina interna, em
algarismos arabicos;

j) sem identificagao da licitante.

11.2.1 As especificagdes do subitem 11.2 ndo se aplicam as pecas de que trata a alinea ‘b’ do subitem 11.3.3 e a
indicacdo prevista no subitem 11.3.3.3.6 deste Edital.

11.2.2 Os subquesitos Raciocinio Basico e Estratégia de Comunicagao Publicitaria poderao ter graficos, quadros,
tabelas ou planilhas, observadas as seguintes orientagdes:

a) poderao ser editados em cores;

b) os dados e informagbes deverao ser editados na fonte Arial e tamanho de 10 pontos’;
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¢) as paginas em que estiverem inseridos poderao ser:

| - Apresentadas em papel A3 dobrado. Nesse caso, para fins do limite previsto no subitem 11.2.6, cada folha
de papel A3 sera computada como 02 (duas) paginas de papel A4;

11.2.3 Os gréficos, quadros, tabelas ou planilhas integrantes do subquesito Estratégia de Midia e Nao Midia poderao:
a) ser editados em cores;

b) ter fontes e tamanhos de fonte habitualmente utilizados nesses documentos;

¢) ter qualquer tipo de formatacdo de margem;

d) ser apresentados em papel A3 dobrado.

11.2.3.1 As paginas em que estiverem inseridos os gréficos, tabelas e planilhas desse subquesito poderado ser
impressas na orientagdo paisagem.

11.24 Os exemplos de pegas integrantes do subquesito Ideia Criativa deverdo ser apresentados
separadamente do caderno de que trata a alinea ‘a’ do subitem 11.2 deste Edital.

11.2.4.1 Os exemplos de pegas da ideia criativa, item, deverdo ser apresentadas separadamente do caderno
de textos, impressas em papel branco formato A4 branco, entre 75 g/m? e 90 g/m? e afixadas sobre papel
duplex na cor preta com margem de quatro centimetros (4 cm), cabendo a licitante atentar para o disposto nas
alineas ‘c’ dos subitens 10.1.1.2 e

23.2.1 e no subitem 23.2.1.1 deste Edital.

11.2.5 O Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Nao Identificada néo poderé ter informagdo, marca, sinal,
etiqueta ou qualquer outro elemento que possibilite a identificagdo de sua autoria, antes da abertura do Involucro
n°2.

11.2.6 Os textos do Raciocinio Basico, da Estratégia de Comunicagdo Publicitaria e da relagdo prevista na
alinea ‘a’ do subitem 11.3.3 estao limitados, no conjunto, a 30 (trinta) paginas.

11.2.7 Os textos da Estratégia de Midia e Ndo Midia ndo tém limitagdo quanto ao numero de paginas, mas
cabe as licitantes atentarem especialmente para o disposto nas alineas ‘c’ dos subitens 10.1.1.2 e 23.2.1 € no
subitem 23.2.1.1 deste Edital.

11.2.8 Para fins desta concorréncia, consideram-se como ndo midia os meios publicitérios (off-line) que néo
implicam a compra de espago ou tempo em veiculos de divulgagéo, para a transmisséo de mensagens a publicos
determinados.

11.2.9 Poderao ser utilizadas paginas isoladas com a finalidade de indicar o Plano de Comunicagéo Publicitéria
e seus subquesitos. Essas paginas ndo serdo computadas no limite de pagina previsto no subitem 11.2.6 e
devem seguir as especificagdes do subitem 11.2, no que couber.

11.3 A licitante devera apresentar o Plano de Comunicagdo Publicitdria com base no Briefing (Anexo II),
observadas as seguintes orientagdes:

11.3.1 Subquesito 1 - Raciocinio Basico - apresentacao em que a licitante descrevera:

a) analise das caracteristicas e especificidades do CONTRATANTE e do seu papel no contexto no qual se insere;

ORI

¢) compreensao do desafio e dos objetivos de comunicagao estabelecidos no Briefing.

11.3.2 Subquesito 2 - Estratégia de Comunicagdo Publicitaria - apresentacdo e defesa da Estratégia
proposta pela licitante para superar o desafio e alcangar os objetivos de comunicagao, com base no Briefing,
compreendendo:

a) explicitacéo e defesa do partido tematico e do conceito que fundamentam a proposta de solugéo publicitaria;

b) proposicéo e defesa dos pontos centrais da Estratégia de Comunicagéo Publicitaria, especialmente: o que dizer;
a quem dizer; como dizer; quando dizer e que meios, instrumentos ou ferramentas de divulgacao utilizar.

11.3.3 Subquesito 3 - Ideia Criativa - apresentacdo da proposta de campanha publicitaria, contemplando os
seguintes conteudos:
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a) relacéo de todas as pegas publicitarias que a licitante julga necessérias para superar o desafio e alcangar os
objetivos de comunicagéo estabelecidos no Briefing, com a descrigao de cada uma;
b) exemplos das pegas, constantes da relagcdo prevista na alinea anterior, que a licitante julga mais
adequadas para corporificar e ilustrar objetivamente sua proposta de campanha publicitaria, observadas as
condicdes estabelecidas no subitem 11.3.3.3 deste Edital.
11.3.3.1 A descrigdo mencionada na alinea ‘@’ do subitem 11.3.3 esta circunscrita a especificagdo de cada peca
publicitaria, a explicitacdo de sua finalidade e suas fungdes taticas na campanha proposta.
11.3.3.2 Se a campanha proposta pela licitante previr numero de pecas publicitarias superior ao limite
estabelecido no subitem 11.3.3.3, que podem ser apresentadas fisicamente como exemplos, a relagdo
mencionada na alinea ‘@’ do subitem
11.3.3 devera ser elaborada em dois blocos: um para as pecas apresentadas como exemplos e outro para o
restante.
11.3.3.3 Os exemplos de pegas publicitarias de que trata a alinea ‘b’ do subitem 11.3.3 estdo limitados a 10
(dez), independentemente do meio de divulgacdo, do seu tipo ou de sua caracteristica, e poderdo ser
apresentados sob a forma de:
a) roteiro, leiaute ou storyboard impressos, para qualquer meio;
b) ‘monstro’ para o meio radio;
¢) storyboard para os meios TV, cinema e internet;
d) ‘boneca’ ou leiaute montado dos materiais de ndo midia.
11.3.3.3.1 As pecas graficas poderédo ser impressas em tamanho real ou reduzido, desde que néo haja prejuizo
em sua leitura, sem limitacdo de cores.
11.3.3.3.2 Na elaboragdo de ‘monstro’ ou leiaute eletrbnico para o meio radio poderéo ser inseridos todos os
elementos de referéncia, tais como trilha sonora, ruidos de ambientagéo, voz de personagens e locugao.
11.3.3.3.3 Na elaboracéo do storyboard poderéo ser inseridas fotos e imagens estaticas.
11.3.3.3.4 O ‘monstro’ devera ser apresentado em pen drive, executavel em sistema operacional Windows.
11.3.3.3.4.1 Nessa midia de apresentagé@o (pen drive) ndo poderd constar informagédo, marca, sinal, etiqueta
ou qualquer outro elemento que possibilite a identificagdo da licitante, ou de qualquer CONTRATANTE, somente a
marca do seu fabricante.
11.3.3.3.5. Os exemplos néo serdo avaliados sob os critérios utilizados para pegas finalizadas, mas apenas como
referéncias das propostas a serem produzidas, independente da forma escolhida pela licitante para a apresentagéo.
11.3.3.3.6 Para facilitar seu cotejo, pelos integrantes da Subcomissdo Técnica, com a relagdo prevista na
alinea ‘a’ do subitem 11.3.3 deste Edital, cada exemplo devera trazer indicagdo do tipo de pega (exemplos:
cartaz, filme TV, spot radio, anuncio revista, banner internet).
11.3.3.4 Para fins de cdmputo das pegas que poderdo ser apresentadas fisicamente como exemplos, até o
limite de 10 (dez), devem ser observadas as seguintes regras:
a) as redugdes e variagbes de formato serdo consideradas como novas pegas;
b) cada pega apresentada como parte de um kit sera computada no referido limite;
¢) uma pega sequencial, para qualquer meio (a exemplo de anuncio para revista e jornal, banner de internet e
painéis sequenciais de midia exterior, tais como outdoor, envelopamento de veiculo, adesivagem de finger,
entre outros), sera considerada 01 (uma) pega, se o conjunto transmitir mensagens unica;
d) um hotsite e todas as suas paginas serao considerados 01 (uma) pega;
e) um filme e o hotsite que o hospeda serdo considerados 02 (duas) pecas;
f) um banner e o hotsite por ele direcionado serdo considerados 02 (duas) pegas.
11.3.3.4.1 Na apresentagao de proposta de hotsite a que se refere a alinea ‘d’ do subitem 11.3.3.4, ndo podem ser
inseridos videos ou imagens em movimento.
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11.3.4 Subquesito 4 - Estratégia de Midia e Nao Midia - constituida de apresentagéo e defesa das solugdes de
midia € ndo midia recomendadas, em consonancia com a Estratégia de Comunicagdo Publicitaria proposta,
contemplando:

|. estratégia de midia: proposicdo e defesa dos meios e dos recursos proprios de comunicagdo do
CONTRATANTE a serem utilizados para o alcance dos objetivos da campanha, sob a forma de textos, tabelas,
gréficos ou planilhas;

II. tatica de midia: detalhamento da estratégia de midia, por meio da apresentagédo e defesa dos critérios técnicos
considerados na selecdo dos veiculos de divulgacao e na definigdo dos respectivos investimentos, dos formatos e
periodos de veiculagdo, sob a forma de textos, tabelas, graficos ou planilhas;

lIl. plano de midia: composto por planilhas de programagao das inser¢des sugeridas, contendo os valores por
veiculos de divulgacédo, formatos das pegas, periodos de veiculagdo, quantidade de insergdes, nomes de
programas, faixas horarias e demais informagdes que a licitante considerar relevantes;

11.3.4.1 Todas as pegas publicitarias, que integrarem a relagdo prevista na alinea ‘@’ do subitem 11.3.3,
deverdo estar contempladas na Estratégia de Midia e Nao Midia proposta.

11.3.4.2 O plano de midia proposto devera apresentar um resumo geral com informagdes sobre, pelo menos:

a) o periodo de veiculagao, exposi¢do ou distribuicdo das pegas publicitarias;

b) as quantidades de inser¢des das pegas em veiculos de divulgacao /plataformas digitais de comunicagéo;

c) os valores absolutos e percentuais dos investimentos alocados em veiculos de divulgagdo, separadamente
por meios, utilizando, na apuragéo dos valores, os pregos de tabela cheia;

d) os valores absolutos e percentuais dos investimentos alocados em plataformas digitais de comunicagao,
utilizando, na apuragdo dos valores, os pregos de tabela cheia ou, inexistindo essa, os pre¢os simulados pelas
plataformas;

e) os valores absolutos e percentuais alocados na produgdo e na execugdo técnica de cada pega publicitaria
destinada a veiculos de divulgacao/plataformas digitais de comunicagéo;

f) os valores (absolutos e percentuais) alocados na produgéo de cada pega ou material publicitario de ndo midia;

g) os valores (absolutos e percentuais) alocados na distribuico de cada pega publicitaria de ndo midia.

h) os valores (absolutos e percentuais) alocados no desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagéo
publicitaria, em consonancia com novas tecnologias.

as quantidades a serem produzidas de cada pega ou material publicitario de ndo midia.

11.3.4.3 Nessa simulag&o:

a) 0s pregos das insercoes em veiculos de divulgagdo deverdo ser os de tabela cheia, vigentes na data de
publicacdo do Aviso de Licitagéo;

b) devera ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
divulgagéo, nos termos do art. 11 da Lei n° 4.680/1965;

c) deverdo ser desconsiderados os honorarios e custos internos sobre os bens e servigos especializados
prestados por fornecedores.

11.3.4.3.1 Caso o Edital venha a ser republicado, com a retomada da contagem do prazo legal, os precos de
tabela a que se refere a alinea ‘a’ do subitem 11.3.4.3 deverdo ser os vigentes na data de publicagdo do Ultimo
Aviso de Licitag&o.

11.4. O Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Identificada devera constituir-se em cépia do Plano de
Comunicacado Publicitaria - Via Nao Identificada, sem os exemplos de pecas publicitarias da Ideia Criativa, com a
finalidade de proporcionar a correlagao segura de autoria, observadas as seguintes caracteristicas:
| - ter a identificagdo da licitante;
Il - ser datado;
Il - estar assinado na ultima péagina e rubricado nas demais, por quem detenha poderes de representacdo da
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licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

11.5 Quesito 2 - Capacidade de Atendimento: a licitante deverad apresentar as informagdes que constituem o

quesito em caderno especifico, orientagdo retrato, com ou sem uso de cores, em formato A4, ou A3

dobrado, numerado sequencialmente a partir da primeira pagina interna, rubricado em todas as paginas e assinado

na ultima por quem detenha poderes de representagdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos,

devidamente identificado.

11.5.1 O caderno especifico mencionado no subitem 11.5 ndo podera apresentar informagdo, marca, sinal,

etiqueta ou qualquer outro elemento que conste do Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via N&o Identificada,

que possibilite a identificacdo da autoria deste, antes da abertura do Invélucro n° 2.

11.6 A Capacidade de Atendimento serd constituida de textos, tabelas, quadros, gréficos, planilhas, diagramas,

fotos e outros recursos, por meios dos quais a licitante devera apresentar:

a) relacdo nominal dos seus principais clientes a época da licitagdo, com a especificagdo do inicio de atendimento

de cada um deles;

b) quantificacdo e qualificagdo, sob a forma de curriculo resumido (no minimo, nome, formagdo académica e

experiéncia), dos profissionais que poderéo ser colocados a disposigao da execugdo do contrato, discriminando-se

as respectivas areas de atuagéo;

¢) infraestrutura e instalagbes da licitante que estaréo a disposicdo do CONTRATANTE para a execugao do contrato;

d) sistematica operacional de atendimento na execugao do contrato;

e) relacdo das informagGes de marketing e comunicacéo, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagéo e

controle de midia que colocara regularmente a disposicdo do CONTRATANTE, sem énus adicionais, na vigéncia do

contrato.

11.7 Quesito 3 - Repertério: a licitante devera apresentar os documentos, as informagbes e as pegas que

constituem o quesito em caderno especifico, orientagao retrato, com ou sem uso de cores, em formato A4, ou

A3 dobrado, numerado sequencialmente a partir da primeira pagina interna, rubricado em todas as paginas e

assinado na Ultima por quem detenha poderes de representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos,

devidamente identificado.

11.7.1 Os documentos, as informacbes e as pegas mencionadas no subitem precedente ndo poderdo ter

informagao, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que conste do Plano de Comunicagao Publicitaria —

Via Nao Identificada, que possibilite a identificacdo da autoria deste, antes da abertura do Invélucro n° 2.

11.8 O Repertdrio sera constituido de pecgas publicitarias concebidas e veiculadas, expostas ou distribuidas pela

licitante.

11.81 A licitante devera apresentar 08 (oito) pegas publicitarias, independentemente do seu tipo ou

caracteristica e da forma de sua veiculagéo, exposi¢do ou distribuig&o.

11.8.1.1 As pegas publicitarias devem ter sido veiculadas, expostas ou distribuidas a partir de 1° de janeiro de 2010.

11.8.1.2 As pegas eletronicas deverdo ser fornecidas em pen drive, executdveis no sistema operacional

Windows, podendo integrar o caderno especifico previsto no subitem 11.7 ou ser apresentadas soltas.

11.8.1.3 As pecas graficas poderdo integrar o caderno especifico previsto no subitem 11.7 ou ser apresentadas

soltas. Em todos os casos, devera ser preservada a capacidade de leitura das pegas e indicadas suas dimensdes

originais.

11.8.1.3.1 Se apresentadas soltas, as pecas poderao ter qualquer formato, dobradas ou néo.

11.8.2 Para cada peca publicitaria devera ser apresentada ficha técnica com a indicagao sucinta do problema que se

propds a resolver e a identificacdo da licitante e de seu cliente, titulo, data de producdo, periodo de

veiculagdo, exposi¢do ou distribuicdo e, no caso de veiculagdo, mengéo de pelo menos um veiculo que divulgou a

peca.

11.8.3 As pegas publicitarias ndo podem referir-se a trabalhos solicitados ou aprovados pela Prefeitura de
13
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Macapé, no ambito de seus contratos com agéncia de propaganda.

11.9 Quesito 4 - Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacdo: a licitante devera apresentar os
documentos, as informagdes e as pegas que constituem o quesito em caderno especifico, orientagao retrato, com
ou sem uso de cores, em formato A4, numerado sequencialmente a partir da primeira pagina interna, rubricado
em todas as paginas e assinado na ultima por quem detenha poderes de representagao da licitante, na forma de
seus atos constitutivos, devidamente identificado.

11.9.1 Os documentos, as informagbes e as pecas mencionadas no subitem precedente ndo poderdo ter
informagao, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que conste do Plano de Comunicagao Publicitaria —
Via N&o Identificada, que possibilite a identificagéo da autoria deste, antes da abertura do Involucro n° 2.

11.10 A licitante devera apresentar 2 (dois) Relatos de Solugbes de Problemas de Comunicagéo, cada um com o
maximo de 2 (duas) paginas, em que serdo descritas solugdes publicitarias propostas pela licitante e
implementadas por seus clientes, na superagao de desafios de comunicagédo. Cada Relato:

| —devera ser elaborado pela licitante, em papel que a identifique;

II — devera contemplar nome, cargo ou fungdo e assinatura de funcionario da licitante responsavel por sua
elaboracéo;

Il 1 - ndo pode referir-se a agdes publicitarias solicitadas ou aprovadas pelo CONTRATANTE, no ambito de seus
contratos com agéncia de propaganda;

IV - devera estar formalmente validado pelo respectivo cliente, de forma a atestar sua autenticidade.

11.10.1 A validagdo devera ser feita em documento apartado dos relatos, o qual ndo entrard no cémputo do
numero de pagina de que trata o subitem 11.10.

11.10.2 Os Relatos de que trata o subitem 11.10 devem ter sido implementados a partir de 1° de janeiro de 2010.
11.10.3 E permitida a inclusdo de até 3 (trés) pecas publicitarias, independentemente do meio de divulgagao, do
tipo ou caracteristica da pega, em cada Relato, observando-se as seguintes regras:

| - as pecas eletronicas deverdo ser fornecidas em pen drive, executdveis no sistema operacional Windows,
podendo integrar o caderno especifico previsto no subitem 11.9 ou ser apresentadas soltas;

Il - as pegas graficas poderdo integrar o caderno especifico previsto no subitem 11.9, em papel A4 ou A3
dobrado, ou ser apresentadas soltas, em qualquer formado, dobradas ou ndo. Em todos os casos, devera ser
preservada a capacidade de leitura das pegas e indicadas suas dimensdes originais;

Il - para cada pega publicitaria, devera ser apresentada ficha técnica com a indicagdo sucinta do problema que se
propds a resolver.

11.10.3.1 A ficha técnica de cada peca, observada a quantidade de pecas estabelecida no subitem 11.10.3 devera
compor o limite de paginas estabelecido no subitem 11.10 para descri¢cao do Relato.

12. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

121 A Subcomissdo Técnica, prevista no item 20, analisard as Propostas Técnicas das licitantes quanto ao

atendimento das condicdes estabelecidas neste Edital.

12.2 Serdo levados em conta pela Subcomissdo Técnica, como critério de julgamento técnico, os seguintes

atributos da Proposta Técnica, em cada quesito ou subquesito:

12.2.1 Quesito 1 - Plano de Comunicagao Publicitaria

12.2.1.1 Subquesito 1 - Raciocinio Basico

a) a acuidade demonstrada na analise das caracteristicas e especificidades do CONTRATANTE e do

contexto de sua atuagao;

b) a pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos apresentados, relativos as necessidades de

comunicagdo publicitaria identificadas;

¢) a assertividade demonstrada na analise do desafio de comunicagdo a ser superado pelo
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CONTRATANTE e no entendimento dos objetivos de comunicagao estabelecidos no Briefing.
12.2.1.2 Subquesito 2 - Estratégia de Comunicagao Publicitaria

a) a adequacao do partido tematico e do conceito a natureza e as atividades do CONTRATANTE, bem como
ao desafio e aos objetivos de comunicagéo;

b) a consisténcia da argumentagao em defesa do partido tematico e do conceito;

c) as possibilidades de interpretagcbes positivas do conceito para a comunicagdo publicitaria do
CONTRATANTE com seus publicos;

d) a consisténcia técnica dos pontos centrais da Estratégia de Comunicagdo Publicitaria proposta;

e) a capacidade da licitante de articular os conhecimentos sobre 0 CONTRATANTE, o desafio e os objetivos de
comunicagéo estabelecidos no Briefing;

f) a exequibilidade da Estratégia de Comunicacdo Publicitaria, considerada a verba referencial para
investimento.

12.2.1.3 Subquesito 3 - Ideia Criativa

a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de Comunicagao Publicitaria;

b) a pertinéncia da solugéo criativa com a natureza do CONTRATANTE, com o desafio e com os objetivos de
comunicagéo estabelecidos no Briefing;

c) a adequagcao das pegas publicitarias ao perfil dos segmentos de publico-alvo;

d) a originalidade da solugéo criativa e a multiplicidade de interpretag6es favoraveis que comporta;

e) a clareza e precisdo das mensagens e a adequagao da linguagem com os publicos-alvo;

f) a exequibilidade das pecas e de todos os elementos propostos, com base na verba referencial para
investimento.

12.21.4  Subquesito 4 - Estratégia de Midia e Nao Midia

a) a adequacdo da Estratégia de Midia e Nado Midia com as caracteristicas da ac¢do publicitaria, com a verba
referencial, 0 desafio e os objetivos de comunicagao estabelecidos no Briefing;

b) a consisténcia técnica demonstrada na proposi¢ao e defesa da estratégia, da tatica e do plano de midia;

¢) a consisténcia do conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo dos segmentos de publicos-alvo da
campanha publicitéria;

d) a adequacdo da proposta no uso dos recursos proprios de comunicagdo do CONTRATANTE e seu
alinhamento com a Estratégia de Midia e Nao Midia;

e) Grau de eficiéncia e a economicidade na utilizacdo da verba referencial para investimento, demonstrados na
simulagdo dos parametros de cobertura e frequéncia.

12.2.2 Quesito 2 - Capacidade de Atendimento

a) o porte e a tradi¢ao dos clientes, como anunciantes publicitarios, e o periodo de atendimento a cada um;

b) a quantificagdo e qualificagdo, sob a forma de curriculo resumido (no minimo, nome, formagdo académica e
experiéncia), dos profissionais que poderéo ser colocados a disposi¢éo da execugdo do contrato, discriminando-se
as respectivas areas de atuagéo;

¢) a adequacdo da infraestrutura e das instalages que estaréo a disposicdo do CONTRATANTE na execugéo do
contrato;

d) a funcionalidade do relacionamento operacional entre 0 CONTRATANTE e a licitante;

e) a relevancia e utilidade das informacdes de marketing e comunicagéo, das pesquisas de audiéncia e da
auditoria de circulacéo e controle de midia que a licitante colocara regularmente a disposicdo do CONTRATANTE.
12.2.3 Quesito 3 - Repertério

a) a originalidade da solug&o criativa e sua adequagéo a natureza do cliente, ao publico-alvo e ao desafio de
comunicagao;

b) a clareza e precisdo das mensagens e a adequacgao da linguagem as caracteristicas dos meios e publicos-
alvo;

c) a qualidade da producéo, da execugao e do acabamento das pecas.
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12.2.4 Quesito 4 - Relatos de Solucées de Problemas de Comunicagéo

a) aevidéncia de planejamento estratégico por parte da licitante na proposi¢ao da solu¢éo publicitaria;

b) a demonstracao de que a solugao publicitaria contribuiu para o alcance dos objetivos de comunicacéo do cliente;
¢) acomplexidade do desafio de comunicagdo apresentado no Relato e a relevancia dos resultados obtidos;

d) o encadeamento logico da exposicao do Relato pela licitante.

12.3 A pontuagdo da Proposta Técnica esta limitada a 100 (cem) pontos e sera apurada seguindo a metodologia
distribuida entre os diversos topicos de julgamento, da forma estabelecida nos Anexos X e Xl deste edital.

12.3.1 Para estabelecimento da pontuagdo de cada quesito e subquesito, a Subcomisséo Técnica realizara um
exame comparativo entre as propostas apresentadas pelas licitantes e a gradacdo das pontuagdes atribuidas
refletird 0 maior ou menor grau de adequacgéo de cada proposta, aos critérios de julgamento técnico estabelecidos
no item 12 deste Edital.

12.3.2 Aos quesitos ou subquesitos serdo atribuidos, no maximo, os seguintes pontos:

QUESITOS PONTUAGAO
MAXIMA
Plano de Comunicagéo Publicitaria 65
Raciocinio Béasico 5

Estratégia de Comunicagao Publicitaria 20
SUBQUESITOS Ideia Criativa 25
Estratégia de Midia e Nao Midia 15
Capacidade de Atendimento 15
Repertorio 10
Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagéo 10
PONTUAGAO TOTAL 100

12.3.21 Se a licitante ndo observar as quantidades estabelecidas nos subitens 11.8.1 e 11.10 para
apresentagdo do Repertério e dos Relatos de Solugbes de Problemas de Comunicagéo, sua pontuagéo
maxima, nesses quesitos, sera proporcional as quantidades por ela apresentadas, sendo a proporcionalidade
obtida mediante a aplicacéo de regra de trés simples, em relagéo as respectivas pontuagdes méximas previstas no
subitem 12.3.2 deste Edital.

12.3.3 A pontuagéo de cada quesito correspondera a média aritmética dos pontos atribuidos por cada membro
da Subcomissdo Técnica, considerando-se 02 (duas) casas decimais.

12.34 A Subcomissdo Técnica reavaliara a pontuagdo atribuida a um quesito ou subquesito sempre que a
diferenga entre a maior € a menor pontuagao for superior a 20% (vinte por cento) da pontuagdo maxima do quesito
ou do subquesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das pontuagdes atribuidas, em conformidade com os
critérios objetivos previstos neste Edital.

12.3.4.1 Persistindo a diferenga de pontuagdo prevista apés a reavaliagdo do quesito ou subquesito, os
membros da Subcomissdo Técnica, autores das pontuagbes consideradas destoantes, deverdo registrar em
ata as razbes que os levaram a manter a pontuacdo atribuida ao quesito ou subquesito reavaliado, que sera
assinada por todos os membros da Subcomissdo e passara a compor o processo desta licitagdo.

12.3.5 A pontuagéo final da Proposta Técnica de cada licitante correspondera a soma dos pontos dos 04 (quatro)
quesitos: Plano de Comunicacdo Publicitaria; Capacidade de Atendimento; Repertorio; e Relatos de Solugbes
de Problemas de Comunicagé&o.

124  Serdo consideradas mais bem classificadas, na fase de julgamento da Proposta Técnica, a licitante que
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obtiver a maior pontuagéo, observado o disposto no subitem 12.5 deste Edital.

125  Sera desclassificada a Proposta Técnica que incorrer em qualquer uma das situagdes abaixo descritas:

a) apresentar qualquer informagdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que possibilite a
identificacdo da autoria do Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Nao Identificada, antes da abertura do
Invélucro n° 2;

b) nao alcangar, no total, 70 (setenta) pontos;

c) obtiver pontuagao zero em qualquer um dos quesitos ou subquesitos.

12.5.1 Podera ser desclassificada a Proposta Técnica que nédo atender as demais exigéncias do presente Edital, a
depender da gravidade da ocorréncia, observado o disposto no subitem 20.4 deste Edital.

12.6  Se houver empate que impossibilite a identificacdo automética da licitante mais bem classificadas no
julgamento da Proposta Técnica, serdo assim consideradas as licitantes que obtiverem as maiores pontuagdes,
sucessivamente, nos quesitos Plano de Comunicagdo Publicitaria, Capacidade de Atendimento, Repertorio e
Relato de Solugdes de Problemas de Comunicagao.

12.7  Persistindo o empate, a decisdo sera feita por sorteio, a ser realizado na propria sessdo prevista no
subitem 23.3 ou em ato publico marcado pela Comisséo Permanente de Licitagdo, cuja data sera divulgada na
forma do item 21 e para 0 qual serdo convidadas todas as licitantes.

13.ENTREGA DA PROPOSTA DE PREGOS

Involucro n° 4

13.1 No Invélucro n° 4 devera estar acondicionado a Proposta de Precos das licitantes.

13.1.1 O Invélucro n° 4 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagao:

Invélucro n® 4

Proposta de Pregos

Nome empresarial e CNPJ da licitante

Concorréncia n° 023/2025 - Municipio de Macapa-AP

13.1.2 O Involucro n® 4 devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituido de embalagem
adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel quanto as informagdes de que trata, até sua
abertura.

14.APRESENTACAO DA PROPOSTA DE PREGOS

14.1 A Proposta de Precos da licitante devera ser elaborada de acordo com o Modelo de Proposta de Pregos que
constituio Anexo Il e apresentada em caderno unico, em papel que a identifique, com suas paginas numeradas
sequencialmente, sem emendas ou rasuras, datada, assinada na Ultima pagina e rubricada nas demais, por
quem detenha poderes de representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente
identificado.

14.2 Os quesitos a serem valorados pelas licitantes sdo os integrantes do subitem 1.1 da Proposta de Pregos, cujo
modelo constitui o Anexo lll, ressalvado que, nos termos do, Art. 36 e 37 da Lei 14.133/2021 nao serao aceitos:

a) percentual de desconto inferior a 30% (trinta por cento) ou superior a 60% (sessenta por cento), a ser
concedido a0 CONTRATANTE, sobre os custos internos dos servigos executados pela licitante, baseados na
tabela referencial de pregos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado do Para, nos termos do art. 11 da
Lei n°4.680/1965;

b) percentual de honoréarios superior a 15% (quinze por cento) ou inferior a 10% (dez por cento), incidentes sobre o0s
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precos dos bens e dos servicos especializados prestados por fornecedores, com a intermediagédo e
supervisédo da licitante, referentes a produgdo e a execugdo técnica de peca e ou material, nos termos do
subitem 3.6.1 das Normas-Padréo do CENP;

c) percentual de honorarios superior a 10% (dez por cento) ou inferior a 5% (cinco por cento), a serem cobrados do
contratante, nos casos em que a sua responsabilidade se limitar exclusivamente a contratagédo ou pagamento do
servigo ou suprimento, a serem calculados sobre o valor respectivo, nos termos do subitem 3.6.2 das Normas-
Padrao do CENP;

d) percentual de honorarios superior a 15% (dez por cento) ou inferior a 10% (dez por cento), incidentes sobre os

precos dos bens e dos servicos especializados prestados por fornecedores, com a intermediacdo e

supervis@o da licitante, referentes a criagdo, a implementacéo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de

comunicagdo publicitaria, destinadas a expandir os efeitos das mensagens e das agbes publicitarias, em

consonancia com novas tecnologias cuja distribuicdo ndo |he proporcione o desconto de agéncia concedido

pelos veiculos de divulgacéo, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965.

14.3 O prazo de validade da Proposta de Pregos devera ser de 90 (noventa) dias corridos, contados de sua
apresentacao.

14.3.1 Caso a licitante fixe um prazo de validade inferior ao exigido no subitem 14.3 ou, ainda, esteja com o

prazo de validade de sua proposta expirado na sesséo de abertura dos involucros com as Propostas de

Pregos, a Comissao Permanente de Licitagao realizard com ela diligéncia nos termos do §2° do art. 59 da Lei n°

14.133/2021, como forma de prorrogar o referido prazo.

14.3.1.1 A licitante que ndo aceitar prorrogar o prazo de validade expirado na abertura dos invélucros com as

Proposta de Precos ou antes do encerramento do certame sera desclassificada.

15.JULGAMENTO DA PROPOSTA DE PRECOS

15.1 As Propostas de Precos das licitantes classificadas no julgamento das Propostas Técnicas serdo analisadas
quanto ao atendimento das condigdes estabelecidas neste Edital.

15.2 Sera desclassificada a Proposta de Pregos que apresentar pregos baseados em outra Proposta ou que
contiver qualquer condicionante para a entrega dos bens e servicos.

15.3  Sera considerada a Proposta de menor preco a que obtiver a menor soma dos percentuais de honorarios
referentes as alineas ‘b’, ‘c’ e ‘d’ e, simultaneamente, apresentar o maior percentual de desconto referente a
alinea ‘@', todas do subitem

14.2 deste Edital.

154 Caso a mesma proposta ndo apresente as condicdes estabelecidas no subitem 15.3, sera considerada a
Proposta de menor preco aquela que apresentar a menor soma dos percentuais de honorarios referentes as
alineas 0’, ‘c’ e 'd’.

15.5 Se houver empate, sera considerada como Proposta de menor preco a que apresentar,
sucessivamente: | - 0 menor percentual de honorarios mencionados na alinea ‘b’ do subitem 14.2;

[l - o menor percentual de honorarios mencionados na alinea ‘d’ do subitem

14.2; Il - o maior_percentual de desconto mencionado na alinea ‘a’ do

subitem 14.2.

15.6  Se houver divergéncia entre o percentual expresso em algarismos € 0 expresso por extenso, a Comissao
Permanente de Licitacdo considerara o preco por extenso.

16.JULGAMENTO FINAL DAS PROPOSTAS TECNICAS E DE PREGOS
16.1 O julgamento final das Propostas Técnicas e de Pregos sera feito de acordo com o rito previsto na Lei n°
14.133/2021, para o tipo Melhor Técnica.
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16.2 Se a licitante mais bem classificada néo tiver apresentado a Proposta de menor pre¢o e nem concordado em
pratica-lo, nos termos da negociagao prevista no Art. 61, §1° da Lei n® 14.133/2021, a Comissao Permanente de
Licitacdo adotara negociacdo idéntica, sucessivamente, com as demais licitantes, observada a ordem de
classificacdo, até a consecugdo de acordo para as contratagdes previstas no presente certame, observada a
mesma previsao legal.

16.3 A licitante que ndo concordar em praticar a Proposta de menor prego perdera o direito a contratacéo, nao lhe
cabendo nenhum tipo de indenizag&o.

17.ENTREGA DOS DOCUMENTOS DE HABILITAGAO

17.1 Os Documentos de Habilitagdo deverdo ser entregues a Comissdo Permanente de Licitagdo pelas licitantes
classificadas no julgamento final das Propostas Técnicas e de Pregos, no dia, hora e local previstos na
convocagdo da sessao a ser realizada para esse fim.

17.1.1 A licitante classificada que ndo apresentar os Documentos de Habilitagdo na referida sessao sera alijada do
certame, exceto diante da ocorréncia de que trata o subitem 19.1.2 deste Edital.

Invélucro n® 5
17.1.2  Os Documentos de Habilitagdo deverao ser entregues acondicionados no Invélucro n® 5, que devera estar
fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificaco:

Invélucron®5

Documentos de Habilitagdo

Nome empresarial e CNPJ da licitante

Concorréncia n° 023/2025 — Municipio de Macapa/AP

1714.3 O Involucro n° 5 devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituido de embalagem
adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel, quanto as informagdes de que trata, até sua
abertura.

18.APRESENTACAO DOS DOCUMENTOS DE HABILITAGAO

18.1 Os Documentos de Habilitagdo deverao ter todas as suas péginas rubricadas por representante legal da
licitante e ser apresentados:

| - em via original; ou

Il - sob a forma de certificado emitido por sistema oficial de registro cadastral unificado;

18.1.1 Os Documentos de Habilitagdo deverdo ser acondicionados em caderno especifico, com suas paginas
numeradas sequencialmente, na ordem em que figuram neste Edital.

18.1.2 SO serdo aceitas cdpias legiveis, que oferegam condi¢des de analise por parte da Comissdo Permanente de
Licitacao.

18.2 Para se habilitar, a licitante devera apresentar a documentagéo, na forma prevista dos subitens a seguir:

18.2.1 Habilitagdo Juridica

a) ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, devidamente registrado, em se tratando de sociedades
empresariais e, no caso de sociedade por agdes, acompanhado de documentos de elei¢do de seus
administradores;

a1) os documentos mencionados na alinea ‘a’ deverdo estar acompanhados de suas alteragdes ou da respectiva
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consolidagéo, devendo constar, entre os objetivos sociais, a execugdo de atividades da mesma natureza ou
compativel com o objeto desta concorréncia;

b) inscricdo do ato constitutivo em cartério de Registro Civil de Pessoas Juridicas, no caso de sociedades
simples, acompanhada de prova da diretoria em exercicio;

¢) ato de autorizagéo, quando se tratar de empresa ou sociedade estrangeira em funcionamento no Pais, e ato de
registro ou autorizagéo para funcionamento, expedido pelo érgdo competente, quando a atividade assim o exigir;

d) registro comercial, em caso de empresa individual.

18.2.2 Reqularidade Fiscal e Trabalhista
a) a inscri¢do no Cadastro de Pessoas Fisicas (CPF) ou no Cadastro Nacional da Pessoa Juridica (CNPJ);
b) a inscricdo no cadastro de contribuintes estadual e/ou municipal, se houver, relativo ao domicilio ou sede do
licitante, pertinente ao seu ramo de atividade e compativel com o objeto contratual
¢) a regularidade perante a Fazenda federal, estadual e/ou municipal do domicilio ou sede do licitante, ou outra
equivalente, naforma do art. 68 da Lei n® 14.133/2021;
d) Certiddes Negativas de Débitos ou de ndo contribuinte expedidas por érgéos das Secretarias de Fazenda do
Estado e do Municipio em que estiver localizada a sede da licitante;
e) a regularidade relativa a Seguridade Social e ao FGTS, que demonstre cumprimento dos encargos sociais
instituidos por lei;
f) aregularidade perante a Justica do Trabalho;
18.2.2.1 Sera considerada em situacdo regular a licitante cujo débito com as fazendas publicas ou com a
seguridade social esteja com a exigibilidade suspensa.
18.2.2.2 Ser&o aceitas certiddes positivas com efeito de negativa.
18.2.2.3 Sera considerada como valida pelo prazo de 90 (noventa) dias, contados a partir da data da respectiva
emissdo, a certiddo que ndo apresentar prazo de validade, exceto se anexada legislagao especifica indicativa de
prazo distinto.

18.2.3 Qualificacao Técnica:

a) declaragéo(6es), expedida(s) por pessoa(s) juridica(s) de direito publico ou privado, que ateste(m) que a licitante
prestou a(s) declarante(s) servigos compativeis com os do objeto desta concorréncia, representados, no minimo,
pelas atividades descritas no subitem 2.1 deste Edital;

b) certificado de qualificagdo técnica de funcionamento, emitido pelo Conselho Executivo das Normas-Padréo
(CENP), entidade sem fins lucrativos, integrado e gerido por entidades nacionais que representam veiculos,
CONTRATANTES e agéncias, ou perante entidade equivalente, legalmente reconhecida como fiscalizadora e
certificadora das condi¢bes técnicas de agéncias de propaganda (Lei n. 4.680/1965);

b1) o certificado de qualificagdo técnica de funcionamento emitido para a matriz da agéncia valera para a filial;

b2) o documento obtido no site do CENP ou da entidade equivalente tera sua validade verificada pela Comisséo
Especial ou Permanente de Licitagao.

18.24  Qualificacdo Econdmico-financeira

a) Certiddo Negativa de faléncia, de concordata, de recuperagdo judicial ou extrajudicial (Lei n° 11.101/2005),

expedida pelo distribuidor da sede da empresa, datado dos ultimos 30 (trinta) dias, ou que esteja dentro do prazo

de validade expresso na propria Certido;

a.1) No caso de certiddo positiva de recuperacdo judicial ou extrajudicial, o licitante devera apresentar a

comprovagao de que o respectivo plano de recuperacao foi acolhido judicialmente, na forma do art. 58, da Lei n.°

11.101, de 09 de fevereiro de 2005, sob pena de inabilitagdo, devendo, ainda, comprovar todos os demais
20
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requisitos de habilitacéo.
b) balango patrimonial e demonstragdes contabeis dos 02 (dois) Ultimos exercicios sociais, conforme art. 69,
inciso |, ja exigiveis e apresentados na forma da lei, que comprove a boa situagdo financeira da licitante, vedada a
sua substituicdo por balancetes ou balangos provisorios, podendo ser atualizados por indices oficiais quando
encerrados ha mais de 03 (trés) meses da data de apresentagdo dos Documentos de Habilitagéo;
b1) O balango patrimonial e as demonstra¢des contabeis deverdo estar assinados pelo responsavel legal da licitante
e pelo responsavel por sua elaboragdo, Contador ou outro profissional equivalente, devidamente registrado no
respectivo conselho de classe profissional;
b2) Se necessaria a atualizagdo do balango, com suas demonstracdes contabeis, e do patriménio liquido,
devera ser apresentado o memorial de célculo correspondente, assinado pelo responsavel legal da licitante e pelo
responsavel por sua elaboragdo, Contador ou outro profissional equivalente, devidamente registrado no
respectivo conselho de classe profissional;
b3) O balanco patrimonial devera estar registrado na Junta Comercial ou no Registro Civil das Pessoas Juridicas,
conforme o tipo de empresa da licitante e apresentado de acordo com os incisos de | a Ill, ou autenticado por
meio do Sistema Publico de Escrituragdo Digital — SPED, para as empresas que utilizem o sistema eletrénico de
escrituragao e que tenham seus documentos registrados na Junta Comercial, apresentado conforme inciso IV:
| - sociedades empresariais em geral: registrado ou autenticado no érgéo de Registro do Comércio da sede ou do
domicilio da licitante, acompanhado de copia do termo de abertura e de encerramento do Livro Diario do qual foi
extraido, conforme disposto no § 2° do art. 5° do Decreto-Lei n° 486/1969;
Il - sociedades empresarias, especificamente no caso de sociedades andnimas regidas pela Lei n° 6.404/1976:
registrado ou autenticado no 6rgdo de Registro do Comércio da sede ou domicilio da licitante e publicado em
Diario Oficial do Municipio e em jornal de grande circulagdo ou cdpia registrada ou autenticada no 6rgao
competente de Registro do Comércio da sede ou domicilio da licitante;
Il - sociedades simples: registrado no Registro Civil das Pessoas Juridicas do local de sua sede. Caso a sociedade
simples adote um dos tipos de sociedade empresaria, deverd sujeitar-se as normas fixadas para as
sociedades empresarias, inclusive quanto ao registro no 6rgao competente de Registro do Comércio da sede ou
domicilio da licitante;
IV - para as empresas que escrituram por meio do Sistema Publico de Escrituragdo Digital — SPED,
impressdo dos seguintes arquivos gerados pelo referido sistema:
1) balango patrimonial;
2) termo de abertura e encerramento;
3) recibo de entrega de Escrituragdo Contabil Digital.
b4) As sociedades constituidas no exercicio em curso ou com menos de um ano de existéncia deveréo apresentar
balango conforme abaixo discriminado, com a assinatura do sdcio-gerente e do Contador ou outro profissional
equivalente, devidamente registrado no respectivo conselho de classe profissional e autenticado no 6rgéo de
Registro do Comércio da sede ou do domicilio da licitante:
| - Balango de abertura, no caso de sociedades sem movimentagé&o;
Il - Balango intermediario, no caso de sociedades com movimentagao.
A comprovagao da boa situagao financeira da licitante sera feita por meio da avaliagéo, conforme o caso:
c1) do balango referido na alinea “b”, cujos indices de Liquidez Geral (LG), de Solvéncia Geral (SG) e de Liquidez
Corrente (LC), resultantes da aplicagéo das férmulas a seguir, terdo de ser maiores que um (>1):
Ativo Circulante + Realizavel a Longo Prazo
LG =
Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo
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Ativo Total
SG=
Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo

Ativo Circulante
LC =

Passivo Circulante
c2) do balango referido no subitem “b”, cujo indice de Solvéncia, obtido conforme férmula a seguir, tera de ser
maior ou igualaum (>ou=a1):
Ativo Total
S=

Passivo Exigivel Total
c3) Os indices de que tratam as alineas ‘c1’ e ‘c2’ serdo calculados pela licitante e confirmados pelo responsavel
por sua contabilidade, Contador ou outro profissional equivalente, mediante sua assinatura e indicagdo de seu
nome e registro no respectivo conselho de classe profissional.
c4) Caso a empresa licitante apresente resultado inferior ou igual a 1 (um) em qualquer dos indices de Liquidez
Geral (LG), Solvéncia Geral (SG) e Liquidez Corrente (LC), serd exigido para fins de habilitagdo patriménio
liquido minimo, correspondente a 10% (dez por cento) do valor estimado da contratag&o.
18.3 Todos os documentos deverdo estar em nome da licitante. Se a licitante for matriz, os documentos
deverdo estar com o numero do CNPJ da matriz. Se for filial, os documentos deverdo estar com o nimero do CNPJ
da filial, salvo aqueles que, por sua natureza, comprovadamente, sdo emitidos em nome da matriz.

18.4 Outras declaragoes

a) ANEXO IV - MODELO DE DECLARAGAO DE PLENO CONHECIMENTO E ACEITACAO DO EDITAL;
) ANEXO VI - MODELO DE DECLARAGAO QUANTO AO TRABALHO DO MENOR;

) ANEXO VIl - TERMO DE DECLARACAO DE MICROEMPRESA E EMPRESA DE PEQUENO PORTE;
) ANEXO VIIl - MODELO DE DECLARAGCAO DE ELABORACAO INDEPENDENTE DE PROPOSTA;

o O T

19. ANALISE DOS DOCUMENTOS DE HABILITAGAO

19.1 A Comissao Permanente de Licitagdo analisara os Documentos de Habilitagdo das licitantes classificadas no
julgamento final das Propostas Técnicas e de Precgos, desde que cumpridas as condicdes de participagao
estabelecidas no item 4, e julgara habilitadas as que atenderem integralmente aos requisitos de habilitagdo exigidos
no item 18 deste Edital.

19.1.2 Se nenhuma licitante restar habilitada, & Comiss@o Permanente de Licitagdo reabrird a fase de Habilitagéo,
com nova convocagdo de todas as licitantes classificadas, para reapresentarem os respectivos documentos, no
prazo de 10 (dias) dias Uteis, em atengdo aos principios da eficiéncia e da economicidade, mantidas, neste caso,
todas as condigdes preestabelecidas.

20. COMISSAO PERMANENTE E SUBCOMISSAO TECNICA
20.1 Esta concorréncia sera processada e julgada pela Comissao Permanente de Licitagdo, na forma do art. 10
do Decreto n® 6.555/2008, com excec¢éo da analise e julgamento das Propostas Técnicas.
20.2 As Propostas Técnicas serdo analisadas e julgadas por Subcomissdo Técnica constituida por 3 (trés)
membros que sejam formados em Comunicagdo, Publicidade ou Marketing ou que tenham atuado em uma
dessas areas nos Ultimos quatro anos, sendo que, pelo menos, 1 (um) deles ndo podera manter nenhum
vinculo funcional ou contratual, direto ou indireto, com a Prefeitura Municipal de Macapa/AP.

22



¢

1
¥
%,

MUNICIPIO DE MACAPA
SECRETARIA MUNICIPAL DE GOVERNO _
SUBSECRETARIA DE COMPRAS E CONTRATACOES

20.2.1.1 Para composicdo da relagdo prevista no subitem 20.3, a Comisséo Permanente de Licitagdo devera
solicitar a comprovagéo dos requisitos de qualificagdo, dispostos no subitem 20.2, dos possiveis membros da
Subcomissdo Técnica.

20.3 A relagdo dos nomes referidos no subitem 20.2 sera publicada no Diario Oficial do Municipio, em prazo
nao inferior a 10 (dez) dias da data em que sera realizada a sessao publica marcada para o sorteio.

20.31 O sorteio sera processado pela Comissédo Permanente de Licitagdo, de modo a garantir o
preenchimento das vagas da Subcomissdo Técnica.

20.3.2 Até 48 (quarenta e oito) horas antes da sessdo publica destinada ao sorteio, qualquer interessado
podera impugnar pessoa integrante da relagcdo a que se refere o subitem 20.3, mediante a apresentacdo a
Comissao Permanente de Licitagdo de justificativa para a exclus&o.

20.3.3 Admitida a impugnagdo, o impugnado tera o direito de abster-se de atuar na Subcomissdo Técnica,
declarando-se impedido ou suspeito, antes da decisé@o da autoridade competente.

2034 A abstencdo do impugnado ou o acolhimento da impugnagdo, mediante decisdo fundamentada da
autoridade competente, implicara, se necessario, a elaboragdo e a publicacdo de nova lista, sem o nome
impugnado, respeitado o disposto neste item.

20.3.41 Sera necessario publicar nova relagdo se o numero de membros mantidos depois da impugnacéo for
inferior aos minimos exigidos nos subitens 20.2 deste Edital.

20.3.4.2 S6 sera admitida nova impugnagéo a nome que vier a completar a relagao anteriormente publicada.
20.3.5 A sessdo publica para o sorteio serd realizada ap6és a decisdo motivada da impugnagdo, em data
previamente designada, garantidos o cumprimento do prazo minimo previsto no subitem 20.3.2 e a
possibilidade de fiscalizagdo do sorteio por qualquer interessado.

20.4 A Comissdo Permanente de Licitacdo e a Subcomissdo Técnica cuidardo para que a interpretagdo e
aplicacdo das regras estabelecidas neste Edital busquem o atingimento das finalidades da licitagdo e,
conforme o caso, poderdo relevar aspectos puramente formais nos Documentos de Habilitagdo e nas
Propostas das licitantes, desde que n&o comprometam a lisura e o carater competitivo desta concorréncia e
contribuam para assegurar a contratagdo da proposta mais vantajosa, nos termos do art. 5° caput, da Lei
14.133/2021.

20.4.1 A Comissao Permanente de Licitacdo e da Subcomissdo Técnica assinardao Termo de Responsabilidade,
que ficara nos autos do processo desta concorréncia, observados os respectivos modelos:

TERMO DE RESPONSABILIDADE
COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO

1o BU, e , Matricula n® oo , lotado N0 v, ,
Integrante da Comissdo Permanente de Licitagdo responsavel pelo processamento do presente processo licitatério -
Concorréncia n° .......cccoeeevveveaee. Lo, realizado Pelo() ..eovvreerrrrerrreerereinereireeneeneesee e , para a contratagdo de

agéncia(s) de propaganda, regido pela Lei n° 14.133/2021, comprometo-me a manter o sigilo e a confidencialidade com
relagdo a qualquer informagao relacionada ao presente certame, em especial aquelas vinculadas as etapas de Habilitagao e
de apresentagao e julgamento das Propostas Técnicas e de Pregos das licitantes, até a sua divulgagao e/ou publicacéo na
imprensa oficial.

2. Comprometo-me, ainda, nos termos da Lei n° 14.133/2021, a:

| — NAO divulgar ou fazer uso de informages privilegiadas, em proveito proprio ou de terceiros, obtida em razdo das
atividades exercidas nesta;

Il - NAO exercer atividade que implique a prestagéo de servicos ou a manutengao de relagdo de negdcio com pessoa fisica

ou juridica que tenha interesse na Concorréncia em comento;

IIl - NAO exercer, direta ou indiretamente, atividade que em razéo da sua natureza seja incompativel com as atribuicées do
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Agente de Contratagéo e a Equipe de Apoio que agora ocupo;

IV — NAO atuar, ainda que informalmente, como procurador, consultor, assessor ou intermediario de interesses privados,
relacionados ao objeto da Concorréncia;

V — NAO praticar ato em beneficio de interesse de pessoa juridica de que eu participe ou ainda meu conjuge, companheiro ou
parentes, consanguineos ou afins, em linha reta ou colateral, até o terceiro grau, e que possa ser por mim beneficiados ou
influir em meus atos;

VI - NAO receber presente de quem tenha interesse em minha decisdo e da Equipe de Apoio, fora dos limites e condigdes
estabelecidos em regulamento; e

VIl - NAO prestar servigos, ainda que eventuais, a empresa de comunicacdo cuja atividade seja contratada pelo ente
responsavel pela presente contratagao.

Data: de de

Assinatura Servidor

SUBCOMISSAO TECNICA
ORIENTAGOES GERAIS

Esta concorréncia para contratagdo de servigos de publicidade prestados por intermédio de agéncia de propaganda &
processada e julgada pela Comissdo Permanente de Licitagdo, na forma do art. 10 do Decreto n°® 6.555/2008, com excegéo da
andlise e julgamento das Propostas Técnicas.

A Subcomiss@o Técnica analisara as propostas e informagdes apresentadas nos Involucros n° 1 (Plano de Comunicagéo
Publicitaria — Via N&o Identificada) e n° 3 (Capacidade de Atendimento, Repertorio e Relatos de Solugdes de Problemas de
Comunicag&o) para julgamento das Propostas Técnicas das licitantes.

A Subcomissédo Técnica tem total autonomia na pontuagdo das propostas técnicas, observadas as disposigdes estabelecidas
no edital, ndo estando submetida a nenhuma autoridade, interferéncia ou influéncia do érgao/entidade contratante ou de
origem, nem da Comiss&o Especial de Licitagdo, nas questdes relacionadas ao julgamento técnico.

Todos os membros da Subcomissé@o Técnica participam de forma igualitaria, com o mesmo poder de deciséo e expressao,
independente do cargo/fungao exercida no 6rgdo contratante ou de origem.

Todas as informagdes relativas as Propostas Técnicas e ao seu julgamento séo de carater estritamente sigiloso e ndo devem
ser divulgadas pelos integrantes da Subcomiss&o Técnica, externamente ou internamente no érgéo/entidade contratante ou
de origem, antes da publicagdo na imprensa oficial do resultado do julgamento técnico, pela Comisséo Especial de Licitag&o.

TERMO DE RESPONSABILIDADE

SUBCOMISSAO TECNICA
1 BU, e e , Matricula n®.....coccevvveire. , vinculada ao
......................................................................................... , integrante da Subcomissdo Técnica responsavel pelo julgamento
técnico do presente processo de Concorréncia realizado PElO(@) ........cceveereeereeerrrnineniniriesees ettt eenes , para a

contratacdo de agéncia(s) de propaganda, regido pela Lei n°14.133/2021, comprometo-me a manter o sigilo e a
confidencialidade, com relagéo as Propostas Técnicas apresentadas pelas licitantes participantes do presente certame e as
informag0es relacionadas ao seu julgamento e pontuagdes atribuidas aos quesitos e subquesitos analisados.

2. Comprometo-me, ainda, nos termos da Lei n° 14.133/2021, a:
| = NAO divulgar ou fazer uso de informagdes privilegiadas, em proveito proprio ou de terceiros, obtida em razdo das
atividades exercidas nesta Subcomissdo Técnica;

Il - NAO exercer atividade que implique a prestagéo de servigos ou a manutengao de relagéo de negdcio com pessoa fisica ou
juridica que tenha interesse na Concorréncia em comento;

IIl - NAO exercer, direta ou indiretamente, atividade que em razo da sua natureza seja incompativel com as atribuigdes da
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Subcomiss&do Técnica que agora ocupo para a andlise e julgamento das Propostas Técnicas da Concorréncia em comento;

IV — NAO atuar, ainda que informalmente, como procurador, consultor, assessor ou intermediario de interesses privados,
relacionados ao objeto da Concorréncia;

V - NAO praticar ato em beneficio de interesse de pessoa juridica de que eu participe ou ainda meu conjuge, companheiro ou
parentes, consanguineos ou afins, em linha reta ou colateral, até o terceiro grau, e que possa ser por mim beneficiados ou
influir em meus atos nesta Subcomissao Técnica;

VI — NAO receber presente de quem tenha interesse em minha decis&o como membro desta Subcomissdo Técnica,
fora dos limites e condigbes estabelecidos em regulamento;
VI —NAO prestar servigos, ainda que eventuais, a empresa de comunicagao cuja atividade seja contratada pelo ente ao
qual estou vinculado, ou responsavel pela presente contratagéo; e
VI — NAO participar, direta ou indiretamente, das sessées publicas desta licitagdo, realizadas pela Comissao Especial
ou Permanente de Licitag&o.
Data:
Assinatura
XXXXXXXXXXXXXXXXX

20.4.1.1 A Comissdo Permanente de Licitagdo e da Subcomissé@o Técnica seréo responsabilizados, na forma da
lei, por eventuais agdes ou omissdes que prejudiquem o curso do processo licitatorio, nos termos do capitulo |
do titulo IV da Lein® 14.133/2021, no que couber.

21. DIVULGAGAO DOS ATOS LICITATORIOS

21.1 A juizo da Comisséo Permanente de Licitacdo, todas as decisdes referentes a esta concorréncia poderéo ser
divulgadas conforme a seguir, ressalvadas aquelas cuja publica¢éo no Diério Oficial da Municipio € obrigatéria:

a) nas sessdes de recebimento e abertura de involucros;

b)  por qualquer outro meio que permita a comprovagao inequivoca do recebimento da comunicagao pelas licitantes.

22. RECURSOS ADMINISTRATIVOS

221 Eventuais recursos referentes a presente concorréncia deverdo ser interpostos no prazo maximo de 03

(trés) dias uteis a contar da intimag&o do ato ou da lavratura da ata, em peti¢do escrita dirigida a autoridade

competente do CONTRATANTE, por intermédio da Comisséo Permanente de Licitagao, protocolizada no Setor

de Licitagbes, de segunda a sexta- feira, no hordrio de 08:00 h as 12:00 h ou através do e-mail:

cplpsegov@gmail.com.

22.2 Interposto o recurso, o fato sera comunicado as demais licitantes, que poderdo impugna-lo no prazo

méaximo de 03 (trés) dias Uteis.

22.3 Recebida(s) a(s) impugnacdo(des), ou esgotado o prazo para tanto, a Comisséo Permanente de Licitagdo
podera reconsiderar a sua decisdo no prazo de 3 (trés) dias Uteis, ou, no mesmo prazo, submeter o recurso,
devidamente instruido, e respectiva(s) impugnagéo(6es) a autoridade competente do CONTRATANTE, que decidira
em 10 (dez) dias Uteis contados de seu recebimento.

22.4 Nao sera conhecido o recurso interposto fora do prazo legal ou subscrito por representante ndo habilitado
legalmente ou n&o identificado no processo como representante da licitante.

22.5 Sera franqueada aos interessados, desde a data do inicio do prazo para interposi¢éo de recursos até o seu
término, vista ao processo desta concorréncia, em local e horario a ser indicado pela Comissdo Permanente de
Licitacdo.
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22.6 Os recursos das decisdes referentes a habilitagdo ou inabilitacédo de licitante e ao julgamento das Propostas
Técnica e de Pregos terdo efeito suspensivo, podendo a Comissdo Permanente de Licitagdo, motivadamente e
se houver interesse para o CONTRATANTE, atribuir efeito suspensivo aos recursos interpostos contra outras
decisodes.

23. PROCEDIMENTOS LICITATORIOS

231 Serédo realizadas sessdes publicas, observados os procedimentos previstos neste Edital e na legislagao,
das quais serdo lavradas atas circunstanciadas dos atos e fatos dignos de registro, assinadas pela Comissao
Permanente de Licitagao e pelos representantes das licitantes presentes.

2311 A participagdo de representante de qualquer licitante dar-se-& mediante a prévia entrega de
documento habil, conforme estabelecido no subitem 8.1 deste Edital.

23.1.2 Os representantes das licitantes presentes poderdo nomear comissao constituida de alguns entre eles para,
em seu nome, tomar conhecimento e rubricar as Propostas e Documentos de Habilitagdo nas sessdes publicas.
23.1.3 Os integrantes da Subcomissao Técnica ndo poderdo participar da sessdo de recebimento dos invélucros
com as Propostas Técnicas e de Pregos.

23.1.4 O julgamento final das Propostas Técnicas e de Pregos e a andlise dos Documentos de Habilitagdo das
licitantes  classificadas nesse julgamento seréo efetuados exclusivamente com base nos critérios especificados no
presente Edital.

23.1.5 Antes do aviso oficial do resultado desta concorréncia, ndo serdo fornecidas, a quem quer que seja,
quaisquer informacdes referentes a analise, avaliagdo ou comparagado entre as Propostas Técnica e de Precos ou
a adjudicacdo do objeto da licitagdo a vencedora, cabendo a assinatura do Termo de Responsabilidade tanto
pela Comissdo Permanente de Licitagdo quanto pela Subcomissdo Técnica, observado os modelos dispostos no
subitem 20.4.1.

23.1.6 Qualquer tentativa de licitante influenciar a Comissdo Permanente de Licitagdo ou a Subcomissao
Técnica no processo de julgamento das Propostas Técnica e de Pregos resultara na sua desclassificagéo.

23.1.7 Por ocasido da apreciacdo das Propostas Técnica e de Precos e dos Documentos de Habilitagdo as
vistas das licitantes, ndo sera permitida a retirada de documentos do recinto da sessdo publica, nem sua
reproducéo direta, sob qualquer forma, inclusive por meio de fotos.

23.1.8 A Comissdo Permanente de Licitagdo podera alterar as datas ou as pautas das sessdes, antecipa-las ou
mesmo suspendé-las, em fungao do desenvolvimento dos trabalhos, obedecidas as normas legais aplicaveis.
Primeira Sessao

23.2 A primeira sesséo publica seréa realizada no dia, hora e local previstos no subitem 9.2 e tera a seguinte pauta
inicial:

a) identificar os representantes das licitantes, por meio do documento exigido no subitem 8.1 deste Edital;

b) verificar o cumprimento das condigbes de participagdo, nos termos do item 4 deste Edital e registrar em ata
eventuais casos de descumprimento;

¢) receber os Invélucros n®1,n° 2, n° 3 e n° 4 das licitantes em condi¢des de participacao;

d) conferir se esses invélucros estdo em conformidade com as regras estabelecidas neste Edital.

23.2.1 O Invélucro n® 1, com o Plano de Comunicacdo Publicitaria - Via Nao Identificada, sé sera recebido pela
Comissdo Permanente de Licitagéo se:

a) nao estiver identificado;

b) ndo apresentar informagéo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que possibilite a identificacdo da
licitante, antes da abertura do Invélucro n° 2;

¢) néo estiver danificado ou deformado pelas pegas, materiais ou demais documentos nele acondicionados, de
modo a possibilitar a identificacéo da licitante, antes da abertura do Involucro n° 2.
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23.21.1 Ante a ocorréncia de qualquer das hipoteses previstas nas alineas ‘a’, b’ e ‘¢’ do subitem 23.2.1, a

Comissao Permanente de Licitagdo ndo recebera o Invélucro n® 1, o que também a impedira de receber os demais

involucros da mesma licitante.

23.2.2 A primeira sess&o prosseguira com a seguinte pauta basica:

a) rubricar, no fecho, sem abri-los, os Involucros n° 2 e n° 4, que permanecerdo fechados sob a guarda e

responsabilidade da Comissdo Permanente de Licitagao, e separa-los dos Involucros n® 1 e n° 3;

b) retirar e rubricar o conteudo do Involucro n° 1;

¢) abrir os Invélucros n° 3 e rubricar seu conteudo;

d) colocar a disposigdo dos representantes das licitantes, para exame e rubrica, os documentos constantes dos

Invélucros n°1en°3;

e) informar que as licitantes serdo convocadas para a proxima sessao na forma do item 21 deste Edital.

23.2.2.1 A Comissdo Permanente de Licitagdo, antes do procedimento previsto na alinea ‘b’ do subitem 23.2.2,

adotara medidas para evitar que seus membros ou 0s representantes das licitantes possam, ainda que

acidentalmente, identificar a autoria de algum Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Ndo Identificada.

23.2.2.1.1 Antes de serem abertos para rubrica dos conteudos pelos presentes na primeira sessao, os involucros n°

1, com o Plano de Comunicag&o Publicitaria — Via N&o Identificada, devem ser misturados, de modo que n&o

possam ser vinculados aos respectivos autores, considerada a ordem sequencial de sua entrega @ Comissao

Permanente de Licitagao.

23.2.2.2 Se, a0 examinar ou rubricar 0s conteudos dos Involucros n° 1 e n° 3, a Comissdo Permanente de Licitagéo

ou os representantes das licitantes constatarem ocorréncia(s) que possibilite(m), inequivocamente, a identificagdo da

autoria do Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Nao Identificada, a Comissdo Permanente de Licitagdo

desclassificara a licitante e ficara de posse de todos os seus involucros até que expire 0 prazo para recursos

relativos a essa fase.

23.2.3 A Comissdo Permanente de Licitagdo néo langara nenhum cédigo, sinal ou marca nos Invélucros n® 1, nem

nos respectivos contelidos que compdem o Plano de Comunicagdo Publicitaria - Via N&o Identificada das

licitantes, a excegao das rubricas mencionadas na alinea ‘b’ do subitem 23.2.2 acima.

23.2.4 Abertos os Involucros n° 1 e n° 3, as licitantes ndo poderdo desistir de suas Propostas, a ndo ser por

motivo justo, decorrente de fato superveniente, e aceito pela Comissdo Permanente de Licitagéo.

23.2.5 Se as licitantes estiverem expressamente de acordo com as decisbes tomadas pela Comissao

Permanente de Licitagdo na primeira sessdo, os procedimentos de licitagdo terdo continuidade em conformidade

com o previsto no subitem 23.2.6 e seguintes. Caso contrario a comiss&o divulgara o resultado na forma do item

21, abrindo-se o prazo de 03 (trés) dias Uteis para a interposigao de recursos.

23.2.5.1 Se houver manifestacdo expressa de qualquer licitante de recorrer das decisdes da Comissdo

Permanente de Licitagéo, pertinentes a primeira sesséo, esta divulgara o resultado na forma do item 21, abrindo-

se 0 prazo para a interposi¢do de recursos, conforme disposto no item 22 deste Edital.

23.2.6 Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo sido julgados os

recursos interpostos, serdo adotados, nesta precisa ordem, os seguintes procedimentos:

a) encaminhamento, pela Comissdo Permanente de Licitagdo a Subcomissao Técnica, dos Invélucros n° 1 (Plano

de Comunicagéo Publicitaria - Via N&o Identificada), acompanhados dos questionamentos das licitantes relativos a

Proposta Técnica, se for 0 caso, e das respectivas respostas, sem identificacdo de autoria;

b) analise individualizada e julgamento, pela Subcomissé@o Técnica, dos contetdos dos Involucros n® 1 (Plano de

Comunicagéo Publicitaria - Via Nao Identificada) das licitantes, de acordo com os critérios especificados neste Edital;

¢) elaboragdo, pela Subcomissdo Técnica, de ata de julgamento dos Involucros n° 1 (Plano de Comunicagéo

Publicitaria - Via Nao Identificada) e de planilha com as pontuagbes e justificativas das razbes que as

fundamentaram, e encaminhamento desses documentos a Comissdo Permanente de Licitagdo, na devolugdo dos
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Invélucros n° 1;

d) somente ap6s o recebimento dos documentos e dos Invélucros n° 1, mencionados na alinea anterior,
ocorrera o encaminhamento, pela Comissdo Permanente de Licitagdo a Subcomissao Técnica, dos Invélucros n°® 3
(Capacidade de Atendimento, Repertdrio e Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao) das licitantes;

e) analise individualizada e julgamento, pela Subcomissdo Técnica, dos contelidos dos Involucros n® 3
(Capacidade de Atendimento, Repertdrio e Relatos de Solugbes de Problemas de Comunicagédo) das licitantes,
de acordo com os critérios especificados neste Edital;

f) elaboragéo, pela Subcomissdo Técnica, de ata de julgamento dos Invélucros n® 3 (Capacidade de Atendimento,
Repertério e Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo) e de planilha com as pontuagbes e
justificativas das razdes que as fundamentaram, e encaminhamento desses documentos a Comissdo Permanente
de Licitagdo, na devolugao dos Involucros n° 3.

23.2.6.1 Se alguma Proposta Técnica for desclassificada com base nas alineas b’ e ‘c’ do subitem 12.5, a
pontuagdo atribuida pela Subcomissdo Técnica a cada quesito ou subquesito dessa Proposta sera langada em
planilhas que ficardo acondicionadas em envelope fechado e rubricado no fecho pelos membros da referida
Subcomissao, até que expire 0 prazo para recursos relativos a essa fase.

23.2.6.2 O disposto no subitem precedente ndo se aplica ao caso da alinea ‘a’ do subitem 12.5, em que o
descumprimento das regras definidas, para a preservagdo da autoria do Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via
N&o ldentificada, resulte na identificacdo da licitante, antes da abertura do Invélucro n° 2.

23.2.7 As planilhas previstas nas alineas ‘c’ e ‘f do subitem 23.2.6 conterdo respectivamente a pontuagéo de cada
membro da Subcomissdo Técnica para cada subquesito do Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Nao
Identificada e as pontuagdes, de cada membro, para os quesitos Capacidade de Atendimento, Repertério e
Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagéo, de cada licitante.

Segunda Sessao

23.3 Apos receber as atas de julgamento das Propostas Técnicas constantes dos Invélucros n°® 1 e n° 3,
respectivas planilhas de julgamento e demais documentos elaborados pela Subcomissdo Técnica, a Comisséo
Permanente de Licitagdo convocara as licitantes, na forma do item 21, para participar da segunda sesséo publica,
com a seguinte pauta basica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista de presenca;

b) abrir os Invélucros n° 2;

c) cotejar os documentos constantes dos Involucros n°® 2 (Plano de Comunicagdo Publicitaria - Via
Identificada) das licitantes, com os contetdos dos Invélucros n® 1 (Plano de Comunicagdo Publicitéria - Via Nao
Identificada), para identificacéo de autoria;

d) elaborar planilha geral com as pontuagdes atribuidas a cada quesito de cada Proposta Técnica;

e) proclamar o resultado do julgamento das Propostas Técnicas;

f) executar o sorteio previsto no subitem 12.7, se for o caso;

g) informar que o resultado do julgamento das Propostas Técnicas sera publicado na forma do item 21, com a
indicacdo das licitantes classificadas e das desclassificadas, em ordem decrescente de pontuagdo, abrindo-se
prazo para interposi¢do de recurso, conforme disposto no item 22 deste Edital.

23.3.1 Além das demais atribuicbes, previstas neste Edital, cabera a Subcomissdo Técnica manifestar-se em
caso de eventuais recursos de licitantes, relativos ao julgamento das Propostas Técnicas, a partir de
solicitagdo da Comiss@o Permanente de Licitag&o.

Terceira Sessao

23.4 Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo sido julgados os
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recursos interpostos, a Comiss@o Permanente de Licitagdo convocaré as licitantes classificadas no julgamento
técnico, na forma do item 21, para participar da terceira sessdo publica, com a seguinte pauta basica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista de presenga;

b) abrir os Involucros n° 4, com as Propostas de Pregos, cujos documentos serdo rubricados pela Comissao
Permanente de Licitacdo e pelos representantes das licitantes presentes ou por comisséo por eles indicada;

c) colocar a disposicdo dos representantes das licitantes, para exame, os documentos integrantes dos
Invélucros
n®4;

d) analisar o cumprimento, pelas licitantes, das exigéncias deste Edital para a elaboragé@o das Propostas de Pregos
e julga-las de acordo com os critérios nele especificados;

e) identificar a Proposta de menor prego, nos termos dos subitens 15.2 e 15.3 e dar conhecimento do
resultado aos representantes das licitantes presentes;

f) verificar a licitante mais bem classificada no julgamento da Proposta Técnica apresentou a Proposta de menor
preco e efetuar com as que ndo tenham apresentado a negociagdo prevista no Art. 61,81° da Lei n°
14.133/2021 nos termos da Proposta de menor preco;

g) adotar procedimento idéntico, na falta de éxito na negociacdo mencionada na alinea precedente,
sucessivamente com as demais licitantes, obedecida a ordem de classificagdo das Propostas Técnicas, até a
consecucdo de acordo para as contratagdes previstas no presente certame;

h) declarar vencedora do julgamento final das Propostas Técnicas e de Precos, observado o disposto nos subitens
12.4 e 12.5, a licitante que:

h1) tenha sido a mais bem classificada no julgamento da Proposta Técnica; e

h2) tenha individualmente apresentado a Proposta de menor prego, conforme disposto no item 15, ou
concordado em pratica-lo a partir da negociagéo prevista no Art. 61, §1° da Lei n® 14.133/2021

i) informar que o resultado do julgamento das Propostas de Pregos e do julgamento final das Propostas
Técnicas e de Precos sera publicado na forma do item 21, com a indicagdo da ordem de classificagéo, abrindo-se
prazo para interposi¢do de recurso, conforme disposto no item 22 deste Edital.

Quarta Sesséo
23.5 Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo sido julgados os
recursos interpostos, a Comisséo Permanente de Licitagdo convocara as licitantes classificadas no julgamento
final das Propostas Técnicas e de Precos, na forma do item 21, para participar da quarta sessdo publica, com
a seguinte pauta basica:
a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista de presenca;
b) verificar a manuten¢do das condi¢bes de participacdo pelas licitantes, nos termos do item 4 deste Edital, e
registrar em ata eventuais casos de descumprimento;
c) receber e abrir os Invélucros n° 5 das licitantes em condigbes de participagdo, cujos documentos serdo
rubricados pela Comissdo Permanente de Licitagdo e pelos representantes das licitantes presentes ou por
comissdo por eles indicada;
d) analisar a conformidade dos Documentos de Habilitagdo com as condices estabelecidas neste Edital e na
legislagdo em vigor;
e) colocar a disposi¢ao dos representantes das licitantes, para exame, os documentos integrantes dos Invélucros
n®5;
f) dar conhecimento do resultado da habilitagdo e informar que sera publicado na forma do item 21, com a
indicagdo das licitantes habilitadas e inabilitadas, abrindo-se prazo de 03 (trés) dias Uteis para interposi¢do de
recurso, conforme disposto na alinea ‘c’ do inciso | do art. 165 da Lei n® 14.133/2021;
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g) informar que sera publicado, na forma do item 21, o nome da licitante vencedora desta concorréncia, caso nao
tenha sido interposto recurso na fase de habilitacdo, ou tenha havido a sua desisténcia ou, ainda, tenham sido
julgados os recursos interpostos.

24. HOMOLOGAGAO E ADJUDICAGAO

241 Nao tendo sido interposto recurso na fase de habilitagdo, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda,
tendo sido julgados os recursos interpostos, sera homologado o resultado desta concorréncia e, assim, aprovada a
adjudicacdo do seu objeto a licitante vencedora, observado o disposto no subitem 31.10 deste Edital.

24.2 Sera vencedora desta concorréncia a licitante que:

a) tenha sido mais bem classificada no julgamento das Propostas Técnicas;

b) individualmente tenha apresentado a Proposta de menor preco, nos termos do item 15, ou concordado em
pratica-lo a partir da negociagao prevista no Art.61, §1° da Lei n® 14.133/2021 e;

¢) tenha sido habilitada, observadas as disposi¢des do item 19 deste Edital.

25. CONDIGOES PRE CONTRATUAIS

251 A licitante vencedora terd o prazo de 10 (dias) dias, contados a partir da convocagdo, para assinar o
respectivo instrumento de contrato, nos moldes da minuta que constitui o Anexo IX.

25.1.1 O prazo para assinatura do contrato podera ser prorrogado, a juizo do CONTRATANTE, consideradas as
justificativas que lhe forem apresentadas pela licitante vencedora.

25111 Se a licitante vencedora ndo comparecer nos prazos estipulados para assinar o contrato, o
CONTRATANTE podera convocar as licitantes remanescentes, obedecida a ordem de classificacdo das Propostas
Técnicas, para assinar o contrato em igual prazo e nas mesmas condi¢des estabelecidas para a licitante que
deixou de assinar o contrato, ou revogar esta concorréncia, independentemente da cominagao prevista no§ 5°, Art.
90, da Lei 14.133/2021.

25.2 O contrato para a execugao dos servigos objeto deste Edital terd duracdo de 12 (doze) meses, contados a
partir do dia da sua assinatura, podendo ser prorrogados nos termos da Clausula Terceira da Minuta de Contrato
(Anexo IX).

254 O CONTRATANTE podera rescindir, a qualquer tempo, os contratos que vierem a ser assinados,
independentemente de interpelagdo judicial ou extrajudicial, conforme disposto na Clausula Décima Quarta da
Minuta de Contrato (Anexo IX).

25.5 A contratada mantera, pelo periodo de no minimo, 05 (cinco) anos, ap6s a extingdo do contrato, acervo
comprobatério da totalidade dos servigos prestados, compreendendo as pecas e 0s materiais produzidos,
acompanhados das respectivas informacdes relativas aos prazos de cessdo dos direitos autorais vinculados, se for
0 Ccaso.

25.6 A contratada se obriga a manter, durante toda a execugédo do contrato, as condigdes de qualificacdo e
habilitacdo exigidas nesta concorréncia, incluida a certificagdo de qualificagdo técnica de funcionamento de que
tratam o § 1° do art. 4° da Lei n°® 12.232/2010.

25.7 A contratada centralizara o comando da publicidade do CONTRATANTE em MUNICIPIO e CIDADE, onde,
para esse fim, manterdo sede, filial, sucursal ou escritério, observado o disposto nos subitens 5.1.2 € 5.1.2.1 da
Clausula Quinta da Minuta de Contrato (Anexo IX).

25.8 Integrardo os contratos a serem firmados, independentemente de transcricdo, as condigdes estabelecidas
neste Edital, os elementos apresentados pela licitante vencedora que tenha servido de base para o julgamento
desta concorréncia e a Proposta de menor prego.

26. GARANTIA DA CONTRATAGAO
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26.1 Sera exigida, na assinatura do Contrato, prestacao de Garantia em favor da Prefeitura Municipal de Macapé-
PMM, correspondente a 2% (dois por cento) do valor mencionado no Objeto especificado no Edital do referido
certame, em uma das modalidades previstas no arts. 96 e seguintes da Lei Federal n® 14.133, de 2021, a escolha
da licitante vencedora, no de prazo de 30 (trinta) dias ap6s assinatura deste instrumento contratual.

26.2 Sem prejuizo das sangbes previstas na Lei e no Contrato, a ndo prestagdo da garantia exigida sera
considerada como recusa injustificada em assinar o Contrato, mesmo que este ja tenha sido assinado, implicando
na imediata anulagé@o na Nota de Empenho emitida e na responsabilizagdo da CONTRATADA.

26.3 A garantia em dinheiro devera ser efetuada em favor da Prefeitura Municipal de Macapa- PMM, DEPOSITO
DE CAUGAO, no Banco do Brasil, Agéncia 3575-0, Conta Corrente 105.700-6, com corredo monetaria pelo indice
de Pregos ao Consumidor Amplo — IPCA, apurado pelo Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE).

26.4 No caso de alteragcdo do valor do Contrato, ou prorrogacdo de sua vigéncia, a garantia devera ser
readequada ou renovada nas mesmas condigoes.

27. OBRIGAGOES DA CONTRATADA E CONTRATANTE

27.1 As obrigagdes da contratada e do CONTRATANTE, vinculadas a execugdo do contrato a ser firmado em
decorréncia do presente certame, estdo estabelecidas nas Clausulas Quinta e Sexta da Minuta de Contrato
(Anexo 1X) deste Edital, conforme o Art.89, §2° da Lein°® 14.133/2021.

28. FISCALIZAGAO

28.1. O CONTRATANTE nomeara gestor e fiscal, titular e substituto, para acompanhar e fiscalizar a execugéo do
contrato resultantes desta concorréncia e registrar em relatério todas as ocorréncias, deficiéncias, irregularidades
ou falhas porventura observadas na execucdo dos servicos e terdo poderes, entre outros, para notificar a
contratada, objetivando sua imediata corre¢éo, nos termos da Clausula Sétima da Minuta de Contrato (Anexo IX).

29. REMUNERAGAO E PAGAMENTO

29.1 A remuneragéo da contratada, pelos servigos prestados, sera feita nos termos das Clausulas Oitava e Nona da
Minuta de Contrato (Anexo IX), consoante os pregos estabelecidos na Proposta de menor prego, observado o item
15 deste Edital.

29.2 A forma e as condi¢des de pagamento sdo as constantes da Clausula Décima Primeira da Minuta de
Contrato (Anexo X).

30. SANGOES ADMINISTRATIVAS

30.1 Sera aplicada a licitante vencedora multa compensatéria de até 1% (um por cento), calculada sobre a
estimativa de despesas prevista no subitem 3.1, independentemente de outras sangdes e penalidades previstas
na Lei n® 14.133/2021, diante das seguintes ocorréncias:

a) recusa injustificada em assinar o termo de contrato, no prazo estipulado;

b) ndo manutengéo das condigdes de habilitacdo e qualificagao, a ponto de inviabilizar a contratagéo.

30.1.1 O disposto no subitem precedente néo se aplica as licitantes convocadas na forma do subitem 25.1.1.1 deste
Edital.

30.2 O descumprimento total ou parcial das obrigagdes assumidas pela contratada, sem justificativa aceita pelo
CONTRATANTE, resguardados os preceitos legais pertinentes, podera acarretar as sangdes previstas em lei e no
contrato a ser firmado entre as partes, nos termos da Clausula Décima Terceira da Minuta de Contrato (Anexo IX).

31. DISPOSIGCOES FINAIS
311 E facultada & Comissdo Permanente de Licitacdo, em qualquer fase desta concorréncia, a promogéo de
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diligéncia destinada a esclarecer ou complementar a instrugdo do processo licitatério, vedada a inclusao
posterior de documento ou informagéo que deveria constar originalmente das Propostas Técnica, de Pregos ou
dos Documentos de Habilitacao.
31.2 A Comissao Permanente de Licitagdo, por solicitagdo expressa da Subcomissdo Técnica, podera proceder
vistoria da infraestrutura que as agéncias apresentaram nas Propostas Técnicas (quesito Capacidade de
Atendimento), que estardo a disposi¢do do CONTRATANTE para a execugéo do contrato.
31.3 A Comissao Permanente de Licitacdo devera adotar os cuidados necessarios para preservar o sigilo quanto a
autoria do Plano de Comunicagdo Publicitaria - Via N&o Identificada, até a abertura do Invélucro n® 2, nas
situagdes previstas nos subitens 31.1 e 31.2 deste Edital.
31.4 Até a assinatura do contrato, a licitantes vencedora podera ser desclassificada ou inabilitada se o
CONTRATANTE tiver conhecimento de fato desabonador a sua classificagdo técnica ou a sua habilitagdo,
conhecido ap6s o julgamento de cada fase.
31.41 Se ocorrer desclassificagdo ou inabilitagdo de licitante vencedora, por fatos referidos no subitem
precedente, 0 CONTRATANTE podera convocar as licitantes remanescentes, obedecida a ordem de classificagao
das Propostas Técnicas ou revogar esta concorréncia.
31.5 Se, durante a execucdo do contrato, o instrumento firmado com a contratada nao for prorrogado, ou for
rescindido, nos casos previstos na legislagdo e no contrato, 0 CONTRATANTE poderd convocar as licitantes
remanescentes, obedecida a ordem de classificacdo das Propostas Técnicas, para dar continuidade a
execucdo do objeto do contrato, desde que concordem e se disponham a cumprir todas as condigdes e
exigéncias a que estiverem sujeitas as signatarias dos contratos.
31.6 E vedada a utilizacdo de qualquer elemento, critério ou fato sigiloso, secreto ou reservado que possa,
ainda que indiretamente, elidir o principio da igualdade entre as licitantes.
31.7 E proibido a qualquer licitante tentar impedir o curso normal do processo licitatdrio mediante a utilizagdo de
recursos ou de meios meramente protelatorios, sujeitando-se a autora as sangdes legais e administrativas
aplicaveis, conforme dispbe o art. 337-1 do Codigo Penal, incluido através da Lei n°® 14.133/2021
31.8 Antes do aviso oficial do resultado desta concorréncia, ndo serdo fornecidas, a quem quer que seja,
quaisquer informagdes referentes a adjudicagdo dos contratos ou a analise, avaliagdo ou comparagéo entre as
Propostas.
31.9 Mediante parecer escrito e devidamente fundamentado, esta concorréncia sera anulada se ocorrer ilegalidade
em seu processamento e podera ser revogada, em qualquer de suas fases, por razdes de interesse publico
decorrente de fato superveniente devidamente comprovado, pertinente e suficiente para justificar tal conduta.
31.9.1 A nulidade do procedimento licitatorio induz a dos contratos, sem prejuizo do disposto no paragrafo Unico do
art. 148 da Lein®14.133/2021.
31.9.2 O CONTRATANTE podera cancelar de pleno direito qualquer Nota de Empenho que vier a ser emitida em
decorréncia desta licitagdo, bem como rescindir o respectivo contrato, independentemente de interpelagéo judicial
ou extrajudicial, desde que motivado o ato e assegurado a contratada o contraditorio e a ampla defesa, caso a
adjudicacao seja anulada, em virtude de qualquer dispositivo legal que a autorize.
31.10 Antes da data marcada para o recebimento dos invélucros com as Propostas Técnica e de Pregos, a
Comissao Permanente de Licitacdo podera, por motivo de interesse publico, por sua iniciativa, em consequéncia
de solicitagdes de esclarecimentos ou de impugnacdes, alterar este Edital, ressalvado que sera reaberto o prazo
inicialmente  estabelecido para apresentagao das Propostas, exceto quando, inquestionavelmente, a alteragdo ndo
afetar a formulagdo das Propostas.
31.11 Correrdo por conta do CONTRATANTE as despesas que incidirem sobre a formalizagdo do contrato,
incluidas as decorrentes de sua publicagdo, que devera ser efetivada em extrato, no Diario Oficial da Municipio,
na forma prevista no parégrafo unico do art. 89, § 1° da Lei n® 14.133/2021.
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3112 As questdes suscitadas por este Edital que ndo puderem ser dirimidas administrativamente seréo
processadas e julgadas no Foro da Comarca de Macapéa/AP.

3113 Integram este Edital os seguintes Anexos:

a) ANEXO | - TERMO DE REFERENCIA

b) ANEXO Il - BRIEFING;

c¢) ANEXO IIl - MODELO DE PROPOSTA DE PRECOS

d) ANEXO IV - MODELO DE DECLARACAO DE PLENO CONHECIMENTO E ACEITACAO DO EDITAL;
e) ANEXOV - MODELO DE PROCURACAO;

f)  ANEXO VI - MODELO DE DECLARAGAO QUANTO AO TRABALHO DO MENOR;

g) ANEXO VII - TERMO DE DECLARACAO DE MICROEMPRESA E EMPRESA DE PEQUENO PORTE;
h) ANEXO VIl - MODELO DE DECLARACAO DE ELABORACAQ INDEPENDENTE DE PROPOSTA;

i) ANEXO IX - MINUTA DO CONTRATO,;

j). ANEXO X -MINUTA A ATA DE REGISTRO DE PRECO;

k) ANEXO XI - TABELA DE PONTUACAO - PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA;

) ANEXO XI - TABELA DE PONTUACAO — CONJUNTO DE INFORMACOES DO PROPONENTE.

Macapa/AP, 19 de setembro de 2025.

André Luis de Lima Moraes
Pregoeiro/Agente de Contratagdo — Secretaria Municipal de Governo
Portaria n° 001/2025 -PMM
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ANEXO |
TERMO DE REFERENCIA

Autorizo / /

JUAREZ PANTOJA MENESCAL DE SOUSA
SECRETARIO MUNICIPAL DE COMUNICAGAO SOCIAL -
SMCS/PMM
DECRETO N2 152/2025PMM

1. OBJETIVO

1.1. Consideram-se servicos de publicidade o conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por
objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagao, a concepgao, a criagdo, a execugao interna, a intermediagéo e a
supervisao da execugdo externa e a distribui¢do de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgacéo, com o
objetivo de promover a difusdo de ideias ou informar o publico em geral, de acordo com o art. 2°, caput, da Lei
12.232/2010

1.1.1.1 As pesquisas e outros instrumentos de avaliagdo previstos na alinea "a" do subitem .1.1.1 teréo a finalidade
de: a) gerar conhecimento sobre 0 mercado ou 0 ambiente de atuagéo do Municipio de Macapa, o publico-alvo e 0s
veiculos de divulgagao nos quais serdo difundidas as campanhas ou pegas; b) aferir o desenvolvimento estratégico,
a criagdo e a divulgagcdo de mensagens; c) possibilitar a mensuragdo dos resultados das campanhas ou pegas,
vedada a inclus&o de matéria estranha ou sem pertinéncia tematica com a agao publicitéria.

1.1.2 Os servicos ndo abrangem as atividades de promocgdo, de patrocinio e de assessoria de comunicagdo,
imprensa e relagdes publicas e a realizagao de eventos festivos de qualquer natureza.

1.1.2.1 N&o se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem precedente o patrocinio de midia, ou seja,
de projetos de veiculagdo em midia ou em instalagdes, dispositivos e engenhos que funcionem como veiculo de
comunicacao e o patrocinio da transmissao de eventos esportivos, culturais ou de entretenimento comercializados
por veiculo de comunicacao.

1.2 Para a prestagdo dos servigos sera contratada 01 (uma) agéncia de propaganda, doravante denominada
agéncia, licitante, proponente ou contratada.

1.2.1 Se, em decorréncia das regras do Edital e da legislagdo aplicavel, ndo restar possivel a contratagdo da
agéncia, o Municipio de Macapa contratard a agéncia vencedora e, a seu exclusivo juizo, decidira sobre a
conveniéncia e oportunidade de realizar novo certame para a contratagao de nova agéncia.

1.2.2 Os servicos objeto da presente concorréncia serdo contratados com agéncia de propaganda cujas atividades
sejam disciplinadas pela Lei n° 4.680/1965 e que tenham obtido certificado de qualificacdo técnica de
funcionamento, nos termos da Lei n° 12.232/2010.

1.2.3 A agéncia atuara por ordem e conta do Municipio de Macapa, em conformidade com as Leis Federais n°
4.680/1965 e n° 12.232/2010, na contratagéo de fornecedores de bens e servigos especializados, para a execugao

34



Mo

MUNICIPIO DE MACAPA
SECRETARIA MUNICIPAL DE GOVERNO _
SUBSECRETARIA DE COMPRAS E CONTRATACOES

das atividades complementares de que trata o subitem 1.1.1, de veiculos e demais meios de divulgacao, para a
transmissdo de mensagens publicitarias.

1.2.4 A agéncia ndo podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a execugado de servigos previstos no
item 1, ndo havendo possibilidade de admisséo de empresas em consorcio.

1.2.5 A agéncia atuara de acordo com solicitagdo do Municipio de Macapa, indistintamente e independentemente de
sua classificagdo no certame, e néo terd, particularmente, exclusividade em relagdo a nenhum dos servigos previstos
nos subitens 1.1e 1.1.1.

1.2.6 Para a execugao dos servigos, o Municipio de Macapéa observara o procedimento de sele¢do interna entre as
areas, conforme manual a ser publicado antes do inicio da execugéo do contrato.

1.2.7 Os servigos serdo prestados com vistas a consecugdo de agdes de publicidade de interesse dos érgéos da
administracao direta e das entidades da administracdo indireta do Poder Executivo Municipal, incluidas as empresas
publicas, autarquias, sociedades de economia mista e servigos sociais autbnomos vinculados ao Municipio de
Macapa, sob a coordenacdo da Secretaria Municipal de Comunicagédo Social.

1.3 A CONTRATADA atuara mediante convocagédo do Municipio de Macapa, procedendo-se o estabelecido no art.
1° § 4° da Lei 12.232/10, inexistindo exclusividade sobre qualquer das agdes elencadas no item 1.1, devendo os
servigos de publicidade ser demandados e executados indistintamente e independentemente da classificagéo.

1.4 Os estudos, resultados e analises, planos e ideias e materiais de propaganda, criados pela CONTRATADA em
decorréncia do fornecimento do objeto serdo de propriedade do Municipio de Macapa, por meio da Secretaria
Municipal de Comunicagdo Social, a qual podera utiliza-los conforme conveniéncia, mesmo ap6s o término do
contrato.

1.5 A Secretaria Municipal de Comunicag¢do Social podera solicitar materiais e servigos em regime de urgéncia, 0s
quais deverdo ser executados no prazo acordado previamente entre as partes.

1.6 A agéncia ndo podera subcontratar outra agéncia de propaganda para execugao dos servigos previstos no item
1.1.

1.7 A Agéncia devera fornecer a Secretaria Municipal de Comunicagdo Social relatério mensal comprovando o
pagamento aos fornecedores, em um prazo maximo de trés dias apos a efetivagdo do pagamento pelo Municipio de
Macapa para a Agéncia.

1.8 De acordo com as Normas-Padrdao da Atividade Publicitaria, que regula o relacionamento comercial entre
anunciantes, agéncias de publicidade e veiculos de comunicac¢do, nas contratagdes com o setor publico, os
anunciantes de cada Poder e Esfera Administrativa serdo considerados como departamentos de um sé anunciante,
para efeito de aplicagdo dos dispositivos econdmicos destas Normas-Padrdo, ainda que os contratos sejam
celebrados separadamente com cada drgao, autarquia, empresa, fundacdo, sociedade de economia mista ou outro
tipo de entidade governamental.

2. DA JUSTIFICATIVA

2.1. A contratagdo de servicos de publicidade, conforme disposto no item 1, tem como objetivo possibilitar o
atendimento das politicas publicas da Administracdo Publica Municipal, garantindo a populagdo o seu
conhecimento acerca dos atos, servigos, programas e campanhas.
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3. DANATUREZA CONTINUADA DO SERVIGO

3.1 E sabido que a Administragdo tem o dever de publicizar seus atos, conforme Art. 37, caput, da Constituicdo
Federal. Decorre do referido principio a obrigacdo de observancia ao principio da transparéncia, neste sentido, os
servicos de publicidade de utilidade publica séo imprescindiveis para o atendimento e prestacdo de informacgdes a
midia e consequentemente a populag¢do, visando ao cumprimento da publicidade, transparéncia e prestacdo de
contas pela Prefeitura Municipal de Macapa.

Cumpre registrar que, a transparéncia publica tem um papel fundamental ao combate a corrup¢éo, bem como
permite a contribuicdo da sociedade no fornecimento de elementos que viabilizam a eficiéncia e efetividade das
politicas publicas.

Ante exposto entende-se que os servigos de publicidade possuem natureza continuada, uma vez que estdo voltados
para o funcionamento das rotinas de comunicago social, sendo necessarios aos Orgaos da Administragdo Municipal
visando o desempenho de suas atribuigdes. Assim, resta configurado a necessidade de que a contratagéo se
estenda por mais de um exercicio financeiro, nos termos do inciso I, do Art. 11, da Lei n® 14133/21, sejam as
prorrogacdes efetuadas com vistas a obtengéo de pregos e condi¢des mais vantajosas para a Administragao Publica.

4. DA VIGENCIA E PRORROGAGAO DO CONTRATO
4.1. O prazo de vigéncia do contrato serda de 12 (doze) meses, podendo ser prorrogado, na forma da lei, e a
vigéncia maxima de 60 (sessenta) meses, nos termos da Lei 14.133/21 e suas alteracdes.

5. DO VALOR TOTAL DO CONTRATO

5.1. A soma das despesas com o contrato resultante desta Concorréncia estd estimada em RS 10.800.000,00 (dez
milhGes e oitocentos mil), pelos primeiros 12 (doze) meses e serdo executadas de acordo com o previsto nos
subitens 1.1.1e 1.1.2.

6. OBRIGACOES DA CONTRATADA
Constituem obrigacdes da CONTRATADA, além das demais que consta no edital:
6.1.1 Operar como organizagao completa e fornecer servigos de elevada qualidade.

6.1.2 Centralizar o comando da publicidade do CONTRATANTE em Macapa, para esse fim, mantera sede, escritorio
ou sucursal. A seu juizo, a CONTRATADA podera utilizar-se de sua matriz ou de seus representantes em outros
Estados para servicos de criagdo e de producdo ou outros complementares ou acessorios que venham a ser
necessarios, desde que garantidas as condi¢des previamente acordadas.

6.1.2.1 A CONTRATADA devera comprovar, no prazo maximo de 30 (trinta) dias corridos, a contar da data da
assinatura do contrato, que possui, em Macapa, estrutura de atendimento compativel com o volume e a
caracteristica dos servicos a serem prestados ao CONTRATANTE, representada pelos seguintes profissionais: a)
dois profissionais na area de atendimento, sendo um de nivel sénior e um de nivel jinior; b) um profissional na area
de planejamento; c) duas duplas de profissionais na area de criagdo, sendo uma especifica para o meio digital; d) um
profissional nas areas de producéo gréfica, eletrénica e de design/computagéo grafica; e) dois profissionais na area
de midia, sendo um supervisor de midia; e um midia digital;

6.1.3 Realizar, com seus proprios recursos ou, quando necessario, mediante a contratagdo de fornecedores de
servigos especializados e veiculos - todos os servigos relacionados com o objeto deste contrato, de acordo com as
especificagdes estipuladas pelo CONTRATANTE.

6.1.4 Utilizar, na elaboracdo dos servigos objeto deste contrato, os profissionais indicados na Proposta Técnica da
concorréncia que deu origem a este ajuste, para fins de comprovagéo da capacidade de atendimento, admitida sua
substituicdo por profissionais de experiéncia equivalente ou superior, mediante comunica¢do formal ao
CONTRATANTE.
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6.1.5 Envidar esforgos no sentido de obter as melhores condigdes nas negociagdes comerciais junto a fornecedores
e veiculos e transferir 8 CONTRATANTE as vantagens obtidas.

6.1.5.1 Pertencem ao CONTRATANTE as vantagens obtidas em negociagao de compra de midia diretamente ou por
intermédio da CONTRATADA, incluidos os eventuais descontos e as bonificagdes na forma de tempo, espago ou
reaplicagdes que tenham sido concedidos por veiculo de divulgagéo.

6.1.5.1.1 O disposto no subitem 6.1.5.1 ndo abrange os planos de incentivo concedidos por veiculos a
CONTRATADA e a outras agéncias, nos termos do art. 18 da Lei n° 12.232/2010.

6.1.5.2 O desconto de antecipacdo de pagamento seré igualmente transferido ao CONTRATANTE, caso este venha
a saldar compromisso antes do prazo estipulado.

6.1.5.3 A CONTRATADA nao podera, em nenhum caso, sobrepor os planos de incentivo aos interesses do
CONTRATANTE, preterindo veiculos de divulgagdo que ndo os concedam ou priorizando 0s que os oferecam,
devendo sempre conduzir-se na orientacdo da escolha desses veiculos de acordo com pesquisas e dados técnicos
comprovados.

6.1.5.3.1 A CONTRATANTE reserva-se ao direito de solicitar informacdes 8 CONTRATADA sobre todos os planos
de incentivo que Ihes forem concedidos em decorréncia deste contrato, bem como a demonstragdo de que o
incentivo recebido ndo produziu ou estimulou veiculagdes contrarias ao interesse do Municipio de Macapa, para fins
de conferir efetividade a norma contida no item 6.1.5.3.

6.1.5.3.2 Negociar sempre as melhores condi¢des de prego, até os percentuais maximos, no tocante aos direitos
patrimoniais sobre trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos de autor e conexos e aos direitos patrimoniais
sobre obras consagradas, nos casos de reutilizagdes de pecgas publicitarias do CONTRATANTE.

6.1.6 Observar as seguintes condigdes para o fornecimento de bens ou servigos especializados ao CONTRATANTE:
| - fazer cotagOes prévias de precos para todos os servicos a serem prestados por fornecedores; Il - somente
apresentar cotacdes de precos de fornecedores observado o disposto no art. 14 da Lei Federal n°® 12.232/2010; IIl -
apresentar, no minimo, 3 (trés) cotagdes coletadas que atuem no ramo do fornecimento pretendido; IV - exigir do
fornecedor que constem da cotagdo os produtos ou servigos que a compdem, seus pregos unitarios e total e, sempre
que necessario, o detalhamento de suas especificagdes; V - a cotagado devera ser apresentada no original, em papel
timbrado, com a identificacdo completa do fornecedor (nome completo, CNPJ ou CPF, endereco, telefone, entre
outros dados) e a identificagdo do responsavel pelas informagdes (nome completo, RG e e-mail).

6.1.7.1 Quando o fornecimento de bens ou servigos tiver valor superior a 0,5% (cinco décimos por cento) do valor
global deste contrato, devera ser realizada sessdo publica para recebimento orgamentos de fornecedores em
envelopes fechados, que serdo abertos, convocada e realizada sob fiscalizagdo do CONTRATANTE.

6.1.7.2 O CONTRATANTE procedera a verificagao prévia da adequacéo dos pre¢os dos bens e servigos cotados em
relagao aos do mercado.

6.1.7.3 Se ndo houver possibilidade de obter 3 (trés) cotagdes, a CONTRATADA devera apresentar as justificativas
pertinentes, por escrito, ao Gestor deste contrato.

6.1.7.4 Se e quando julgar conveniente, 0 CONTRATANTE podera: a) supervisionar o processo de sele¢do de
fornecedores realizado pela CONTRATADA quando o fornecimento de bens ou servigos tiver valor igual ou inferior a
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0,5% (cinco centésimos por cento) do valor deste contrato; b) realizar cotacdo de pregos diretamente junto a
fornecedores para o fornecimento de bens ou servigos independentemente de valor.

6.1.7.5 Cabe a CONTRATADA informar, por escrito, aos fornecedores de servigos especializados acerca das
condicOes estabelecidas para a reutilizacdo de pegas e materiais publicitarios, especialmente no tocante aos direitos
patrimoniais de autor e conexos.

6.1.8 Submeter a contratagdo de fornecedores, para a execugdo de servicos objeto deste contrato, a prévia e
expressa anuéncia do CONTRATANTE.

6.1.9 Obter a aprovacdo prévia do CONTRATANTE, por escrito, para autorizar despesas com servigos
especializados prestados por fornecedores, veiculagao e qualquer outra relacionada com este contrato.

6.1.9.1 A CONTRATADA s6 podera reservar e comprar espago ou tempo publicitario de veiculos, por ordem e conta
do CONTRATANTE, se previamente o identificar e tiver sido por ele expressamente autorizada.

6.1.10 Apresentar ao CONTRATANTE, para aprovacao do Plano de Midia de cada campanha ou agao, relagdo dos
meios, pracas e veiculos dos quais sera possivel e dos quais se revela impossivel obter o relatério de checagem de
veiculacdo a cargo de empresa independente, e a(s) justificativa(s) que demonstre(m) tal impossibilidade, com o fim
de atender ao disposto no art. 15 da Lei n® 12.232/2010.

6.1.11 Apresentar ao CONTRATANTE, como alternativa ao subitem 2.1.10, estudo prévio sobre os meios, pragas €
veiculos dos quais sera possivel e dos quais se revela impossivel obter o relatério de checagem de veiculagéo a
cargo de empresa independente, com o fim de atender ao disposto no art. 15 da Lei n® 12.232/2010.

6.1.11.1 A CONTRATADA se obriga a apresentar novo estudo prévio ao CONTRATANTE sempre que houver
alteragdes no tocante a meios, pragas e veiculos dos quais se revela possivel obter o relatério de checagem de
veiculagao a cargo de empresa independente.

6.1.12 Encaminhar, sempre que solicitado pelo CONTRATANTE, durante a vigéncia deste contrato, sem dnus para
esta, cdpias das pecas produzidas, nos seguintes formatos: a) TV e Cinema: uma cdpia em DVD pendrive e/ou
arquivos digitais; b) Internet: uma cdpia em CD, pendrive ou outro, com os arquivos que constituiram a campanha ou
peca; ¢) Radio: uma copia em CD, pendrive ou outro, com arquivos digitais; d) Midia impressa e material publicitario:
uma copia em CD, pendrive ou outro, com arquivos nas versdes aberta - com as fontes e imagens em alta resolucéo
- e finalizada.

6.1.12.1 Quando se tratar de campanhas com varias midias, as pegas poderédo ser agrupadas em um mesmo DVD,
pendrive ou outro.

6.1.13 Orientar a producéo e a impressao das pegas graficas e material aprovados pelo CONTRATANTE.
6.1.13.1 O material a ser utilizado na distribuigdo sé sera definido apds sua aprovagao pelo CONTRATANTE.

6.1.14 Entregar ao CONTRATANTE, até o dia 10 (dez) do més subsequente, relatério das despesas de produgéo e
veiculagéo autorizadas no més anterior e relatorio dos servicos em andamento, estes com os dados mais relevantes
para avaliagéo de seu estagio.

6.1.15 Registrar em relatérios de atendimento todas as reunides e telefonemas de servigo entre 0 CONTRATANTE e
a CONTRATADA, com o objetivo de tornar transparentes os entendimentos havidos e também para que ambos
tomem as providéncias necessarias ao desempenho de suas tarefas e responsabilidades.
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6.1.15.1 Se houver incorre¢do no registro dos assuntos tratados, 0o CONTRATANTE solicitara a necessaria corregao,
no prazo maximo de 2 (dois) dias uteis, a contar da data do recebimento do respectivo relatério.

6.1.16 Tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteragdes, rejeigdes, cancelamentos ou interrup¢des de um
ou mais servigos, mediante comunicagdo do CONTRATANTE, respeitadas as obriga¢fes contratuais ja assumidas
com fornecedores e veiculos e os honorarios da CONTRATADA pelos servigos realizados até a data dessas
ocorréncias, desde que ndo causadas pela prépria CONTRATADA ou por fornecedores e veiculos por ela
contratados.

6.1.17 So divulgar informagdes acerca da prestagdo dos servigos objeto deste contrato, que envolvam o nome do
CONTRATANTE, mediante sua prévia e expressa autorizagao.

6.1.18 Prestar esclarecimentos ao CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos desabonadores noticiados que
envolvam a CONTRATADA, independentemente de solicitagao.

6.1.18.1 Nao caucionar ou utilizar o presente contrato como garantia para qualquer operagéo financeira. 2.1.18.2
Manter, durante a execugdo deste contrato, todas as condigdes de habilitagdo exigidas na concorréncia que deu
origem a este ajuste, incluida a certificacdo de qualificagdo técnica de atendimento de que tratam o art. 4° e seu § 1°
da Lein® 12.232/2010.

6.1.18.2 Cumprir todas as leis e posturas, federais, estaduais e municipais pertinentes e responsabilizar-se por todos
os prejuizos decorrentes de infracbes a que houver dado causa, bem assim, quando for o caso, a legislagdo
estrangeira com relagao a trabalhos realizados ou distribuidos no exterior.

6.1.18.3 Cumprir a legislacdo trabalhista e securitaria com relagdo a seus empregados e, quando for o caso, com
relacdo a empregados de fornecedores contratados.

6.1.18.4 Assumir, com exclusividade, todos os tributos e taxas que forem devidos em decorréncia do objeto deste
contrato, bem como as contribui¢des devidas a Previdéncia Social, 0s encargos trabalhistas, prémios de seguro e de
acidentes de trabalho, os encargos que venham a ser criados e exigidos pelos poderes publicos e outras despesas
que se fizerem necessarias ao cumprimento do objeto pactuado.

6.1.18.5 Responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omissédo total ou parcial nos recolhimentos de
tributos que incidam ou venham a incidir sobre os servigos contratados.

6.1.18.6 Apresentar, quando solicitado pelo CONTRATANTE, a comprovacgéo de estarem sendo satisfeitos todos os
seus encargos e obrigacdes trabalhistas, previdenciarios e fiscais.

6.1.18.7 Executar todos os contratos, tacitos ou expressos, firmados com fornecedores e veiculos, bem como
responder por todos os efeitos desses contratos perante seus signatarios e o proprio CONTRATANTE.

6.1.18.8 Manter, por si, por seus prepostos e contratados, irrestrito e total sigilo sobre quaisquer dados que Ihe sejam
fornecidos, sobretudo quanto a estratégia de atuacdo do CONTRATANTE.

9.1.19 Responder perante 0 CONTRATANTE e fornecedores por eventuais prejuizos e danos decorrentes de sua

demora, omissao ou erro, na condugdo dos servigos de sua responsabilidade, na veiculagdo de publicidade ou em
quaisquer servigos objeto deste contrato.
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6.1.19.1 Responsabilizar-se por quaisquer dnus decorrentes de omissdes ou erros na elaboragao de estimativa de
custos e que redundem em aumento de despesas ou perda de descontos para 0 CONTRATANTE.

6.1.19.2 Responsabilizar-se pelo 6nus resultante de quaisquer a¢des, demandas, custos e despesas decorrentes de
danos causados por culpa ou dolo de seus empregados, prepostos e ou contratados, bem como obrigar-se por
quaisquer responsabilidades decorrentes de agdes judiciais que lhe venham a ser atribuidas por forca de lei,
relacionadas com o cumprimento do presente contrato.

6.1.19.2.1 Se houver agéo trabalhista envolvendo os servigos prestados, a CONTRATADA adotara as providéncias
necessarias no sentido de preservar o CONTRATANTE e de manté-lo a salvo de reivindicagdes, demandas, queixas
ou representagdes de qualquer natureza e, ndo o conseguindo, se houver condenagdo, reembolsara ao
CONTRATANTE as importancias que este tenha sido obrigado a pagar, dentro do prazo improrrogavel de 10 (dez)
dias Uteis a contar da data do efetivo pagamento.

6.1.19.3 Responder por qualquer acao judicial movida por terceiros com base na legislagdo de prote¢édo a
propriedade intelectual, direitos de propriedade ou direitos autorais, relacionadas com os servigos objeto deste
contrato.

7. OBRIGAGOES DO CONTRATANTE

7.1 Constituem obrigagdes do CONTRATANTE, além das demais previstas neste contrato ou dele decorrentes: a)
cumprir todos os compromissos financeiros assumidos com a CONTRATADA; b) comunicar, por escrito, a
CONTRATADA, toda e qualquer orientagao acerca dos servigos, excetuada os entendimentos orais determinados
pela urgéncia, que deverdo ser confirmados, por escrito, no prazo de 24 (vinte quatro) horas Uteis; c) fornecer e
colocar a disposicdo da CONTRATADA todos os elementos e informagdes que se fizerem necessarios a execucao
dos servicos; d) proporcionar condi¢des para a boa execugéo dos servicos; e) notificar, formal e tempestivamente, a
CONTRATADA sobre as irregularidades observadas no cumprimento deste contrato; f) notificar a CONTRATADA,
por escrito e com antecedéncia, sobre multas, penalidades e quaisquer débitos de sua responsabilidade.

8. DA VEDAGAO DE PARTICIPAGAO DE EMPRESAS REUNIDAS EM CONSORCIO

8.1 A participacédo de consércios em certames licitatorios vai ao encontro da finalidade da licitagéo que € a obtengao
da melhor relagdo custo-beneficio para atender a necessidade da Administragdo. Os consércios, geralmente,
constituem instrumentos de ampliagdo da competitividade, na medida em que possibilitam as empresas que 0s
integram somar capacidades técnica, econémico-financeira para participar de procedimento licitatorio em que,
individualmente, ndo teriam condicdes.

8.1.1 Contudo, embora ndo prescinda de caracteristicas de cunho intelectual e complexo, é pacifico que a prestagao
de servigos de publicidade é de pleno e amplo conhecimento das empresas do ramo, havendo numerosa gama de
empresas que possuem capacidade de atendimento as necessidades do Municipio de Macapa, com expertises
compativeis com a expectativa dos servicos a serem contratados. Sendo assim, a participacdo de consércio, no
presente caso, ndo garante a ampliacdo da disputa competitiva. Ademais, cumpre registrar que o consoércio entre
diversas empresas pode prejudicar a estratégia de publicidade do Municipio, em razéo das possiveis divergéncias de
posicionamento de cada uma na execugao de um mesmo Servico.

Desta forma, fica vedada a participacdo de empresas constituidas na forma de consorcio.

10. JUSTIFICATIVAS ADICIONAIS PARA EDITAL DE PUBLICIDADE
10.1 Critérios de julgamento por Melhor Técnica

10.2 O art. 33, inciso lll, da Lei n® 14.133/2021 prevé expressamente a “melhor técnica” como critério de julgamento,
especialmente para servigos de natureza predominantemente intelectual, como é o caso da publicidade.
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10.3 Justifica-se porque a qualidade técnica da agéncia tem impacto direto na efetividade da comunicagao publica,
muito mais do que apenas 0 menor prego.

11. APRESENTAGAO DA PROPOSTA TECNICA
11.1 A licitante devera apresentar sua Proposta Técnica estruturada de acordo com os quesitos e subquesitos a

sequir:
QUESITOS SUBQUESITOS
|. Raciocinio Basico
1. Plano de Comunicagao Publicitaria |I. Estratégia de Comunicacéo Publicitaria
|Il. Ideia Criativa
|V. Estratégia de Midia e N&o Midia

2. Capacidade de Atendimento
3. Repertorio
4. Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacéo

11.1.4 A Proposta Técnica sera redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a expressdes técnicas de uso
corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras.
11.1.5 A proposta técnica sera apresentada em trés vias impressas distintas, sendo duas delas destinadas ao
plano de comunicagéo, e outra para o conjunto de informagdes referentes ao licitante;
11.1.6 O Plano de Comunicagéo serad apresentado em duas vias impressas, uma sem identificacdo e outra
com a identificac&o de sua autoria, conforme a seguir:
11.2 Quesito 1 - Plano de Comunica¢do Publicitaria — Via N&o ldentificada: para sua apresentacdo, a
licitante deverd levar em conta as seguintes orientagoes:
i) em caderno unico, orientacao retrato e com espiral preto colocado a esquerda;
j) capa e contracapa em papel A4, branco, entre 75 g/m? e 90 g/m?;
k) contetido impresso em papel A4, branco, entre 75 g/m? e 90 g/m? orientagao retrato, observado o disposto na
alinea ‘c2’ do subitem 11.2.2.
) espacamento de 2 cm, nas margens direita e esquerda, a partir da borda;
m)titulos, entretitulos, paragrafos e linhas subsequentes sem recuos;
n) espagamento “simples” entre as linhas e, opcionalmente, duplo apos titulos e entretitulos e entre paragrafos;
o) alinhamento justificado do texto;
p) texto e numeragao de paginas em fonte Arial, estilo ‘normal’, cor preta, tamanho de 12 pontos, observados os
subitens 11.2.1, 11.2.2 ¢ 11.2.3.
k)numeragao de todas as paginas, no centro inferior, pelo editor de textos, a partir da primeira pagina interna, em
algarismos arabicos;
) sem identificagdo da licitante.
11.2.4 As especificagdes do subitem 11.2 ndo se aplicam as pecgas de que trata a alinea ‘b’ do subitem 11.3.3 e a
indicacéo prevista no subitem 11.3.3.3.61.
11.2.5 Os subquesitos Raciocinio Bésico e Estratégia de Comunicagao Publicitaria poderao ter graficos, quadros,
tabelas ou planilhas, observadas as seguintes orientagdes:
d) poderéo ser editados em cores;
e) os dados e informagdes deverdo ser editados na fonte Arial e tamanho de 10 pontos’;
f) as paginas em que estiverem inseridos poderéo ser:
|I- Apresentadas em papel A3 dobrado. Nesse caso, para fins do limite previsto no subitem 11.2.6, cada folha
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de papel A3 sera computada como 02 (duas) paginas de papel A4;

11.2.6 Os gréficos, quadros, tabelas ou planilhas integrantes do subquesito Estratégia de Midia e Nao Midia poderao:
e) ser editados em cores;

f) ter fontes e tamanhos de fonte habitualmente utilizados nesses documentos;

g) ter qualquer tipo de formatacdo de margem;

h) ser apresentados em papel A3 dobrado.

11.2.3.1 As paginas em que estiverem inseridos os gréficos, tabelas e planilhas desse subquesito poderéo ser
impressas na orientagdo paisagem.

11.24 Os exemplos de pegas integrantes do subquesito Ideia Criativa deverdo ser apresentados
separadamente do caderno de que trata a alinea ‘a’ do subitem 11.2 deste Edital.

11.2.4.1 Os exemplos de pegas da ideia criativa, item, deverdo ser apresentadas separadamente do caderno
de textos, impressas em papel branco formato A4 branco, entre 75 g/m? e 90 g/m? e afixadas sobre papel
duplex na cor preta com margem de quatro centimetros (4 cm), cabendo a licitante atentar para o disposto nas
alineas ‘c’ dos subitens 10.1.1.2 e

23.2.1 e no subitem 23.2.1.1.

11.2.100 Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Nao Identificada ndo podera ter informag&o, marca, sinal,
etiqueta ou qualquer outro elemento que possibilite a identificagdo de sua autoria, antes da abertura do Involucro
n®2.

11.2.110s textos do Raciocinio Basico, da Estratégia de Comunicagdo Publicitiria e da relacdo prevista na
alinea ‘a’ do subitem 11.3.3 estao limitados, no conjunto, a 30 (trinta) paginas.

11.2.120s textos da Estratégia de Midia e Ndo Midia ndo tém limitagdo quanto ao numero de paginas, mas
cabe as licitantes atentarem especialmente para o disposto nas alineas ‘c’ dos subitens 10.1.1.2 e 23.2.1 € no
subitem 23.2.1.1 deste Edital.

11.2.13Para fins desta concorréncia, consideram-se como ndo midia os meios publicitarios (off-line) que néo
implicam a compra de espago ou tempo em veiculos de divulgagéo, para a transmisséo de mensagens a publicos
determinados.

11.2.14Poderado ser utilizadas paginas isoladas com a finalidade de indicar o Plano de Comunicagédo Publicitéria
e seus subquesitos. Essas paginas ndo serdo computadas no limite de pagina previsto no subitem 11.2.6 e
devem seguir as especificagdes do subitem 11.2, no que couber.

11.4 A licitante devera apresentar o Plano de Comunicagdo Publicitaria com base no Briefing (Anexo Il),
observadas as seguintes orientagdes:

11.4.1 Subquesito 1 - Raciocinio Basico - apresentacdo em que a licitante descrevera:

d) analise das caracteristicas e especificidades do CONTRATANTE e do seu papel no contexto no qual se insere;

ORI

f) compreens&o do desafio e dos objetivos de comunicagao estabelecidos no Briefing.

11.4.2 Subquesito 2 - Estratégia de Comunicagdo Publicitaria - apresentacdo e defesa da Estratégia
proposta pela licitante para superar o desafio e alcangar os objetivos de comunicagao, com base no Briefing,
compreendendo:

c) explicitacéo e defesa do partido tematico e do conceito que fundamentam a proposta de solugéo publicitaria;

d) proposicéo e defesa dos pontos centrais da Estratégia de Comunicagéo Publicitaria, especialmente: o que dizer;
a quem dizer; como dizer; quando dizer e que meios, instrumentos ou ferramentas de divulgacao utilizar.

11.4.3 Subquesito 3 - Ideia Criativa - apresentacdo da proposta de campanha publicitaria, contemplando os
seguintes conteudos:

¢) relacéo de todas as pegas publicitarias que a licitante julga necessarias para superar o desafio e alcangar os
objetivos de comunicagéo estabelecidos no Briefing, com a descrigao de cada uma;
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d) exemplos das pecas, constantes da relagdo prevista na alinea anterior, que a licitante julga mais

adequadas para corporificar e ilustrar objetivamente sua proposta de campanha publicitaria, observadas as

condicdes estabelecidas no subitem 11.3.3.3.

11.3.3.3 A descricdo mencionada na alinea ‘@’ do subitem 11.3.3 esta circunscrita a especificagdo de cada peca

publicitaria, a explicitagdo de sua finalidade e suas fungdes taticas na campanha proposta.

11.3.3.4 Se a campanha proposta pela licitante previr numero de pecas publicitarias superior ao limite

estabelecido no subitem 11.3.3.3, que podem ser apresentadas fisicamente como exemplos, a relagdo

mencionada na alinea ‘@’ do subitem

11.3.3 deverd ser elaborada em dois blocos: um para as pegas apresentadas como exemplos e outro para o

restante.

11.3.3.3 Os exemplos de pegas publicitarias de que trata a alinea ‘b’ do subitem 11.3.3 estdo limitados a 10

(dez), independentemente do meio de divulgacdo, do seu tipo ou de sua caracteristica, e poderdo ser

apresentados sob a forma de:

e) roteiro, leiaute ou storyboard impressos, para qualquer meio;

f) ‘monstro’ para o0 meio radio;

g) storyboard para os meios TV, cinema e internet;

h) ‘boneca’ ou leiaute montado dos materiais de ndo midia.

11.3.3.3.5 As pegas gréaficas poderdo ser impressas em tamanho real ou reduzido, desde que né@o haja prejuizo

em sua leitura, sem limitacéo de cores.

11.3.3.3.6 Na elaboragdo de ‘monstro’ ou leiaute eletrbnico para o meio radio poderéo ser inseridos todos os

elementos de referéncia, tais como trilha sonora, ruidos de ambientagéo, voz de personagens e locugao.

11.3.3.3.7 Na elaborac&o do storyboard poderao ser inseridas fotos e imagens estaticas.

11.3.3.3.8 O ‘monstro’ devera ser apresentado em pen drive, executavel em sistema operacional Windows.

11.3.3.3.4.1 Nessa midia de apresentagé@o (pen drive) ndo poderd constar informagédo, marca, sinal, etiqueta

ou qualquer outro elemento que possibilite a identificagdo da licitante, ou de qualquer CONTRATANTE, somente a

marca do seu fabricante.

11.3.3.3.5. Os exemplos néo serdo avaliados sob os critérios utilizados para pecas finalizadas, mas apenas como

referéncias das propostas a serem produzidas, independente da forma escolhida pela licitante para a apresentagéo.

11.3.3.3.6 Para facilitar seu cotejo, pelos integrantes da Subcomissdo Técnica, com a relagdo prevista na

alinea ‘a’ do subitem 11.3.3 do Edital, cada exemplo devera trazer indicagdo do tipo de peca (exemplos: cartaz,

filme TV, spot radio, anuncio revista, banner internet).

11.3.3.4 Para fins de cdmputo das pecas que poderdo ser apresentadas fisicamente como exemplos, até o

limite de 10 (dez), devem ser observadas as seguintes regras:

g) as redugdes e variagbes de formato serdo consideradas como novas pegas;

h) cada pega apresentada como parte de um kit sera computada no referido limite;

i) uma pega sequencial, para qualquer meio (a exemplo de anuncio para revista e jornal, banner de internet e

painéis sequenciais de midia exterior, tais como outdoor, envelopamento de veiculo, adesivagem de finger,

entre outros), sera considerada 01 (uma) pega, se o conjunto transmitir mensagens unica;

j) um hotsite e todas as suas paginas serdo considerados 01 (uma) pega;

k) um filme e o hotsite que o hospeda serdo considerados 02 (duas) pegas;

) um banner e o hotsite por ele direcionado serdo considerados 02 (duas) pegas.

11.3.3.4.1 Na apresentacéo de proposta de hotsite a que se refere a alinea ‘d’ do subitem 11.3.3.4, ndo podem ser

inseridos videos ou imagens em movimento.

11.3.4 Subquesito 4 - Estratégia de Midia e Nao Midia - constituida de apresentagdo e defesa das solugbes de

midia € n&o midia recomendadas, em consonancia com a Estratégia de Comunicagdo Publicitaria proposta,
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contemplando:
IV.  estratégia de midia: proposicdo e defesa dos meios e dos recursos préprios de comunicagdo do
CONTRATANTE a serem utilizados para o alcance dos objetivos da campanha, sob a forma de textos, tabelas,
gréaficos ou planilhas;
V. tética de midia: detalhamento da estratégia de midia, por meio da apresentacéo e defesa dos critérios técnicos
considerados na sele¢do dos veiculos de divulgacao e na definigdo dos respectivos investimentos, dos formatos e
periodos de veiculagdo, sob a forma de textos, tabelas, graficos ou planilhas;
VI.plano de midia: composto por planilhas de programagao das inser¢des sugeridas, contendo os valores por
veiculos de divulgacédo, formatos das pegas, periodos de veiculagdo, quantidade de insergdes, nomes de
programas, faixas horarias e demais informagdes que a licitante considerar relevantes;
11.3.4.4 Todas as pegas publicitarias, que integrarem a relagdo prevista na alinea @’ do subitem 11.3.3,
deverdo estar contempladas na Estratégia de Midia e Nao Midia proposta.
11.3.4.5 O plano de midia proposto devera apresentar um resumo geral com informagdes sobre, pelo menos:
i) o periodo de veiculagdo, exposicao ou distribui¢do das pegas publicitarias;
j) as quantidades de insergdes das pegas em veiculos de divulgacao /plataformas digitais de comunicagéo;
k) os valores absolutos e percentuais dos investimentos alocados em veiculos de divulgacdo, separadamente
por meios, utilizando, na apuragéo dos valores, os pregos de tabela cheia;
) os valores absolutos e percentuais dos investimentos alocados em plataformas digitais de comunicacao,
utilizando, na apuragdo dos valores, os precos de tabela cheia ou, inexistindo essa, os pregos simulados pelas
plataformas;
m)os valores absolutos e percentuais alocados na producdo e na execugdo técnica de cada pega publicitaria
destinada a veiculos de divulgacao/plataformas digitais de comunicagao;
n) os valores (absolutos e percentuais) alocados na produgéo de cada pega ou material publicitario de ndo midia;
0) 0s valores (absolutos e percentuais) alocados na distribuicdo de cada pega publicitaria de ndo midia.
p) 0s valores (absolutos e percentuais) alocados no desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagéo
publicitaria, em consonancia com novas tecnologias.
as quantidades a serem produzidas de cada pega ou material publicitario de ndo midia.
11.3.4.6 Nessa simulagao:
d) os pregos das insercdes em veiculos de divulgagdo deverdo ser os de tabela cheia, vigentes na data de
publicacdo do Aviso de Licitagéo;
e) devera ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
divulgagéo, nos termos do art. 11 da Lei n° 4.680/1965;
f) deverdo ser desconsiderados os honorarios e custos internos sobre 0s bens e servigos especializados
prestados por fornecedores.
11.3.4.3.1 Caso o Edital venha a ser republicado, com a retomada da contagem do prazo legal, os precos de
tabela a que se refere a alinea ‘a’ do subitem 11.3.4.3 deverdo ser os vigentes na data de publicagdo do Ultimo
Aviso de Licitag&o.
11.4. O Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Identificada devera constituir-se em cépia do Plano de
Comunicacado Publicitaria - Via Nao Identificada, sem os exemplos de pecas publicitarias da Ideia Criativa, com a
finalidade de proporcionar a correlagao segura de autoria, observadas as seguintes caracteristicas:
| - ter a identificacdo da licitante;
[l - ser datado;
Il - estar assinado na ultima péagina e rubricado nas demais, por quem detenha poderes de representacéo da
licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.
11.5 Quesito 2 - Capacidade de Atendimento: a licitante devera apresentar as informagdes que constituem o
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quesito em caderno especifico, orientagdo retrato, com ou sem uso de cores, em formato A4, ou A3

dobrado, numerado sequencialmente a partir da primeira pagina interna, rubricado em todas as paginas e assinado

na ultima por quem detenha poderes de representagdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos,

devidamente identificado.

11.5.1 O caderno especifico mencionado no subitem 11.5 ndo podera apresentar informagdo, marca, sinal,

etiqueta ou qualquer outro elemento que conste do Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via N&o Identificada,

que possibilite a identificacao da autoria deste, antes da abertura do Involucro n° 2.

11.8 A Capacidade de Atendimento serd constituida de textos, tabelas, quadros, gréficos, planilhas, diagramas,

fotos e outros recursos, por meios dos quais a licitante devera apresentar:

f) relacdo nominal dos seus principais clientes a época da licitagédo, com a especificagdo do inicio de atendimento

de cada um deles;

g) quantificacdo e qualificacdo, sob a forma de curriculo resumido (no minimo, nome, formagdo académica e

experiéncia), dos profissionais que poderéo ser colocados a disposigao da execugdo do contrato, discriminando-se

as respectivas areas de atuagao;

h) infraestrutura e instala¢des da licitante que estarao a disposi¢cdo do CONTRATANTE para a execugéo do contrato;

i) sistematica operacional de atendimento na execucao do contrato;

j) relacéo das informagdes de marketing e comunicagéo, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagao e

controle de midia que colocara regularmente a disposi¢cdo do CONTRATANTE, sem &nus adicionais, na vigéncia do

contrato.

11.9 Quesito 3 - Repertério: a licitante devera apresentar os documentos, as informagbes e as pegas que

constituem o quesito em caderno especifico, orientagao retrato, com ou sem uso de cores, em formato A4, ou

A3 dobrado, numerado sequencialmente a partir da primeira pagina interna, rubricado em todas as paginas e

assinado na Ultima por quem detenha poderes de representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos,

devidamente identificado.

11.7.1 Os documentos, as informacdes e as pegas mencionadas no subitem precedente ndo poderdo ter

informagao, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que conste do Plano de Comunicagao Publicitaria —

Via N&o Identificada, que possibilite a identificacdo da autoria deste, antes da abertura do Invélucro n° 2.

11.9 O Repertdrio sera constituido de pecas publicitarias concebidas e veiculadas, expostas ou distribuidas pela

licitante.

11.9.1 A licitante devera apresentar 08 (oito) pecgas publicitarias, independentemente do seu tipo ou

caracteristica e da forma de sua veiculagdo, exposicao ou distribuigao.

11.9.1.1 As pegas publicitarias devem ter sido veiculadas, expostas ou distribuidas a partir de 1° de janeiro de 2010.

11.91.2 As pegas eletronicas deverdo ser fornecidas em pen drive, executaveis no sistema operacional

Windows, podendo integrar o caderno especifico previsto no subitem 11.7 ou ser apresentadas soltas.

11.9.1.3 As pegas graficas poderdo integrar o caderno especifico previsto no subitem 11.7 ou ser apresentadas

soltas. Em todos os casos, devera ser preservada a capacidade de leitura das pecas e indicadas suas dimensdes

originais.

11.8.1.3.1 Se apresentadas soltas, as pecas poderao ter qualquer formato, dobradas ou néo.

11.8.2 Para cada peca publicitaria devera ser apresentada ficha técnica com a indicagao sucinta do problema que se

propds a resolver e a identificacdo da licitante e de seu cliente, titulo, data de producdo, periodo de

veiculagdo, exposi¢ao ou distribuicdo e, no caso de veiculagdo, mengao de pelo menos um veiculo que divulgou a

peca.

11.8.3 As pegas publicitarias ndo podem referir-se a trabalhos solicitados ou aprovados pela Prefeitura de

Macapé, no ambito de seus contratos com agéncia de propaganda.

11.9 Quesito 4 - Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicagdo: a licitante deverd apresentar os
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documentos, as informagdes e as pegas que constituem o quesito em caderno especifico, orientacdo retrato, com
ou sem uso de cores, em formato A4, numerado sequencialmente a partir da primeira pagina interna, rubricado
em todas as paginas e assinado na ultima por quem detenha poderes de representagao da licitante, na forma de
seus atos constitutivos, devidamente identificado.

11.9.1 Os documentos, as informagbes e as pegas mencionadas no subitem precedente ndo poderdo ter
informagao, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que conste do Plano de Comunicagao Publicitaria —
Via Nao Identificada, que possibilite a identificagdo da autoria deste, antes da abertura do Invélucro n° 2.

11.10 A licitante devera apresentar 2 (dois) Relatos de Solugbes de Problemas de Comunicagéo, cada um com o
maximo de 2 (duas) péaginas, em que serdo descritas solugdes publicitarias propostas pela licitante e
implementadas por seus clientes, na superagao de desafios de comunicagdo. Cada Relato:

V — devera ser elaborado pela licitante, em papel que a identifique;

VI - devera contemplar nome, cargo ou fungdo e assinatura de funcionario da licitante responsavel por sua
elaboragéo;

VII | - ndo pode referir-se a agdes publicitarias solicitadas ou aprovadas pelo CONTRATANTE, no &mbito de seus
contratos com agéncia de propaganda;

VIl - devera estar formalmente validado pelo respectivo cliente, de forma a atestar sua autenticidade.

11.10.4 A validagdo devera ser feita em documento apartado dos relatos, o qual ndo entrard no cémputo do
numero de pagina de que trata o subitem 11.10.

11.10.5 Os Relatos de que trata o subitem 11.10 devem ter sido implementados a partir de 1° de janeiro de 2010.
11.10.6 E permitida a inclusdo de até 3 (trés) pecas publicitarias, independentemente do meio de divulgagao, do
tipo ou caracteristica da pega, em cada Relato, observando-se as seguintes regras:

IV- as pecas eletronicas deverdo ser fornecidas em pen drive, executaveis no sistema operacional Windows,
podendo integrar o caderno especifico previsto no subitem 11.9 ou ser apresentadas soltas;

V - as pecas gréficas poderdo integrar o caderno especifico previsto no subitem 11.9, em papel A4 ou A3
dobrado, ou ser apresentadas soltas, em qualquer formado, dobradas ou ndo. Em todos os casos, devera ser
preservada a capacidade de leitura das pegas e indicadas suas dimensdes originais;

VI - para cada peca publicitéria, devera ser apresentada ficha técnica com a indica¢do sucinta do problema que se
propds a resolver.

11.10.3.1 A ficha técnica de cada pega, observada a quantidade de pegas estabelecida no subitem 11.10.3 devera
compor o limite de paginas estabelecido no subitem 11.10 para descricao do Relato.

12. APRESENTAGCAO DA PROPOSTA TECNICA

12.3 A Subcomissdo Técnica, prevista no item 20, analisara as Propostas Técnicas das licitantes quanto ao
atendimento das condicdes estabelecidasl.

12.4 Serdo levados em conta pela Subcomissdo Técnica, como critério de julgamento técnico, os seguintes
atributos da Proposta Técnica, em cada quesito ou subquesito:

12.4.1 Quesito 1 - Plano de Comunicagao Publicitaria

12.41.1 Subquesito 1 - Raciocinio Basico

d) a acuidade demonstrada na analise das caracteristicas e especificidades do CONTRATANTE e do
contexto de sua atuagao;

e) a pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos apresentados, relativos as necessidades de
comunicagdo publicitaria identificadas;

f) a assertividade demonstrada na andlise do desafio de comunicagdo a ser superado pelo
CONTRATANTE e no entendimento dos objetivos de comunicagao estabelecidos no Briefing.
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12.4.1.2 Subquesito 2 - Estratégia de Comunicacao Publicitaria

Q) a adequacao do partido tematico e do conceito a natureza e as atividades do CONTRATANTE, bem como
ao desafio e aos objetivos de comunicagéo;

h) a consisténcia da argumentagao em defesa do partido tematico e do conceito;

i) as possibilidades de interpretacbes positivas do conceito para a comunicagdo publicitaria do
CONTRATANTE com seus publicos;

j) a consisténcia técnica dos pontos centrais da Estratégia de Comunicagdo Publicitaria proposta;

k) a capacidade da licitante de articular os conhecimentos sobre 0 CONTRATANTE, o desafio e os objetivos de
comunicagéo estabelecidos no Briefing;

) a exequibilidade da Estratégia de Comunica¢do Publicitaria, considerada a verba referencial para
investimento.

12.4.1.3 Subgquesito 3 - Ideia Criativa

Q) o alinhamento da campanha com a Estratégia de Comunicagéo Publicitaria;

h) a pertinéncia da solugéo criativa com a natureza do CONTRATANTE, com o desafio e com os objetivos de
comunicagéo estabelecidos no Briefing;

i) a adequagao das pecas publicitarias ao perfil dos segmentos de publico-alvo;

) a originalidade da solugéo criativa e a multiplicidade de interpretagdes favoraveis que comporta;

k) a clareza e precisdo das mensagens e a adequagao da linguagem com os publicos-alvo;

) a exequibilidade das pecas e de todos os elementos propostos, com base na verba referencial para
investimento.

12414  Subquesito 4 - Estratégia de Midia e Nao Midia

f) a adequacdo da Estratégia de Midia e Nao Midia com as caracteristicas da acao publicitaria, com a verba
referencial, 0 desafio e os objetivos de comunicagao estabelecidos no Briefing;

g) a consisténcia técnica demonstrada na proposicdo e defesa da estratégia, da tatica e do plano de midia;

h) a consisténcia do conhecimento dos habitos de consumo de comunicag¢do dos segmentos de publicos-alvo da
campanha publicitéria;

i) a adequacdo da proposta no uso dos recursos proprios de comunicagdo do CONTRATANTE e seu
alinhamento com a Estratégia de Midia e Nao Midia;

j) Grau de eficiéncia e a economicidade na utilizagéo da verba referencial para investimento, demonstrados na
simulagdo dos parametros de cobertura e frequéncia.

12.2.5 Quesito 2 - Capacidade de Atendimento

f) o porte e a tradigao dos clientes, como anunciantes publicitarios, e o periodo de atendimento a cada um;

g) a quantificacdo e qualificacdo, sob a forma de curriculo resumido (no minimo, nome, formagéo académica e
experiéncia), dos profissionais que poderéo ser colocados a disposi¢éo da execugdo do contrato, discriminando-se
as respectivas areas de atuagao;

h) a adequacéo da infraestrutura e das instalagbes que estarao a disposi¢do do CONTRATANTE na execugao do
contrato;

i) a funcionalidade do relacionamento operacional entre 0 CONTRATANTE e a licitante;

j) a relevancia e utilidade das informagbes de marketing e comunicagdo, das pesquisas de audiéncia e da
auditoria de circulagéo e controle de midia que a licitante colocara regularmente a disposigdo do CONTRATANTE.
12.2.6 Quesito 3 - Repertério

d) a originalidade da solug&o criativa e sua adequagéo a natureza do cliente, ao publico-alvo e ao desafio de
comunicagao;

e) a clareza e precisdo das mensagens e a adequacgao da linguagem as caracteristicas dos meios e publicos-
alvo;

f) a qualidade da producéo, da execugao e do acabamento das pecas.

12.2.7 Quesito 4 - Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacio
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e) aevidéncia de planejamento estratégico por parte da licitante na proposicéo da solugéo publicitaria;

f) ademonstragédo de que a solugéo publicitaria contribuiu para o alcance dos objetivos de comunicagéo do cliente;
g) a complexidade do desafio de comunicagdo apresentado no Relato e a relevancia dos resultados obtidos;

h) o encadeamento logico da exposicao do Relato pela licitante.

12.4 A pontuagdo da Proposta Técnica esta limitada a 100 (cem) pontos e serd apurada seguindo a metodologia
distribuida entre os diversos topicos de julgamento, da forma estabelecida nos Anexos X e Xl deste edital.

12.4.1 Para estabelecimento da pontuagdo de cada quesito e subquesito, a Subcomisséo Técnica realizara um
exame comparativo entre as propostas apresentadas pelas licitantes e a gradacdo das pontuagOes atribuidas
refletird 0 maior ou menor grau de adequacéo de cada proposta, aos critérios de julgamento técnico estabelecidos
no item 12.

12.4.2 Aos quesitos ou subquesitos serdo atribuidos, no maximo, os seguintes pontos:

QUESITOS PONTUAGAO
MAXIMA

Plano de Comunicagéo Publicitaria 65
Raciocinio Béasico )
Estratégia de Comunicagéo Publicitaria 20
SUBQUESITOS Ideia Criativa 25
Estratégia de Midia e Ndo Midia 15
Capacidade de Atendimento 15
Repertorio 10
Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagéo 10
PONTUAGAO TOTAL 100

12.3.21 Se a licitante ndo observar as quantidades estabelecidas nos subitens 11.8.1 e 11.10 para
apresentagdo do Repertério e dos Relatos de Solugbes de Problemas de Comunicagéo, sua pontuagéo
maxima, nesses quesitos, sera proporcional as quantidades por ela apresentadas, sendo a proporcionalidade
obtida mediante a aplicacdo de regra de trés simples, em relagéo as respectivas pontuagdes méximas previstas no
subitem 12.3.2 deste Edital.

12.3.5 A pontuacdo de cada quesito correspondera a média aritmética dos pontos atribuidos por cada membro
da Subcomissdo Técnica, considerando-se 02 (duas) casas decimais.

12.3.6 A Subcomissdo Técnica reavaliara a pontuagdo atribuida a um quesito ou subquesito sempre que a
diferenca entre a maior e a menor pontuagao for superior a 20% (vinte por cento) da pontuagdo méxima do quesito
ou do subquesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das pontuagdes atribuidas, em conformidade com os
critérios objetivos previstos.

12.3.4.1 Persistindo a diferenga de pontuagdo prevista apés a reavaliagdo do quesito ou subquesito, os
membros da Subcomissdo Técnica, autores das pontuagbes consideradas destoantes, deverdo registrar em
ata as razbes que os levaram a manter a pontuacdo atribuida ao quesito ou subquesito reavaliado, que sera
assinada por todos os membros da Subcomissdo e passara a compor o processo desta licitagdo.

12.3.5 A pontuagéo final da Proposta Técnica de cada licitante correspondera a soma dos pontos dos 04 (quatro)
quesitos: Plano de Comunicagdo Publicitaria; Capacidade de Atendimento; Repertério; e Relatos de Solugdes
de Problemas de Comunicag&o.

12.6  Serdo consideradas mais bem classificadas, na fase de julgamento da Proposta Técnica, a licitante que
obtiver a maior pontuac&o, observado o disposto no subitem 12.5 deste Edital.
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12.7  Sera desclassificada a Proposta Técnica que incorrer em qualquer uma das situagdes abaixo descritas:
d) apresentar qualquer informagdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que possibilite a
identificacdo da autoria do Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Nao Identificada, antes da abertura do
Invélucro n° 2;
e) nao alcangar, no total, 70 (setenta) pontos;
f) obtiver pontuagéo zero em qualquer um dos quesitos ou subquesitos.
12.5.1 Podera ser desclassificada a Proposta Técnica que nédo atender as demais exigéncias do presente Edital, a
depender da gravidade da ocorréncia, observado o disposto no subitem 20.4 deste Edital.
12.8  Se houver empate que impossibilite a identificacdo automética da licitante mais bem classificadas no
julgamento da Proposta Técnica, serdo assim consideradas as licitantes que obtiverem as maiores pontuagdes,
sucessivamente, nos quesitos Plano de Comunicagdo Publicitaria, Capacidade de Atendimento, Repertorio e
Relato de Solugdes de Problemas de Comunicagao.
129  Persistindo o empate, a decisdo sera feita por sorteio, a ser realizado na propria sessdo prevista no
subitem 23.3 ou em ato publico marcado pela Comissédo Permanente de Licitagdo, cuja data sera divulgada na
forma do item 21 e para 0 qual serdo convidadas todas as licitantes.
13. DA FUNDAMENTAGAO LEGAL
13.1. A contratagdo objeto deste Termo de Referéncia tem amparo legal nos seguintes dispositivos: Lei Federal n°
12.232/2010; Lei Federal n® 4.680/1965; Lei Complementar n® 123/2006; Decreto Federal n° 57.690/1966; Decreto
Federal n® 4.563/2002 e da nova Lei de Licitagdes n° 14.133/2021, que estabelece normas gerais para licitagdes e
contratos administrativos no Brasil.
Seu foco principal é:

¢ Transparéncia — maior clareza nas contratagdes, com planejamento prévio detalhado.
Economicidade e vantajosidade — busca da proposta mais vantajosa para a Administracéo (art. 11).
e Eficiéncia - contratacdes devem garantir melhores resultados ao interesse publico.
e Seguranga juridica — mais critérios objetivos e padronizados para licitar e contratar.
Planejamento - reforgo do estudo técnico preliminar, gestdo de riscos e matriz de responsabilidade.

15. PROPOSTA MAIS VANTAJOSA (Art. 11 da Lei n° 14.133/2021)
13.1 A lei reforca que o objetivo da licitagdo € garantir a contratacdo mais vantajosa para a Administragdo Publica,
considerando qualidade, técnica, economicidade e eficiéncia.

13.2 Isso respalda a escolha de agéncias que possam realmente atingir os publicos-alvo com maior impacto.

14. FISCALIZAGAO

14.1 O CONTRATANTE fiscalizara a execugdo dos servigos contratados e verificard o cumprimento das
especificagdes técnicas, podendo rejeita-los, no todo ou em parte, quando néo corresponderem ao desejado ou
especificado.

14.1.1 O Gestor e Fiscal titular e o substituto sdo responsaveis para executar a fiscalizagdo deste contrato e registrar
em relatério todas as ocorréncias, deficiéncias, irregularidades ou falhas porventura observadas na execugdo dos
servigos e terdo poderes, entre outros, para notificar a CONTRATADA, objetivando sua imediata corregéo.

14.1.1.1 Além das atribui¢des previstas neste contrato e na legislagcdo aplicavel, caberd ao Gestor verificar o
cumprimento das clausulas contratuais relativas aos honorarios devidos @ CONTRATADA e as condi¢des de
contratacao de fornecedores de servigos especializados pela CONTRATADA.

14.2 A fiscalizagdo pelo CONTRATANTE em nada restringe a responsabilidade, unica, integral e exclusiva, da
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CONTRATADA pela perfeita execugao dos servigos.

14.3 A CONTRATADA somente podera executar qualquer tipo de servico apds a aprovagdo formal do
CONTRATANTE.

14.4 A n&o aceitagdo de algum servigo, no todo ou em parte, ndo implicaré a dilagdo do prazo de entrega, salvo
expressa concordancia do CONTRATANTE.

14.5 A CONTRATADA adotara as providéncias necessarias para que qualquer execugao, referente a produgéo,
veiculagdo ou a distribuicdo, considerada ndo aceitavel, no todo ou em parte, seja refeita ou reparada, nos prazos
estipulados pela fiscalizagdo, sem 6nus para 0 CONTRATANTE.

14.6 A aprovagao dos servigos executados pela CONTRATADA ou por seus contratados ndo a desobrigara de sua
responsabilidade quanto a perfeita execugao dos servigos contratados.

14.7 A auséncia de comunicagdo por parte do CONTRATANTE, referente a irregularidade ou falhas, ndo exime a
CONTRATADA das responsabilidades determinadas neste contrato.

14.8 A CONTRATADA permitira e oferecerd condigbes para a mais ampla e completa fiscalizagdo, durante a
vigéncia deste contrato, fornecendo informagdes, propiciando o acesso a documentagéo pertinente e aos servigos
em execucao e atendendo as observacgdes e exigéncias apresentadas pela fiscalizagao.

14.9 A CONTRATADA se obriga a permitir que a auditoria interna do CONTRATANTE e/ou auditoria externa por ele
indicada tenham acesso a todos os documentos que digam respeito aos servigos prestados ao CONTRATANTE.

14.10 Ao CONTRATANTE ¢ facultado o acompanhamento de todos os servigos objeto deste contrato, juntamente
com representante credenciado pela CONTRATADA.

14.11 O CONTRATANTE avaliara, semestralmente, os servigos prestados pela CONTRATADA.

14.11.1 A avaliagcdo semestral sera considerada pelo CONTRATANTE para apurar a necessidade de solicitar, da
CONTRATADA, correcdes que visem a melhorar a qualidade dos servigos prestados; decidir sobre prorrogacao de
vigéncia ou rescisdo contratual; fornecer, quando solicitado pela CONTRATADA, declaragdes sobre seu
desempenho para servir de prova de capacitagao técnica em licitagdes.

DATA

ELABORADO POR::

SANDRO RAFAEL DE SOUZA PENANTE
COORDENADOR DE JORNALISMO E IMPRENSA
INTEGRANTE TECNICO
APROVADO :

JUAREZ PANTOJA MENESCAL DE SOUSA
SECRETARIO MUNICIPAL DE COMUNICACAO SOCIAL — SMCS/PMM
DECRETO N° 152/2025PMM

50



M i

MUNICIPIO DE MACAPA
SECRETARIA MUNICIPAL DE GOVERNO _
SUBSECRETARIA DE COMPRAS E CONTRATACOES

ANEXO II
BRIEFING
CONCORRENCIA N° XXX/2025
PROCESSO ADMINISTRATIVO N° XXXX/2025

1.1 Contexto Geral Sobre a Capital do Meio do Mundo

Macapa é a capital do encontro entre hemisférios e afetos: uma cidade amazénica que abraga o Rio Amazonas,
celebra o sol no Equinécio e pulsa no ritmo de sua gente — resiliente, criativa e profundamente orgulhosa de suas
raizes afro-amazonicas. Com 442.933 habitantes no Censo 2022 e estimativa de 487 mil pessoas em 2024,
distribuidas em um territério amplo (6.563,8 km?), Macapa concentra boa parte da populagéo e da vida econdémica do
Amapa, irradiando servigos, oportunidades e cultura para todo o estado. E a Unica capital brasileira cortada pela
Linha do Equador, simbolo que, além de nos por no mapa do mundo, nos lembra diariamente que somos ponte:
entre Norte e Sul, entre tradi¢do e futuro.

A demografia de Macapa é majoritariamente urbana e jovem, com forte presencga de familias que chegaram de varios
municipios do estado e de outras regides do pais e da Amazdnia em busca de estudo, trabalho e saude. Na
educagédo basica, a taxa de escolarizagdo entre 6 e 14 anos supera 95%, reflexo de um esforgo continuo de
gestores, escolas e familias; na saude, 0 acompanhamento infantil melhora e a mortalidade infantil segue monitorada
e em queda no comparativo de longo prazo — um compromisso coletivo com o cuidado que caracteriza o
macapaense.

A nossa economia tem um motor diverso, onde servigos e comércio lideram, mas a logistica e o agronegocio vém
ganhando tracdo gragas ao Complexo Portuario de Santana, a poucos quilémetros do centro, que integra Macapa as
rotas do Arco Norte. Em 2023, o porto bateu recorde de movimentagdo, com destaque para granéis como soja e
milho — um reforco a vocagdo exportadora da regido e um vetor de emprego, renda e arrecadagao para a capital. O
status de Area de Livre Comércio de Macapa e Santana (ALCMS), criado por lei federal, confere incentivos fiscais e
estimula novos negdcios, atraindo investimentos e fortalecendo o varejo, a distribui¢do e a industria leve.

Num territdrio ribeirinho e equatorial, infraestrutura é sinédnimo de vida com dignidade — e Macapa esta virando a
chave. O Aeroporto Internacional Alberto Alcolumbre ampliou a capacidade operacional e integra a cidade a hubs
como Belém, Brasilia e S&o Paulo, reforgando o turismo e os negdcios. Na malha terrestre, a BR-156 segue
estratégica para a integragao regional, enquanto o transporte fluvial e as rotas de barcos, balsas cargueiras mantém
o ritmo da economia de forma acelerada.

O meio ambiente € a nossa casa grande. O clima é equatorial: meses de chuva generosa alternam com uma estagao
seca curta, 0 que molda desde a arquitetura até os habitos da populagdo. A APA do Rio Curiau, a poucos minutos do
centro, preserva igarapés, varzeas e um conjunto precioso de comunidades quilombolas que mantém viva a memaria
de ancestrais, a culinaria a base de peixe e a musica que ecoa nos tambores. Esse mosaico de natureza e cultura
ensina o Brasil inteiro sobre sustentabilidade com pertencimento — conservar é, antes de tudo, cuidar de gente.
Nossa identidade cultural € um orgulho que se canta alto. O Marabaixo — registrado como Patriménio Cultural do
Brasil — € muito mais que festa: é fé, é histéria, é a batida do nosso coragao coletivo. No calendério, ele se soma ao
Cirio de Nazaré, que todos os anos leva multiddes as ruas em romaria, e aos Festivais do Equindcio, quando o sol
atravessa o circulo do Marco Zero e lembra que Macapa é palco de um espetaculo astronémico unico no pais. Na
Fortaleza de S&o José, construida no século XVIII, a cidade se reconhece e renova a certeza de que resistir e
celebrar sempre caminharam juntos por aqui.

Nos indicadores sociais, Macapa caminha com os pés no ch&o e os olhos no alto. O IDHM é de 0,733, e a meta é
subir — com politicas que reduzam desigualdades, consolidem a ateng@o primaria em saude, ampliem creches,
escolas em tempo integral e oportunidades para a juventude. Ao mesmo tempo, o dinamismo econdmico amplia a
base tributaria municipal, gerando capacidade de investimento para urbanizagdo de ressacas, moradia digna,
mobilidade, parques e pragas. Cada obra entrega ndo é apenas infraestrutura, mas um pedago de autoestima
coletiva: calgadas, iluminagao e equipamentos publicos bem cuidados dizem ao morador “vocé importa”.
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Se toda cidade é, no fundo, uma histéria de gente, a de Macapa ¢ escrita por trabalhadores do comércio que abrem
cedo, por feirantes que chegam com acai e peixe fresco, por devotos que puxam a corda do Cirio, por mestres do
batugue e do marabaixo que ensinam criangas a cantar 0 que somos, por empreendedores que inovam nos bairros,
por pesquisadores que monitoram rios e florestas, por profissionais de saude e educac¢do que cuidam do nosso
amanha. Somos uma capital amazénica jovem, de fibra, com um porto que nos conecta ao mundo, um aeroporto que
abre voos e horizontes, e uma cultura que nos lembra que Macapa ndo é passagem: é destino. E, sobretudo, somos
um povo que transforma desafios em comego — porque aqui, no meio do mundo, a linha que nos divide também é a
linha que nos une.

1.2 Principios e Diretrizes da Comunicagao

A comunicagédo do Poder Executivo Municipal baseia-se no principio de que é direito da populagéo ser informada e
dever da Prefeitura informar. Deve estar vinculada a objetivos sociais de inquestionavel interesse publico e assumir
carater educativo, informativo ou de orientagdo social.

1.3 Objetos Primordiais da Comunicagado da Prefeitura de Macapa

A comunicagao institucional tem como foco o fortalecimento da cidadania e responde, de forma geral, aos seguintes
objetivos:

a) Disseminar informagdes sobre assuntos de interesse dos diversos segmentos sociais, relacionados as
responsabilidades do poder publico municipal;

b) Estimular a sociedade a participar do debate e da definicdo de politicas publicas essenciais ao desenvolvimento
do municipio;

¢) Realizar ampla difuséo dos direitos do cidaddo e dos servigos publicos colocados a sua disposigéo;

d) Explicar projetos e politicas de governo propostos pelo Poder Executivo Municipal nas principais areas de
interesse da sociedade;

e) Promover Macapa no Estado;

f) Atender as necessidades de informagéo de clientes e usuarios das entidades da administragdo publica municipal
direta e indireta.

1.4 Objetivo da Contratagao

Propor campanha para estimular o aumento da vacinagdo no municipio, com foco nas agdes executadas até agora e
seu impacto positivo na vida da populagao.

As licitantes devem demonstrar compreensao do problema de comunicagao, propor a mensagem principal e sua
sintese (slogan) e evidenciar desdobramentos e aplicabilidade multitema (roteiros, layouts e textos).

1.5 Contexto e Territorio

Macap4, capital do Amapa, concentra cerca de 60% da populagdo do estado. E uma cidade marcada pela
diversidade cultural e por desigualdades socioeconémicas, 0 que exige estratégias de comunicagdo adaptadas a
diferentes realidades — do centro urbano as areas ribeirinhas e comunidades periféricas.

A populacéo enfrenta desafios de acesso a servigos de saude, deslocamento e informagao, o que pode comprometer
a ades&o as campanhas de imunizagao.

A Prefeitura tem investido em UBSs com horarios ampliados, pontos itinerantes e agdes de vacinagdo em escolas e
shoppings, mas ainda precisa superar barreiras de desinformag&o, esquecimento, medo de efeitos colaterais e baixa
adesdo em alguns grupos etarios.

1.6 Situagao Atual da Vacinagao (2025)

Metas nacionais:

=295% de cobertura vacinal infantil (=90% para BCG e Rotavirus).
290% para Influenza em grupos prioritarios.

90% para HPV (meninos e meninas 9-14 anos).
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=290% para Covid-19 em criangas (6m-<5a) e refor¢os semestrais em idosos (60+).

Avancos recentes: aumento da cobertura vacinal em varias doses no 1° quadrimestre de 2025, com destaque para
triplice viral e BCG.

Campanhas em curso: Influenza (com calendario ajustado para o 2° semestre no Norte), HPV em escolas, febre
amarela e rotina de Covid-19.

1.7 Problemas que a vacinagao evita

Surto de sarampo, rubéola e caxumba, que podem voltar se a cobertura cair.

Hospitalizagdes por pneumonia, meningite e diarreias graves em criangas.

Complicagdes de gripe e Covid-19 em idosos e grupos de risco, que sobrecarregam o sistema de saude.
Perdas de dias letivos e de trabalho, impactando economia e qualidade de vida.

Vacinar significa prevenir mortes, reduzir internagdes e proteger toda a comunidade.

1.8 Desafios de comunicagdo da Campanha Simulada

Aumentar a adesao a vacinagao de rotina e campanhas sazonais.

Engajar familias, escolas e comunidades para garantir cobertura minima de 90% em todas as metas.
Reforgar a imagem de uma gestdo publica comprometida com a saude preventiva.

Combater desinformagdo com comunicagéo clara, simples e empatica.

1.9 Publico-Alvo

Primario: pais, maes e responsaveis de criangas até 14 anos; idosos (60+); gestantes.

Secundario: professores, agentes comunitarios, lideres comunitarios e religiosos, que funcionam como
multiplicadores.

Terciario: toda a populagao de Macapa, incentivando o senso coletivo de protegao.

1.10 Tom e Linguagem

Popular, direto e de facil compreensao.

Positivo e inspirador, reforgando orgulho local e o sentimento de cuidado coletivo.
Uso de expressdes culturais locais para maior proximidade.

1.11 Pressupostos de Agao

Utilizagdo de meios eletrbnicos tradicionais, ndo midia e meios digitais, de forma planejada, integrada e coesa. Todo
o trabalho de Comunicacao Institucional sera centralizado pela Secretaria Municipal de Comunicagdo Social, que
demandara e coordenara as atividades.

1.12 Diretrizes de Execugao

Continuidade: sedimentar o Executivo municipal como o poder mais proximo do cidadao, base para comunicagéo
regular;

Abrangéncia de publico: atingir todos os estratos sociais e regides de Macapa (e entorno, quando pertinente);
Abrangéncia geografica: foco no municipio, com extensdo a municipios vizinhos quando necessario ao objetivo da
mensagem;

Mix de midia: veiculos de largo alcance (on/off) e canais digitais, incluindo recursos proprios da Prefeitura de
Macapa;

Identidade: capilaridade e adaptacéo as particularidades de diferentes publicos e comunidades;

Unidade de linguagem e conteudo: elementos formais unificadores (linguagem, assinatura, trilha, design);

Impacto persuasivo: mensagens criativas, atraentes e persuasivas, com alto potencial de atengéo e lembranga.

1.13 Parametros para o Exercicio Criativo
A proposta técnica (campanha simulada) devera ser desenvolvida dentro do limite referencial de R$ 500.000,00
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(quinhentos mil reais). Todos os custos de criagdo, produgdo, veiculagdo devera estar contidos nesta verba
referencial.

1.14 Periodo de veiculagao

O Plano de Midia devera prever a veiculagdo da campanha criada para um periodo de 30 dias.

Recursos proprios de comunicagéo: Redes Sociais Perfil no Facebook @PrefeituradeMacapa - 154 mil seguidores;
Perfil no Twitter - @PMMacapa - 33,7 mil seguidores; Perfil no Instagram - @PrefeituradeMacapa - 207 mil
seguidores; Perfil no Instagram - @PrefeituradeMacapa - 207 mil seguidores; Perfli no YouTube -

youtube.com/PrefeituradeMacapaOficial - 17,6 mil inscritos; Pagina no Flickr -
www_flickr.com/photos/prefeituramacapa/ - 2,9 milhdes de visualizagdes num acervo de 71.893 fotos; Site da
Prefeitura - macapa.ap.gov.br; Portal da Transparéncia - transparencia.macapa.ap.gov.br;Ouvidoria -

macapa.ap.gov.br/unidade-administrativa/ouvidoria/.
Marca: Braséo do Municipio.

1.15 Entregas Esperadas das Licitantes

Posicionamento central da campanha e slogan;

Pecas-matriz e adaptagdes multiformato (on/off/digital);

Propostas de roteiros e layouts;

Plano de midia sintético

Indicadores de avaliagao;

Proposta de endomarketing (agdes para servidores, quando pertinente).

1.16 Observancia Legal

A execucdo dos servigos devera respeitar a legislagao aplicavel as contratagdes de publicidade no setor publico. As
propostas devem observar 0s principios da administragao publica e os principios da comunicagéo publica, interesse
publico, transparéncia, educacao e orientagéo social.
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ANEXO Il
MODELO DE PROPOSTA DE PREGOS

Concorréncia n° 023/2025
Processo Administrativo n® 26.101.02.28/2025-SMCS/PMM

1. Pregos sujeitos a valoragao
1.1 Declaramos que, na vigéncia do contrato, adotaremos 0s seguintes pregos para os servigos descritos:

a) Desconto de.......... Y por cento), a ser concedido ao CONTRATANTE, sobre os custos
internos dos servigos executados por esta licitante, baseados na tabela referencial de pregos do Sindicato das
Agéncias de Propaganda do Estado do Para, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965;

b) Honorérios de .......... S (SO por cento), a serem cobrados do CONTRATANTE, incidentes
sobre 0s pregos dos bens e dos servicos especializados prestados por fornecedores, com a intermediagao e
supervisdo da licitante, referentes a producéo e a execugao técnica de pega e ou material, nos termos do subitem
3.6.1 das Normas-Padréo do CENP;

¢) Honorérios de .......... /Y (S por cento), a serem cobrados do CONTRATANTE, nos casos em que
a sua responsabilidade se limitar exclusivamente a contratagcdo ou pagamento do servigo ou suprimento, a serem
calculados sobre o valor respectivo, nos termos do subitem 3.6.2 das Normas-Padréao do CENP;

d) Honorérios de .......... /S (T por cento), a serem cobrados do CONTRATANTE, incidentes
sobre os pregos dos bens e dos servigos especializados prestados por fornecedores, com a intermediacéo e
supervisdo desta licitante, referentes a criagao, a implementagéo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de
comunicagdo publicitaria, destinadas a expandir os efeitos das mensagens e das agdes publicitarias, em
consonancia com novas tecnologias, cuja distribuigdo ndo nos proporcione o desconto de agéncia concedido
pelos veiculos de divulgagdo nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965.

1.2 Os pregos propostos sdo de nossa exclusiva responsabilidade e ndo nos assistira o direito de pleitear, na
vigéncia do contrato, nenhuma alteragéo, sob a alegacao de erro, omissdo ou qualquer outro pretexto.

1.3 O prazo de validade desta Proposta de Pregos é de (por extenso) dias corridos, contados de sua
apresentagao, em consonancia com o disposto no subitem 14.3 do Edital.

2. Outras declaragoes

2.1Estamos cientes e de acordo com as disposigdes alusivas a direitos patrimoniais de autor e conexos,
estabelecidas na Clausula Décima da Minuta de Contrato (Anexo IX).

2.2 Estamos cientes de que o CONTRATANTE procedera a retengdo de tributos e contribuicbes nas situagdes
previstas em lei.

2.3Comprometemo-nos a envidar esforcos no sentido de obter as melhores condi¢des nas negociagoes
comerciais junto a fornecedores de bens e de servigos especializados e a veiculos de divulgagéo, transferindo ao
CONTRATANTE todas as vantagens obtidas, nos termos do disposto no paragrafo unico do art. 15 da Lei n.°

55



1-2

N2
36

MUNICIPIO DE MACAPA
SECRETARIA MUNICIPAL DE GOVERNO _
SUBSECRETARIA DE COMPRAS E CONTRATACOES

12.232/2010.
2.4 Garantimos o pagamento integral dos valores devidos aos fornecedores de bens e de servigos

especializados e aos veiculos de divulgagéo, apos a liquidacdo das despesas e o pagamento a cargo do
CONTRATANTE, nos termos da Clausula Décima Primeira da Minuta de Contrato (Anexo X).
2.5 Esta Proposta de Precos esta em conformidade com o Edital da concorréncia em referéncia.

(Local e data)

(Assinatura do representante legal) (Nome e funcdo da pessoa que assinar)

OBSERVAGCAO: Este modelo devera ser devidamente preenchido com as informagdes pertinentes e em papel
timbrado da empresa.
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ANEXO IV
MODELO DE DECLARAGAO DE PLENO CONHECIMENTO E ACEITAGAO DO EDITAL

Concorréncia n° 023/2025
Processo Administrativo n°® 26.101.02.28/2025-SMCS/PMM

Prezados Senhores,

Em atencéo ao Edital de Concorréncia n° 023/2025, declaramos que

1. Concordamos com suas disposicdes e de seus Anexos.

2. Comprometemo-nos a garantir o prazo de validade dos precos e condigdes constantes da presente proposta
por 90 (noventa) dias a partir da data da apresentagéo da proposta.

3. Teremos os equipamentos e/ou materiais e/ou pessoal disponiveis, em perfeitas condi¢cbes para iniciar 0s
servigos objeto desta licitagao, de acordo com a (s) disponibilidade (s) discriminada (s) no ato convocatério e seus
Anexos.

4. Temos pleno conhecimento dos servigos objeto desta Licitagdo e asseguramos ter plenas condi¢des gerais
para realizagdo dos servigos previstos no Edital e demais condi¢des constantes da minuta do Contrato.

5. Na hipotese de nossa empresa vir a ser a vencedora da presente Licitacdo, o(s) representante(s)
legal(s) para a assinatura do contrato sera o (a):

(Local e data)

(Assinatura do representante legal) (Nome e fun¢do da pessoa que assinar)

OBSERVACAO: Este modelo devera ser devidamente preenchido com as informagdes pertinentes e em papel
timbrado da empresa.
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ANEXO V
MODELO DE PROCURAGAO DE
CREDENCIAMENTO

Concorréncia n° 023/2025
Processo Administrativo n°® 26.101.02.28/2025-SMCS/PMM

Prezados Senhores,

Em atendimento ao disposto no Edital da Concorréncia XXX/2025 em referéncia, credenciamos o(a)
Sr.(a) , portador (a) da carteira de identidade n° , CPFIMF n°
, para representar a empresa , inscrita no CNPJ sob o n°
no referido processo licitatdrio, com plenos poderes para prestar esclarecimentos, tomar
deliberagdes, assinar atas, formular impugnagdes, interpor recurso, renunciar ao direito de interpor recurso,
renunciar a recurso interposto, negociar pregos e condigdes, assinar termos de compromisso € tudo o mais que se
faca necessario a plena participacdo de nossa empresa na presente licitagao.

(Local e data)

(Assinatura do representante legal) (Nome e fun¢do da pessoa que assinar)

OBS:

A DECLARAGAO DEVERA SER IMPRESSA EM PAPEL TIMBRADO DA EMPRESA LICITANTE, ASSINADA POR
REPRESENTANTE LEGAL, DEVENDO SUA ASSINATURA ESTAR DEVIDAMENTE RECONHECIDA EM
CARTORIO. DEVERA SER JUNTADA A COMPROVAGAO DOS PODERES DE REPRESENTAGCAO DO
SIGNATARIO
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~ ANEXO VI
MODELO DE DECLARAGAO QUANTO AO TRABALHO DO MENOR

Concorréncia n° 023/2025
Processo Administrativo n® 26.101.02.28/2025-SMCS/PMM

Prezados Senhores,

Em atencdo ao Edital de Concorréncia n® 023/2025, declaramos que:

Conforme o inciso XXXIII do art. 7° da Constituicdo Federal, e para os fins de habilitagdo em licitagao, declaramos
que ndo empregamos menores de 18 (dezoito) anos, tampouco em trabalho noturno, perigoso ou insalubre, bem
como ndo empregamos menor de 16 (dezesseis) anos, salvo na condicdo de menor aprendiz, a partir de 14
(quatorze) anos.

(Local e data)

(Assinatura do representante legal) (Nome e fun¢do da pessoa que assinar)

OBSERVAGCAO: Este modelo devera ser devidamente preenchido com as informagdes pertinentes e em papel
timbrado da empresa.
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ANEXO VI
TERMO DE DECLARAGAO DE MICROEMPRESA OU EMPRESA DE PEQUENO PORTE

Concorréncia n° 023/2025
Processo Administrativo n® 26.101.02.28/2025-SMCS/PMM

A empresa , com sede na cidade de , na (rua, avenida, etc)
inscrita no CNPJ n° , por intermédio de seu representante legal ,
portador da Carteira de Identidade n° e do CPF n° DECLARA, sob as

penalidades da Lei, que se enquadra como Microempresa ou Empresa de Pequeno Porte, nos termos do art. 3° da
Lei Complementar n°® 123/2006, estando apta a fruir os beneficios e vantagens legalmente instituidas por nao se
enquadrar em nenhuma das vedacdes legais impostas pelo § 4° do art.3° do referido diploma legal.

(Local e data)

(Assinatura do representante legal) (Nome e fun¢do da pessoa que assinar)

OBSERVACAO: Este modelo devera ser devidamente preenchido com as informagdes pertinentes e em papel
timbrado da empresa.
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ANEXO VIII
MODELO DE DECLARAGAO DE ELABORAGAO INDEPENDENTE DE PROPOSTA

Concorréncia n° 023/2025
Processo Administrativo n® 26.101.02.28/2025-SMCS/PMM

(Representante  legal) , portador da Carteira de Identidade n°
e do CPF n° como representante devidamente constituido de
(Identificagdo completa da licitante) doravante denominado Licitante, para fins do disposto no item 4.2 Edital
CONCORRENCIA N° XXX/20XX, declara, sob as penas da lei, em especial o art. 299 do Cédigo Penal Brasileiro,
que:

a) A proposta apresentada para participar da CONCORRENCIA N° XXX/2025 foi elaborada de maneira
independente pelo Licitante, e o conteudo da proposta n&do foi, no todo ouem parte, direta ou indiretamente,
informado, discutido ou recebido de qualquer outro participante potencial ou de fato da CONCORRENCIA N°
XXX/2025, por qualquer meio ou por qualquer pessoa;

b) A intengdo de apresentar a proposta elaborada para participar da CONCORRENCIA N° XXX/2025 n3o foi
informada, discutida ou recebida de qualquer outro participante potencial ou de fato da CONCORRENCIA N°
XXX/2025, por qualquer meio ou por qualquer pessoa;

c) Que ndo tentou, por qualquer meio ou por qualquer pessoa, influir na decisdo de qualquer outro
participante potencial ou de fato da CONCORRENCIA N° XXX/2025 quanto a participar ou ndo da referida
licitac&o;

d) Que o contelido da proposta apresentada para participar da CONCORRENCIA N° XXX/2025 néo sera, no todo
ou em parte, direta ou indiretamente, comunicado ou discutido com qualquer outro participante potencial ou de
fato da CONCORRENCIA N° XXX/20XX antes da adjudicacdo do objeto da referida licitagdo;

e) Que o contetdo da proposta apresentada para participar da CONCORRENCIA N° XXX/2025 néo foi, no todo
ou em parte, direta ou indiretamente, informado, discutido ou recebido de qualquer integrante da Secretaria
Municipal de Comunicagao Social - SEMCOM antes da abertura oficial das propostas; e

f) Que esta plenamente ciente do teor e da extensdo desta declaracdo e que detém plenos poderes e
informagdes para firma-la.

(Local e data)

(Assinatura do representante legal) (Nome e fungéo da pessoa que assinar)

OBSERVACAO: Este modelo devera ser devidamente preenchido com as informagdes pertinentes e em papel
timbrado da empresa.
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ANEXO IX

CONTRATO N° XXXXX/2025 — SMCS/PMM

MINUTA DE CONTRATO

CONTRATO PARA PRESTAGAO DE SERVIGCOS DE
PUBLICIDADE QUE, ENTRE SI, FAZEM O MUNICIPIO DE
MACAPA, POR INTERMEDIO DA SECRETARIA
MUNICIPAL DE COMUNICAGAO SOCIAL - SMCS, E A
AGENCIA CONTRATADA.

O MUNICIPIO DE MACAPA/AP, pessoa juridica de direito publico interno, inscrito no CNPJ/MF sob o n°
XX XXX XXX/IXXXX-X, com sede na Avenida FAB, S/n° Bairro Centro, Macapa/AP, doravante denominado
CONTRATANTE, neste ato representado pelo Coordenador Municipal de Comunicag@o, ..............c..... ,

nacionalidade, estado civil, profissdo, portador do CPF N° ..., e da Cl
N , residente ......... , € AEMPreSa ..o , pessoa juridica de direito privado,
inscrita no CNPJ/IMF sob 0 n°.....coceevnne. ., estabelecida Na ..o doravante
denominada CONTRATADA, representada pelo (a) Sr. (2) ..ccccooevevieeeiieceiecce e , hacionalidade,
estado civil, profissdo, portador do CPF n° ..........ccoovevvneee. edaCln........ , residente ......... , tendo em vista o
julgamento da CPL datado de ......... , objeto da Concorréncia Publica n® XXX/XXXX, devidamente homologado pelo

Secretario Municipal de Comunicacao, resolvem assinar o presente CONTRATO, que reger-se-a pelas clausulas e
condigdes seguintes:

CLAUSULA PRIMEIRA — LEGISLACAO E DOCUMENTOS VINCULADOS

1.1 O presente contrato reger-se-a pelas disposi¢des da Lei n® 12.232/2010, e, de forma complementar, das Leis n°
4.680/1965, e n°® 14.133/2021.
1.1.1 Aplicam-se também a este contrato as disposi¢cdes do Decreto n® 6.555/2008, do Decreto n° 57.690/1966, do Decreto
n° 4.563/2002.
Independentemente de transcricdo, fazem parte deste contrato o Edital da Concorréncia n2 XXXX
/XXXX, seus Anexos, bem como as Propostas Técnica e de Precos da CONTRATADA, os quais constituem
parte deste instrumento.

CLAUSULA — SEGUNDA - OBJETO
2.1 Constitui objeto do presente contrato a prestagdo de servigos de publicidade, por intermédio de agéncia de
propaganda, compreendendo o conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o
planejamento, a conceituagdo, a concep¢do, a criagdo, a execugdo interna, a intermediacdo e a supervisdo da execugio
externa e a distribuicdo de agdes publicitarias da CONTRATANTE junto a publicos de interesse.
2.1.1 Também integram o objeto deste contrato, como atividades complementares, os servicos especializados
pertinentes:
a) ao planejamento e a execucgdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de geragdo de conhecimento,
relacionados a execugao do presente contrato;
b) a produgéo e a execugéo técnica de pegas, materiais e projetos publicitarios, de midia e ndo midia, criados no ambito do
presente contrato;
c) aprodugado de contelido, a criagdo e execugao técnica de agdes e pegas de comunicagdo para canais digitais; e
d) a criagdo, a implementagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacdo publicitaria, destinadas a
expandir os efeitos das mensagens e das agdes publicitarias, em consonancia com novas tecnologias.
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2111 A contratagdo dos servicos, elencados no subitem 2.1, tem como objetivo o atendimento ao principio da
publicidade e ao direito & informagao, por meio de agdes que visam difundir ideias e principios, posicionar instituicbes e
programas, disseminar iniciativas e politicas publicas, ou informar e orientar o publico em geral.
2.1.1.2 O estudo e o planejamento, previstos no subitem 2.1, objetivam subsidiar a proposi¢do estratégica das agdes
publicitarias, tanto nos meios e veiculos de divulgagdo tradicionais (off-line) como digitais (on-line), para alcance dos
objetivos de comunicacdo e superacdo dos desafios apresentados e devem prever, sempre que possivel, os indicadores e
meétricas para aferi¢do, analise e otimizagao de resultados.
2.1.1.3 As pesquisas € 0s outros instrumentos de avaliagio previstos na alinea b’ do subitem 2.1.1 terdo a finalidade
de:
a) gerar conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios para divulgacio das pegas ou campanhas publicitérias;
b) aferir o desenvolvimento estratégico, a criagdo, a veiculacéo e a adequacdo das mensagens a serem divulgadas;
c) possibilitar a mensuracdo e avaliagdo dos resultados das campanhas publicitarias, vedada a inclusdo de matéria estranha
ou sem pertinéncia tematica com a agéo de publicidade.
2.1.2 Os servigos previstos nos subitens 2.1 e 2.1.1 ndo abrangem as atividades de promoc&o, de patrocinio, de
relacbes publicas, de assessoria de comunicacdo e de imprensa e a realizagdo de eventos festivos de qualquer
natureza.
2.1.2.1 Nao se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem precedente, os projetos de veiculagdo em midia
ou em plataformas que funcionem como veiculo de divulgag&o.
2.2 A CONTRATADA atuara por ordem e conta da CONTRATANTE, em conformidade com o art. 3° da Lei n°
4.680/1965, na contratacdo de fornecedores de bens e de servigos especializados, para a execugdo das atividades
complementares de que trata o subitem 2.1.1, e de veiculos de divulgagao, para a transmissdo de mensagens publicitarias.
2.3 A CONTRATADA nao poderad subcontratar outra agéncia de propaganda para a execugao de servigos previstos
nesta Clausula.

CLAUSULA TERCEIRA - VIGENCIA
3.1 O presente contrato tera duragao de 12 (doze) meses, contados a partir do dia da sua assinatura.
3.1.1 A CONTRATANTE podera optar pela prorrogacdo desse prazo, mediante acordo entre as partes, nos termos do
art. 107 da Lei n° 14.133/2021.
3.1.2 A prorrogagdo sera instruida mediante avaliagdo de desempenho da CONTRATADA, a ser efetuada pela
CONTRATANTE.

CLAUSULA QUARTA - VALOR CONTRATUAL E RECURSOS ORCAMENTARIOS

4.1 O valor deste contrato, decorrente da Concorréncia n® XXX/2025, que deu origem a este instrumento, esta
estimado em R$ XX.000.000,00 (XXX milhdo de reais).

4.2 A previsdo de recursos orcamentarios para a execugdo dos servicos durante o exercicio de ano consta da Lei
Orcamentaria Anual - ano da LOA, nas seguintes funcionais programaticas:

Unidade Gestora: Secretaria Municipal de Comunicag¢ao Social-SMCS/PMM.
Programa XXXXXXXXXXXXXXXX Manutengao SMCS/PMM
Categoria Econdmica XXXXXXXXXXXXXXXX Outros servigos de terceiros pessoa
juridica
Fonte de Recurso XXOOXXXXXXXXXXXX Recursos nao vinculados a impostos

4.3 Se a CONTRATANTE optar pela prorrogagao deste contrato, serdo consignadas nos proximos exercicios, na Lei
Orgamentaria Anual, as dotagdes necessarias ao atendimento dos pagamentos previstos.

4.4 A CONTRATANTE se reserva o direito de, a seu juizo, executar ou ndo a totalidade do valor contratual.

45 No interesse da CONTRATANTE, a CONTRATADA fica obrigada a aceitar os acréscimos ou supressdes que se
fizerem necessarios nos servigos, nas mesmas condigdes contratuais, até o limite de 25% (vinte e cinco por cento) do valor
inicial atualizado do presente contrato, conforme disposto nos do art. 125 e 126 da Lei n° 14.133/2021.
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CLAUSULA QUINTA — OBRIGACOES DA CONTRATADA

5.1 Constituem obrigagdes da CONTRATADA, além das demais previstas neste contrato ou dele decorrentes:

5.1.1 Operar como organizagdo completa e fornecer servicos de elevada qualidade.

5.1.2 Centralizar o comando da publicidade da CONTRATANTE em Macapa/AP, onde, para esse fim, mantera
escritorio, sucursal ou filial. A seu juizo, a CONTRATADA podera utilizar-se de sua matriz ou de seus representantes em
outros Estados para servigos de criagdo e de produgdo ou outros complementares ou acessérios que venham a ser
necessarios, desde que garantidas as condi¢bes previamente acordadas.

5.1.21 A CONTRATADA devera comprovar, no prazo maximo de 30 (trinta) dias corridos, a contar da data da
assinatura deste instrumento, que possui, em Macapa/AP, estrutura de atendimento compativel com o volume e a
caracteristica dos servigos a serem prestados a CONTRATANTE, representada, no minimo, pelos seguintes profissionais

e respectivas qualificagdes, sob a forma de curriculo resumido (no minimo, nome, formagéo académica e experiéncia),
dos profissionais que poderdo ser colocados a disposi¢do da execugao do contrato, discriminando-se as respectivas areas de
atuagéo;
5.1.3 Executar — com seus proprios recursos ou, quando necessario, mediante a contratacdo de fornecedores de bens e
de servigos especializados e de veiculos de divulgagao — todos os servigos relacionados com o objeto deste contrato, de
acordo com as especificagdes estipuladas pela CONTRATANTE.
5.1.4 Utilizar, na elaboragdo dos servicos objeto deste contrato, os profissionais indicados na Proposta Técnica da
concorréncia que deu origem a este instrumento, para fins de comprovagao da Capacidade de Atendimento, admitida sua
substituicao por profissionais de experiéncia equivalente ou superior, mediante comunicacédo formal 8 CONTRATANTE.
5.1.5 Envidar esfor¢os no sentido de obter as melhores condigdes nas negociagdes comerciais junto a fornecedores de
bens e de servicos especializados e a veiculos de divulgacdo e transferir a CONTRATANTE todas as vantagens
obtidas.
5.1.5.1 Pertencem & CONTRATANTE todas as vantagens obtidas em negociacdo de compra de midia diretamente ou
por intermédio da CONTRATADA, incluidos os eventuais descontos e as bonificacdes na forma de espago, tempo ou
reaplicagdes que tenham sido concedidos por veiculo de divulgagéo.
5.1.5.1.10 disposto no subitem 5.1.5.1 ndo abrange os planos de incentivo concedidos por veiculos de divulgagéo a
CONTRATADA, nos termos do art. 18 da Lei n® 12.232/2010.
5.1.5.2 O desconto de antecipagdo de pagamento sera igualmente transferido a CONTRATANTE, caso estd venha a
saldar compromisso antes do prazo estipulado.
5153 A CONTRATADA ndo podera, em nenhum caso, sobrepor os planos de incentivo aos interesses da
CONTRATANTE, preterindo veiculos de divulgagdo que néo os concedam ou priorizando os que os ofere¢cam, devendo
sempre conduzir-se na orientagao da escolha desses veiculos de acordo com pesquisas e dados técnicos comprovados.
| - O desrespeito ao disposto no subitem 5.1.5.3 constituird grave violagdo aos deveres contratuais por parte da
CONTRATADA e a submetera a processo administrativo em que, comprovado o comportamento injustificado, implicara a
aplicacdo das sang0es previstas neste contrato.
5.1.6 Negociar sempre as melhores condi¢des de preco, até os percentuais maximos constantes dos subitens
10.2.1.1 e 10.2.2, no tocante aos direitos patrimoniais sobre trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos de autor e
conexos e aos direitos patrimoniais sobre obras consagradas, nos casos de reutilizagdes de pegas publicitarias da
CONTRATANTE.
5.1.7 Observar as seguintes condigdes para o fornecimento de bens e de servigos especializados a CONTRATANTE:
| - fazer cotagdes prévias de pregos para todos os bens e servigos especializados a serem prestados por fornecedores;
Il - apresentar, no minimo, 03 (trés) cotagdes coletadas entre fornecedores de bens e de servigos especializados que atuem
no mercado do ramo do fornecimento pretendido;
Il - exigir dos fornecedores que constem da cotagdo de bens e de servigos especializados, o detalhamento das
especificaces que compdem seus pre¢os unitarios e total;
IV - a cotagdo devera ser apresentada em via original, em papel timbrado, com a identificacdo do fornecedor (nome
empresarial completo, CNPJ ou CPF, enderego, telefone, entre outros dados) e a identificagdo (nome completo, cargo na
empresa, RG e CPF) e assinatura do responsavel pela cotagao;
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V' -juntamente com a cotagao deverdo ser apresentados comprovantes de que o fornecedor esta inscrito — e em atividade —

CNPJ ou no CPF e no cadastro de contribuintes estadual ou municipal, se for o caso, relativos ao seu domicilio ou sede,

pertinentes a seu ramo de atividade e compativeis com o servigo a ser fornecido;

5.1.7.1Quando o fornecimento de bens ou de servigos especializados tiver valor superior a 0,5% (cinco décimos por cento)

do valor global deste contrato, a CONTRATADA coletara orgamentos dos fornecedores em envelopes fechados, que serdo

abertos em sessdo publica, convocada e realizada sob a fiscalizagdo da CONTRATANTE.

5.1.7.2 A CONTRATANTE procederd a verificagdo prévia da adequacdo dos precos dos bens e dos servigos

especializados cotados em relagdo aos do mercado, realizando cotagéo de precos diretamente junto a outros fornecedores.

5.1.7.3 Se ndo houver possibilidade de obter 03 (irés) cotacbes, a CONTRATADA deverd apresentar as justificativas

pertinentes, por escrito, para prévia decisdo da CONTRATANTE.

5.1.7.4 A CONTRATADA esta ciente de que devera incluir clausula de alerta em seus pedidos de cotacdo junto a

fornecedores de bens e de servigos especializados, quando pertinente, no sentido de que, na produgdo de pecas

publicitarias destinadas a veiculagdo pelas emissoras de televisdo e em salas cinematograficas, seja considerado o disposto

nos arts. 44 a 46 da Lei n° 12.288/2010.

5.1.7.5 Cabe & CONTRATADA informar, por escrito, aos fornecedores de bens e de servigos especializados, acerca das

condicbes estabelecidas na Clausula Décima para a reutilizagdo de pecas e materiais publicitarios, especialmente no

tocante aos direitos patrimoniais de autor e conexos.

5.1.7.6 As disposigdes do subitem 5.1.7 ndo se aplicam a compra de midia.

5.1.8 Submeter a contratacdo de fornecedores de bens e de servigos especializados, para a execugdo do objeto

deste contrato, a prévia e expressa anuéncia da CONTRATANTE.

519 Obter a autorizagdo prévia da CONTRATANTE, por escrito, para realizar despesas com bens e servicos

especializados prestados por fornecedores, com veiculagao e com qualquer outra despesa relacionada com este contrato.

5.1.9.1 A CONTRATADA s0 poderé reservar e comprar espago ou tempo publicitario de veiculos de divulgagdo, por ordem

e conta da CONTRATANTE, se previamente tiver sido por ela expressamente autorizada.

5.1.9.1.1 A autorizacdo a que se refere o subitem precedente ndo exime da CONTRATADA sua responsabilidade pela

escolha e inclusdo de veiculos de divulgagdo nos planejamentos de midia por ela apresentados, para as agdes

publicitarias a serem executadas durante a vigéncia deste contrato.

5.1.9.1.2 Quando da programacdo de veiculo de divulgacdo on-line, a CONTRATADA obriga-se a providenciar Termo

de Conduta, segundo o qual o veiculo se responsabiliza pelos seus contelidos ou de sites parceiros, declarando estar

de acordo com os termos do Marco Civil da Internet, de forma a evitar agdes publicitarias da CONTRATANTE em

veiculos de divulgagao que promovam contetido ou atividades ilegais.

5.1.9.1.3 Quando da programagéo de veiculo de divulgagdo on-line, a CONTRATADA também cuidaré para que né&o

sejam incluidos, no planejamento de midia, blogs, canais ou plataformas digitais, cujo programa ou conteudo incite a

violéncia, produza fake news, promova pornografia ou viole direitos fundamentais do cidadao.

5.1.10 Apresentar & CONTRATANTE, para autorizagdo do plano de midia de cada ag¢do ou campanha publicitaria,

relagdo dos meios, pragas e veiculos de divulgagdo dos quais sera possivel e dos quais se revela impossivel obter o

relatério de checagem de veiculagéo, a cargo de empresa independente, para fins do disposto no subitem 11.5, e a(s)

justificativa(s) que demonstre(m) tal impossibilidade, com o fim de atender ao disposto no art. 15 da Lei n° 12.232/2010.

5.1.11 Apresentar a CONTRATANTE, como alternativa ao subitem 5.1.10, estudo prévio sobre os meios, pragas e

veiculos de divulgacdo dos quais sera possivel e dos quais se revela impossivel obter o relatério de checagem de

veiculacdo, a cargo de empresa independente, para fins do disposto no subitem 11.5, e a(s) justificativa(s) que

demonstre(m) tal impossibilidade, com o fim de atender ao disposto no art. 15 da Lei n® 12.232/2010.

5.1.11.1 0 estudo de que trata o subitem 5.1.11 deve levar em conta 0s meios, pracas e veiculos de divulgagdo

habitualmente programados nos esforcos de publicidade da CONTRATANTE, com vistas a realizagdo de negociagao global

entre as partes sobre 0 que seja oneroso e o0 que seja suportavel para a CONTRATADA.

5.1.11.1.1 O resultado da negociagéo global entre as partes prevista no subitem 5.1.11.1 vigera para os planos de midia

que vierem a ser aprovados em até 12 (doze) meses da data de assinatura deste contrato.

5.1.11.1.2 Ao final do periodo de 12 (doze) meses, a CONTRATADA apresentara novo estudo, que vigorara durante os 12

(doze) meses seguintes e assim sucessivamente.

5.1.11.1.3 Se fato superveniente alterar significativamente as analises e conclusdes do estudo mencionado no
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subitem 5.1.11, a CONTRATANTE podera solicitar novo estudo a CONTRATADA e, em decorréncia, poderd promover
nova negociagao global e determinar seu novo periodo de vigéncia.
5.1.12 Encaminhar, sempre que solicitado pela CONTRATANTE, sem 6nus para esta, cpia de pecas produzidas, desde
que ndo seja para uso em veiculagdo em midia paga, nos seguintes formatos:
a) TV e Cinema: copias em DVD ou arquivos digitais;
b) Internet: arquivos digitais;
¢) Radio: arquivos digitais; e
d) Midia impressa e material publicitério: arquivos digitais em alta resolugéo, abertos ou finalizados.
51121 As pegas poderao ser agrupadas em um mesmo DVD, caso atenda & solicitagdo da CONTRATANTE.
5.1.13 Prestar os seguintes servicos & CONTRATANTE, como resultado da concorréncia que deu origem a este
instrumento:
a) manutencdo de acervo da propaganda da CONTRATANTE, em meio virtual, com as pegas produzidas durante a
execucao deste contrato e as respectivas informages referentes a direitos autorais e prazos de validade desses direitos;
b) manutencdo de banco de imagens, com as fotos e imagens produzidas durante a execugdo deste contrato e as
respectivas informacdes referentes a direitos autorais e prazos de validade desses direitos.
5.1.13.1 O banco de imagens serd constituido e mantido pela agéncia contratada em decorréncia do certame que deu
origem a este instrumento, a suas expensas, reservada a CONTRATANTE a faculdade de liberar seu uso a quem lhe
aprouver.
5.1.14 Manter, durante o periodo de, no minimo, 05 (cinco) anos, apdés a extingdo deste contrato, acervo
comprobatério da totalidade dos servigos prestados, compreendendo as pegas e os materiais produzidos, com informagdes
relativas aos prazos de cessao dos direitos autorais vinculados, se for o caso, independentemente do disposto nos subitens
5.1.12.¢5.1.13.
5.1.15 Orientar a producg&o e a impresséo das pegas graficas aprovadas pela CONTRATANTE.
5.1.16 Tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteragdes, rejeigdes, cancelamentos ou interrupgdes de um ou
mais servicos, mediante comunicagdo da CONTRATANTE, respeitadas as obrigagfes contratuais j& assumidas com
fornecedores de bens e de servicos especializados e com veiculos de divulgagdo, bem como os honorarios da
CONTRATADA pelos servicos realizados até a data dessas ocorréncias, desde que ndo causadas pela propria
CONTRATADA ou pelos fornecedores e veiculos por ela contratados.
5.1.17 N&o divulgar informagbes acerca da prestacdo dos servigos objeto deste contrato, que envolvam o nome da
CONTRATANTE, sem sua prévia e expressa autorizagao.
5.1.18 Prestar esclarecimentos a CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos desabonadores noticiados que envolvam a
CONTRATADA, independentemente de solicitagao.
5.1.19 N&o caucionar ou utilizar o presente contrato como garantia para qualquer operagao financeira.
5.1.20 Manter, durante a execucdo deste contrato, todas as condigbes de habilitagdo e qualificagdo, exigidas na
concorréncia que deu origem a este instrumento, incluida a certificacdo de qualificago técnica de funcionamento de que
trata 0 § 1° do art. 4° da Lei n® 12.232/2010.
5.1.21 Cumprir todas as leis e posturas, federais, estaduais e municipais pertinentes e responsabilizar-se por todos os
prejuizos decorrentes de infragbes a que houver dado causa, bem assim, quando for 0 caso, a legislagdo estrangeira
com relac&o a trabalhos realizados ou distribuidos no exterior.
5.1.22 Cumprir a legislagao trabalhista e securitaria com relagdo a seus empregados €, quando for o caso, com relagdo aos
empregados de fornecedores de bens e de servigos especializados contratados.
5.1.23 Assumir, com exclusividade, todos os tributos e taxas que forem devidos em decorréncia do objeto deste contrato,
bem como as contribuigdes devidas a Previdéncia Social, os encargos trabalhistas, prémios de seguro e de acidentes
de trabalho, os encargos que venham a ser criados e exigidos pelos Poderes Publicos e outras despesas que se fizerem
necessarias ao cumprimento do objeto pactuado.
5.1.24 Responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omissao total ou parcial nos recolhimentos de tributos que
incidam ou venham a incidir sobre os servigos contratados.
5.1.25 Apresentar, quando solicitado pela CONTRATANTE, a comprovagdo de estarem sendo satisfeitos todos os seus
encargos e obrigagdes trabalhistas, previdenciarios e fiscais.
5.1.26 Executar todos os contratos, tacitos ou expressos, firmados com fornecedores de bens e de servigos
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especializados e com veiculos de divulgagdo, bem como responder por todos os efeitos desses contratos, perante seus
signatarios e a propria CONTRATANTE.
5.1.27 Manter, por si, por seus prepostos e contratados, irrestrito e total sigilo sobre quaisquer dados que Ihe sejam
fornecidos, sobretudo quanto & estratégia de atuacdo da CONTRATANTE.
5.1.27.1 A infragdo a esse dispositivo podera implicar a rescisdo deste contrato e sujeitara a CONTRATADA as penas da
Lein®9.279/1996, e as indenizagdes das perdas e danos previstos na legislagao ordinaria.
5.1.29 Responder perante a CONTRATANTE e fornecedores de bens e de servigos especializados por eventuais
prejuizos e danos decorrentes de sua demora, omissdo ou erro, na condugdo dos servicos de sua responsabilidade, na
veiculagéo de publicidade ou em quaisquer servigos objeto deste contrato.
5.1.30 Responsabilizar-se por quaisquer 6nus decorrentes de omissdes ou erros na elaboracdo de estimativa de custos e
que redundem em aumento de despesas ou perda de descontos para a CONTRATANTE.
9.1.31 Responsabilizar-se pelo dnus resultante de quaisquer agdes, demandas, custos e despesas decorrentes de danos
causados por culpa, dolo ou omissdo de seus empregados, prepostos ou contratados, bem como obrigar-se por quaisquer
responsabilidades decorrentes de agdes administrativas ou judiciais que lhe venham a ser atribuidas por forca de lei,
relacionadas com o cumprimento do presente contrato.
51.31.1 Se houver agdo trabalhista envolvendo os servicos prestados, a CONTRATADA adotara as providéncias
necessarias no sentido de preservar a CONTRATANTE e de manté-la a salvo de reivindicagdes, demandas, queixas ou
representacdes de qualquer natureza e, ndo o conseguindo, se houver condenagdo, reembolsara a CONTRATANTE as
importancias que este tenha sido obrigado a pagar, dentro do prazo improrrogavel de 10 (dez) dias Uteis a contar da data do
efetivo pagamento.
9.1.32 Responder por qualquer a¢do administrativa ou judicial movida por terceiros com base na legislagéo de protecao a
propriedade intelectual, direitos de propriedade ou direitos autorais, relacionadas com os servigos objeto deste contrato.
5.1.33 Adotar, na execugdo dos servigos, boas praticas de sustentabilidade ambiental, de otimizagdo de recursos, de
reducdo de desperdicios e de reducdo da poluigdo, conforme disposto no art. 5° da Lei n° 14.133/2021 e
regulamentado pelo Decreto n® 7.746/2012.

CLAUSULA SEXTA — OBRIGACOES DA CONTATRATE
6.1 Constituem obrigagdes da CONTRATANTE, além das demais previstas neste contrato ou dele decorrentes:
a) cumprir todos os compromissos financeiros assumidos com a CONTRATADA;
b) fornecer e colocar & disposicdo da CONTRATADA todos os elementos e informagdes que se fizerem necessarios a
execucao dos servigos;
c) proporcionar condi¢des para a boa execugao dos servicos;
d) verificar o cumprimento das clausulas contratuais relativas aos honoréarios devidos a CONTRATADA e as condigbes de
contratagdo de fornecedores de bens e de servigos especializados, pela CONTRATADA,;
e) notificar, formal e tempestivamente, a CONTRATADA sobre as irregularidades observadas no cumprimento deste
contrato;
f) notificar a CONTRATADA, por escrito e com antecedéncia, sobre multas, penalidades e quaisquer débitos de sua
responsabilidade.
g) efetuar os pagamentos 8 CONTRATADA nas condigdes e pregos pactuados.
6.2 A juizo da CONTRATANTE, a campanha publicitaria integrante da Proposta Técnica que a CONTRATADA apresentou
na concorréncia que deu origem a este instrumento podera vir a ser produzida e distribuida durante sua vigéncia, com ou
sem modificagdes.
6.3 A CONTRATANTE comunicara a CONTRATADA por escrito sempre que 0 ato exigir tal formalidade, admitindo-se,
excepcionalmente, o uso de mensagem eletronica para esse fim.

CLAUSULA SETIMA — FISCALIZACAO E ACEITACAO
7.1 A CONTRATANTE fiscalizard& a execucdo dos servigos contratados e verificara o cumprimento das
especificagbes técnicas, podendo rejeita-los, no todo ou em parte, quando ndo corresponderem ao solicitado ou
especificado.
7.1.1Sera nomeado gestor e fiscal, titular e substituto, para acompanhar e fiscalizar a execugéo deste contrato e registrar
em relatério todas as ocorréncias, deficiéncias, irregularidades ou falhas porventura observadas na execugao dos servigos e
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tera poderes, entre outros, para notificar a CONTRATADA, objetivando sua imediata correcao.
7.2 Afiscalizagdo pela CONTRATANTE em nada restringe a responsabilidade, unica, integral e exclusiva, da CONTRATADA
pela perfeita execucao dos servigos objeto deste contrato.
7.3 A ndo aceitacdo de algum servico, no todo ou em parte, ndo implicard a dilagdo do prazo de entrega, salvo
expressa concordancia da CONTRATANTE.
74 A CONTRATADA adotara as providéncias necessarias para que qualquer execugdo, referente a produgao,
distribuicdo ou veiculagdo, considerada ndo aceitavel, no todo ou em parte, seja refeita ou reparada, nos prazos estipulados
pela fiscalizagdo, sem énus para a CONTRATANTE.
7.5 A autorizagdo, pela CONTRATANTE, dos planos de midia e dos servigos executados pela CONTRATADA ou por seus
fornecedores de bens e de servicos especializados ndo a desobrigara de sua responsabilidade quanto a perfeita execugéo
técnica e comprovagao das veiculagdes e dos servigos.
7.6 A auséncia de comunicagdo por parte da CONTRATANTE, referente a irregularidade ou falhas, ndo exime a
CONTRATADA das responsabilidades determinadas neste contrato.
7.7 A CONTRATADA permitira e oferecera condi¢des para a mais ampla e completa fiscalizagdo, durante a vigéncia
deste contrato, fornecendo informacdes, propiciando o acesso a documentagéo pertinente e aos servigos em execugao
e atendendo as observagdes e exigéncias apresentadas pela fiscalizagao.
7.8 A CONTRATADA se obriga a permitir que a auditoria interna da CONTRATANTE ou auditoria externa por ela indicada
tenham acesso a todos 0s documentos que digam respeito aos servigos prestados a CONTRATANTE.
7.9 A CONTRATANTE ¢ facultado o acompanhamento de todos os servicos objeto deste contrato, juntamente com
representante credenciado pela CONTRATADA.
7.10 A CONTRATANTE avaliard os servigos prestados pela CONTRATADA, pelo menos, dois meses antes do
encerramento de cada periodo contratual de 12 (doze) meses.
7.10.1 A avaliagdo sera considerada pela CONTRATANTE para: apurar a necessidade de solicitar da CONTRATADA
corregdes que visem maior qualidade dos servigos prestados; decidir sobre prorrogagdo de vigéncia ou rescisdo
contratual; e fornecer, quando solicitado pela CONTRATADA, declaracdes sobre seu desempenho para servir de prova de
capacitagéo técnica em licitagdes.
7.10.2 Cépia do instrumento de avaliagdo de desempenho serd encaminhada ao gestor ou fiscal deste contrato e ficara a
disposicdo dos 6rgéos de controle interno e externo.

CLAUSULA OITAVA - REMUNWRACAO
8.1 Pelos servigos prestados, a CONTRATADA sera remunerada conforme disposto nesta Clausula.
8.1.1  Percentual de desconto % ( por cento), a ser concedido ao CONTRATANTE, sobre os custos
internos dos servigos executados pela licitante, baseados na tabela referencial de pregos do Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Estado do Para, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965.
8.1.1.1 Os layouts, roteiros e similares reprovados nédo serao cobrados pela CONTRATADA.
8.1.2  Percentual de honorarios de .......... X (T por cento), a serem cobrados do CONTRATANTE,
incidentes sobre os pregos dos bens e dos servigos especializados prestados por fornecedores, com a intermediagao e
supervisdo da licitante, referentes a produgao e a execugao técnica de pega e ou material, nos termos do subitem 3.6.1 das
Normas-Padrédo do CENP;
8.1.3  Percentual de honorérios .......... % (v, por cento), a serem cobrados do CONTRATANTE, nos
casos em que a sua responsabilidade se limitar exclusivamente a contratagdo ou pagamento do servigo ou suprimento, a

serem calculados sobre o valor respectivo, nos termos do subitem 3.6.2 das Normas-Padrao do CENP;
8.14 Percentual de honorarios .......... S O por cento), a serem cobrados do CONTRATANTE,

incidentes sobre 0s precos dos bens e dos servigos especializados prestados por fornecedores, com a intermediagéo e
supervisdo desta licitante, referentes a criagdo, a implementacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de
comunicagao publicitaria, destinadas a expandir os efeitos das mensagens e das agdes publicitarias, em consonancia com
novas tecnologias, cuja distribuicdo ndo nos proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacdo
nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965.
8.2 Os honorarios de que tratam os subitens 8.1.2, 8.1.3 e 8.1.4 serdo calculados sobre o prego efetivamente faturado, a
ele néo acrescido o valor dos tributos cujo recolhimento seja de competéncia da CONTRATADA.
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8.3 A CONTRATADA néo fara jus a nenhuma remuneragdo ou desconto de agéncia quando da utilizagao, pela
CONTRATANTE, de créditos que a esta tenham sido eventualmente concedidos por veiculos de divulgagéo, em
qualquer agao publicitaria pertinente a este contrato.
8.4 Despesas com deslocamento e diarias de profissionais da CONTRATADA, de seus representantes ou de fornecedores
de bens e de servigos especializados por ela contratados séo de sua exclusiva responsabilidade.
84.1 Quando houver a autorizacdo excepcional da CONTRATANTE para o ressarcimento dessas despesas, deverdo
ser apresentados todos os comprovantes de passagens, diarias, locacdo de veiculos, entre outros, a fim de aferir a
execugao e assegurar o reembolso pelo valor liquido, sem a incidéncia de honorérios.
8.5 As formas de remuneracdo estabelecidas nesta clausula poderdo ser renegociadas, no interesse da
CONTRATANTE, quando da renovagéo ou da prorrogacao deste contrato.

CLAUSULA NOVA — DESCONTO DE ANGENCIA
9.1 Além da remuneragéo prevista na Clausula Oitava, a CONTRATADA far4 jus ao desconto de agéncia concedido
pelos veiculos de divulgacdo, em conformidade com o art. 11 da Lei n® 4.680/1965 e com o art. 7° do Regulamento
para Execugao da Lei n° 4.680/1965, aprovado pelo Decreto n® 57.690/1966.
9.1.1 O desconto de que trata o subitem precedente é concedido a CONTRATADA pela concepgdo, execugdo e
distribuicdo de publicidade, por ordem e conta da CONTRATANTE, nos termos do art. 19 da Lei n® 12.232/2010.
CLAUSULA DECIMA — DIREITOS AUTORAIS
10.1 Os direitos patrimoniais do autor das ideias, campanhas, pecas e materiais publicitarios concebidos pela
CONTRATADA, por meio de seus empregados ou prepostos, em decorréncia deste contrato passam a ser integralmente da
CONTRATANTE, bem como os estudos, analises e planos vinculados a essas atividades.
10.1.1 A remuneragdo dos direitos patrimoniais mencionados no subitem precedente é considerada incluida nas
modalidades de remuneracéo definidas nas Clausulas Oitava e Nona deste contrato.
10.1.2 A CONTRATANTE podera, a seu juizo, utilizar referidos direitos diretamente ou por meio de terceiros, durante a
vigéncia deste contrato, sem que Ihe caiba qualquer 6nus perante a CONTRATADA, seus empregados € prepostos.
10.1.3 A juizo da CONTRATANTE, as pecgas criadas pela CONTRATADA poderdo ser reutilizadas, sem que
caiba a ela ou a CONTRATANTE qualquer 6nus perante a CONTRATADA.
10.1.3.1 Cabera a esses ¢rgdos ou entidades, diretamente ou por intermédio das agéncias de propaganda com que
mantenham contrato, quando couber, efetuar o acordo comercial com os eventuais detentores dos direitos de autor e
conexos relacionados com a produgéo externa das pegas a serem reutilizadas.
10.2 Com vistas as contratacOes relacionadas a bens e servigos especializados que envolvam direitos de autor e conexos,
nos termos da Lei n° 9.610/1998, a CONTRATADA solicitara, dos fornecedores, orgamentos que prevejam a cessdo dos
respectivos direitos patrimoniais pelo prazo definido pela CONTRATANTE.
10.2.1 A CONTRATADA utilizara os trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos de autor e conexos dentro dos
limites estipulados no respectivo ato de cessdo e condicionara a contratagdo ao estabelecimento, no ato de cessao,
orgamento ou contrato, de clausulas em que o fornecedor dos bens e dos servigos especializados garanta a cess@o pelo
prazo definido pela CONTRATANTE, em cada caso, e se declare ciente e de acordo com as condigBes estabelecidas nos
subitens 10.2.1.1 e 10.2.2.
10.2.1.1 Na reutilizagdo de pegas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o percentual a ser pago pela CONTRATANTE
em relacdo ao valor original dos direitos patrimoniais de autor e conexos serd de no maximo 50% (cinquenta por cento).
Para a reutilizagédo por periodos inferiores, 0 percentual maximo seré obtido pela regra de trés simples.
10.2.1.1.1 O valor inicialmente contratado podera ser reajustado tendo como parémetros basicos os pregos vigentes no
mercado, aplicando-se, em tal caso, no maximo, a variagdo do indice Geral de Precos de Mercado (IGP-M) Coluna 7,
publicado pela Revista Conjuntura Econémica da Fundagdo Getulio Vargas, ocorrida no periodo, ou por outro indice que o
venha a substituir, desde que decorrido pelo menos um ano da cesséo original dos direitos.
10.2.2 Na reutilizagdo de pegas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o percentual em relagdo ao valor original
da cessdo de uso de obras consagradas incorporadas a essas pegas, a ser pago pela CONTRATANTE aos
detentores dos direitos patrimoniais de autor e conexos dessas obras, sera de no maximo 50% (cinquenta por cento). Para
a reutilizagéo por periodos inferiores, o percentual maximo sera obtido pela regra de trés simples.
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10.2.2.1 O valor inicialmente contratado podera ser reajustado tendo como parédmetros basicos 0s pregos vigentes no
mercado, aplicando-se, em tal caso, no maximo, a variagdo do indice Geral de Pregos de Mercado (IGP-M) Coluna 7,
publicado pela Revista Conjuntura Econémica da Fundagédo Getulio Vargas, ocorrida no periodo, ou por outro indice que o
venha a substituir, desde que decorrido pelo menos um ano da cesséo original dos direitos.
10.2.3 Quando da reutilizagdo de quaisquer pegas publicitarias, conforme previsto nos subitens 10.2.1.1 e 10.2.2, 0
valor a ser pago pela CONTRATANTE sera negociado caso a caso, tendo como parametros basicos a qualidade e o0s
pregos praticados no mercado, obedecidos os percentuais maximos definidos neste contrato.
10.3 Qualquer remuneracgdo, devida em decorréncia da cess@o dos direitos patrimoniais de autor e conexos, sera
sempre considerada como ja incluida no custo de produg&o.
10.4 A CONTRATADA se obriga a fazer constar, em destaque, os precos dos cachés, os de cessao de direito de uso de
obra(s) consagrada(s), incorporada(s) a peca e os de cessdo dos demais direitos patrimoniais de autor e conexos,
nos orgamentos de producdo aprovados pela CONTRATANTE, ap6s os procedimentos previstos no subitem 5.1.7.
10.5 A CONTRATADA se obriga a fazer constar dos respectivos ajustes que vier a celebrar com fornecedores de bens e
de servigos especializados, nos casos de tomadas de imagens que ndo impliquem direitos de imagem e som de voz,
clausulas escritas estabelecendo:
| — a cessao dos direitos patrimoniais do autor desse material & CONTRATANTE, que poderd, a seu juizo, utilizar referidos
direitos, diretamente ou por intermédio de terceiros, durante o prazo de 05 (cinco) anos, contados da data do pagamento do
bem ou do servico especializado, pela CONTRATADA ao fornecedor, sem que caiba a CONTRATANTE qualquer 6nus
adicional perante os cedentes desses direitos;
Il - que, em decorréncia da cessdo prevista no inciso anterior, a CONTRATANTE podera solicitar cdpia de imagens contidas
no material bruto produzido, em midia compativel com seu uso e destinagao, por intermédio da CONTRATADA ou de outra
empresa com que venha a manter contrato para prestacéo de servigos;
Il — que qualquer remuneragéo devida em decorréncia da cessao referida nos incisos anteriores seré considerada como ja
incluida no custo de producéo.
10.51 Se a CONTRATANTE pretender utilizar imagens que impliquem direitos de imagem e som de voz,
constantes da cdpia mencionada no inciso Il do subitem 10.5, adotara as medidas cabiveis para a remuneragdo dos
detentores desses direitos, nos termos da legislagéo.
10.6 A CONTRATANTE podera aproveitar, para veiculagdo, pegas produzidas para outros 6rgdos e entidades do Poder
Executivo Federal. Nesses casos, quando couber, a CONTRATADA ficara responsavel pelo acordo comercial com 0s
eventuais detentores dos direitos patrimoniais de autor e conexos das pegas e 0 submetera previamente a
CONTRATANTE.
CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA - LIQUIDACAO E PAGAMENTO DE DESPESAS
11.1 Para a liquidagdo e pagamento de despesas referentes a bens e servigos especializados, previamente autorizados
pela CONTRATANTE, a CONTRATADA devera apresentar:
| - a correspondente nota fiscal que sera emitida sem rasura, em letra legivel, em nome da CONTRATANTE, CNPJ/MF n°
05.995.766/0001-77, da qual constara o numero deste contrato e as informagbes para crédito em conta corrente: nome e
numero do Banco, nome e nimero da Agéncia e nimero da conta;
Il - a primeira via do documento fiscal do fornecedor de bens e de servigos especializados ou do veiculo de divulgagao, que
sera emitido em nome da CONTRATANTE;
Il |- o0s documentos de comprovagéo da veiculagéo, da execugéo dos servigos e, quando for o caso, da sua entrega.
11.1.1 Os documentos de cobranca e demais informagdes necessarias a comprovagdo da execugdo e entrega dos
servicos para a liquidagdo e pagamento de despesas deverdo ser encaminhados pela CONTRATADA a
CONTRATANTE.
11.1.2 O fiscal deste contrato somente atestara os documentos para pagamento quando cumpridas pela CONTRATADA
todas as condigbes pactuadas.
11.1.3 As notas fiscais emitidas pela CONTRATADA devem ter em seu verso a seguinte declaragdo, assinada por
funcionario da agéncia responsavel pela documentagdo: “Atestamos que todos os bens e servigos especializados
descritos no presente documento, prestados por fornecedores ou por veiculos de divulgagéo, foram entregues/realizados
conforme autorizados pela CONTRATANTE, sendo observados ainda os procedimentos previstos no contrato quanto a
regularidade de contratagao e de comprovagéo de execugéo.”
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11.2 Aliquidagéo de despesas sera precedida das seguintes providéncias a cargo da CONTRATADA:
| — execucéo de servicos internos: apresentacdo dos documentos de cobranga de que tratam os incisos | e Ill do subitem
11.1;
Il - intermediagdo e supervisdo, pela CONTRATADA, de bens e de servigos especializados prestados por fornecedores:
apresentacdo dos documentos de cobranga de que tratam os incisos |, Il € Ill do subitem 11.1;
[l - bens e servigos especializados prestados por fornecedores: apresentagdo dos documentos de cobranga de que tratam
os incisos |, Il e Il do subitem 11.1;
IV - veiculagdo: apresentagdo dos documentos de cobranga de que tratam os incisos I, Il e Il do subitem 11.1, da
demonstragéo do valor devido ao veiculo de divulgacdo, dos correspondentes pedidos de insergéo e, sempre que possivel,
do respectivo relatorio de checagem, a cargo de empresa independente, nos termos do inciso Il do subitem 11.5.
11.2.1 Na ocorréncia de falha local em uma programacdo em rede nacional de midia eletronica, além das
providéncias previstas no inciso Ill do subitem anterior, a CONTRATADA devera apresentar documento do veiculo de
divulgacdo com a descri¢do da falha e do respectivo valor a ser abatido na liquidag&o.
11.2.2 E da responsabilidade da CONTRATADA observar rigorosamente os precos de tabela de cada insercdo e dos
respectivos descontos, de que trata o art. 15 da Lei n° 12.232/2010, por ocasi&o da apresentagéo dos planos de midia a
CONTRATANTE.
11.3 O pagamento das despesas sera feito fora 0 més de produgdo ou veiculagdo, em até 30 (trinta) dias apos a
apresentagao dos documentos previstos nos subitens 11.1 e 11.2.
11.4  No tocante a veiculagdo, além do previsto no inciso Ill do subitem 11.2, a CONTRATADA fica obrigada a apresentar,
sem Onus para a CONTRATANTE, os seguintes comprovantes:
| - Revista: exemplar original;
Il - Jornal: exemplar ou a pagina com o anuncio, da qual devem constar as informagdes sobre periodo ou data de
circulagéo, nome do Jornal e praga;
Il |- demais meios: relatério de checagem de veiculagdo, a cargo de empresa independente, se néo restar demonstrada,
nos termos dos subitens 5.1.10 ou 5.1.11, perante a CONTRATANTE, a impossibilidade de fazé-lo.
11.4.1 Nos casos em que restar demonstrada, nos termos dos subitens 5.1.10 ou 5.1.11, a impossibilidade de obter o
relatorio de checagem, a cargo de empresa independente, a CONTRATADA devera apresentar:
a) TV, Radio e Cinema: documento usualmente emitido pelo veiculo de divulga¢do (mapa ou comprovante de veiculagéo ou
inser¢&do ou irradiacéo e similares) e declaragao de execugao, sob as penas do art. 299 do Cédigo Penal Brasileiro, firmada
pela empresa que realizou a veiculagdo, da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome
completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaragdo, local, data, nome do programa, quando for o caso, dia e
horério da veiculagao;
al) como alternativa ao procedimento previsto na alinea ‘a’, a CONTRATADA podera apresentar documento usualmente
emitido pelo veiculo de divulgagdo (mapa ou comprovante de veiculagdo ou inser¢éo ou irradiagdo e similares) em que
figure a declaragdo prevista na alinea ‘@’ deste subitem, na frente ou no verso desse documento, mediante impresséo
eletronica ou a carimbo, desde que essa declaragéo seja assinada e que esse documento ‘composto’ contenha todas as
informagdes previstas na alinea ‘a’ deste subitem;
a2) como alternativa ao conjunto de documentos previstos nas alineas ‘a’ e ‘a1’ deste subitem, a CONTRATADA podera
apresentar declaragdo de execugdo, sob as penas do art. 299 do Cddigo Penal Brasileiro, emitida pela empresa que
realizou a veiculagdo, da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e
assinatura do responsavel pela declaragéo, local, data, nome do programa, quando for o caso, dia e horério da veiculagao;
b) Midia Exterior;
b1) Midia Out Off Home: relatorio de exibi¢do fornecido pela empresa que veiculou a pega, de que devem constar as fotos,
periodo de veiculagdo, local e nome da campanha, datado e assinado, acompanhado de declaragdo de execugao, sob as
penas do art. 299 do Codigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculagdo, da qual devem constar, pelo
menos, nome empresarial ¢ CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaragao;
b2) Midia Digital Out Off Home: relatério de exibigdo, fornecido pela empresa que veiculou a pega, ou por empresa de
checagem contratada, de que devem constar fotos por amostragem de no minimo 20% (vinte por cento) dos
monitores/displays programados, identificagdo do local da veiculagdo, quantidade de insergdes, nome da campanha,
periodo de veiculagdo, datado e assinado, acompanhado de declaragéo de execugao, sob as penas do art. 299 do Cédigo
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Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculagdo, da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e
CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsével pela declaragao;
b3) Carro de Som: relatério de veiculagéo fornecido pela empresa que veiculou a pega, com relatorio de GPS e fotos de
todos os carros contratados, com imagem de fundo que comprove a cidade em que a agao foi realizada, acompanhado de
declaracdo de execugdo, sob as penas do art. 299 do Codigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a
veiculagdo, da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura
do responsavel pela declaragao;
c) Internet: relatorio de gerenciamento fornecido por empresas de tecnologia ou relatério de veiculagéo emitido, sob as
penas do art. 299 do Cddigo Penal, pela empresa que veiculou a peca, dependendo do que constar na relagdo/estudo
citados nos subitens 5.1.10 ou 5.1.11.
11.4.2 As formas de comprovacao de veiculacdo em midias ndo previstas nas alineas ‘a’, ‘b’ e ‘c’ do subitem 11.4.1 serdo
estabelecidas formalmente pela CONTRATANTE, antes da autorizacéo do respectivo plano de midia.
11.5 Antes da efetivacdo dos pagamentos sera realizada a comprovagdo de regularidade da CONTRATADA, mediante
consulta on-line, no Sistema Oficial de Registro Cadastral Unificado e no site do Tribunal Superior do Trabalho.
11.5.1 Se a CONTRATADA apresentar documentacdo obrigatoria vencida, devera apresentar Certificado de
Regularidade de Situagao do Fundo de Garantia do Tempo de Servigo - FGTS, Certiddo Negativa de Débitos Trabalhistas —
CNDT, Certidao Conjunta Negativa de Débitos Relativos a Tributos Federais e & Divida Ativa da Unido, expedida por 6rgéos
da Secretaria da Receita Federal do Brasil e da Procuradoria Geral da Fazenda Nacional e certiddes negativas de débitos
expedidas por 6rgdos das Secretarias de Fazenda do Estado e do Municipio.
11.6 Caso se constate erro ou irregularidade na documentacdo de cobranga, a CONTRATANTE, a seu juizo, podera
devolvé-la, para as devidas corre¢des, ou aceita-la, com a glosa da parte que considerar indevida.
11.6.1 Na hipétese de devolugdo, a documentagdo serd considerada como néo apresentada, para fins de atendimento
das condigdes contratuais.
11.7  No caso de eventual falta de pagamento pela CONTRATANTE nos prazos previstos, 0 valor devido sera acrescido
de encargos moratdrios, mediante solicitagdo expressa da CONTRATADA, desde o dia de seu vencimento até a data de
seu efetivo pagamento, com base na variagdo do IPCA — indice de Precos ao Consumidor Amplo, mediante aplicagdo
da seguinte férmula:

AF=[(1 + IPCA/100)N/30 —1 1 x vpP

Onde:

AF: Atualizagao financeira;

IPCA: Percentual atribuido ao indice de Pregos ao Consumidor Amplo;

VP: Valor da parcela a ser paga;

N: NUmero de dias entre a data prevista para o pagamento e a do efetivo pagamento.
11.7.1 A CONTRATANTE n&o pagara nenhum acréscimo por atraso de pagamento decorrente de fornecimento de servigos,
por parte da CONTRATADA, com auséncia total ou parcial da documentagdo habil ou pendente de cumprimento de
quaisquer clausulas constantes deste contrato.
11.8 A CONTRATANTE nédo pagard nenhum compromisso, assumido pela CONTRATADA, que lhe venha a ser cobrado
diretamente por terceiros.
11.9 Cabe a CONTRATADA efetuar os pagamentos a fornecedores de bens e de servigos especializados e a veiculos de
divulgacdo em até 10 (dez) dias apds o recebimento da ordem bancéria da CONTRATANTE, pela agéncia bancaria
pagadora.
11.9.1 A CONTRATADA informara @ CONTRATANTE os pagamentos efetuados a fornecedores de bens e de servigos
especializados e a veiculos de divulgagdo a cada ordem bancéria de pagamento emitida pela CONTRATANTE e
encaminharéa relatério até o décimo dia de cada més com a consolidagao dos pagamentos efetuados no més imediatamente
anterior.
11.9.1.1 Os dados e formato dos controles serdo definidos pela CONTRATANTE, e os relatérios deverdo conter pelos
menos as seguintes informagdes: data do pagamento da CONTRATANTE, data do pagamento da CONTRATADA, niUmero
da nota fiscal, valor pago e nome do favorecido.
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11.9.2 O nédo cumprimento do disposto nos subitens 11.9 e 11.9.1 ou a falta de apresentacdo de justificativa plausivel
para 0 ndo pagamento no prazo estipulado podera implicar a suspensao da liquidacéo das despesas da CONTRATADA, até
que seja resolvida a pendéncia.
11.9.2.1 N&o solucionada a pendéncia no prazo de 15 (quinze) dias, contados da notificagdo da CONTRATANTE, ficara
caracterizada a inexecugao contratual por parte da CONTRATADA.
11.9.2.2 Caracterizada a inexecugéo contratual pelos motivos expressos no subitem 11.9.2, a CONTRATANTE, nos termos da
Clausula Décima Quarta, poderé optar pela rescisdo deste contrato ou, em carater excepcional, liquidar despesas e efetuar os
respectivos pagamentos diretamente aos fornecedores ou aos veiculos de divulgagao, conforme o caso.
11.9.2.3 Para preservar o direito dos fornecedores e veiculos de divulgagdo em receber com regularidade pelos bens e
servicos especializados prestados e pela venda de espaco ou tempo, a CONTRATANTE podera instituir procedimento
alternativo de controle para efetuar os pagamentos mediante repasse, pela CONTRATADA, dos valores correspondentes
aos fornecedores e veiculos de divulgacdo, em operagdes bancarias concomitantes.
11.9.3 Os eventuais encargos financeiros, processuais € outros, decorrentes da inobservancia, pela CONTRATADA,
de prazos de pagamento seréo de sua exclusiva responsabilidade.
11.10 A CONTRATANTE, na condicdo de fonte retentora, fara o desconto e o recolhimento dos tributos e contribui¢des a
que esteja obrigado pela legislacdo vigente ou superveniente, referente aos pagamentos que efetuar.

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA - REAJUSTE
121 O preco dos Produtos e Servicos Essenciais podera ser reajustado, sendo observada a periodicidade anual,
contada da data limite para apresentagdo da proposta ou do ultimo reajuste, com base na variagdo comprovada dos precos
ocorrida no periodo.
12.1.1 A CONTRATADA deverd apresentar a CONTRATANTE, com antecedéncia minima de 30 (trinta) dias do
vencimento do contrato, o pedido de reajuste do valor a ser praticado nos 12 (doze) meses subsequentes.
12.1.2 E vedada a inclusdo de beneficios ndo previstos na proposta inicial, exceto quando se tornarem obrigatérios por forca
de instrumento legal, Acordo, Convengéo ou Dissidio Coletivo de Trabalho, observado o Art. 6° da Instrugdo Normativa
MP n° 5/2017.

CLAUSULA DECIMA TERCEIRA — GARANTIA DE EXECUQAO
13.1  Sera exigida, na assinatura do Contrato, prestacdo de Garantia em favor da Prefeitura Municipal de
Macapa- PMM, correspondente a 2% (dois por cento) do valor mencionado no Objeto especificado no Edital do
referido certame, em uma das modalidades previstas no arts. 96 e seguintes da Lei Federal n° 14.133, de 2021, a
escolha da licitante vencedora, no de prazo de 30 (trinta) dias apds assinatura deste instrumento contratual.
13.2  Sem prejuizo das sangdes previstas na Lei e no Contrato, a ndo prestacdo da garantia exigida sera
considerada como recusa injustificada em assinar o Contrato, mesmo que este ja tenha sido assinado, implicando
na imediata anulagao na Nota de Empenho emitida e na responsabilizagdo da CONTRATADA.
13.3 A garantia em dinheiro devera ser efetuada em favor da Prefeitura Municipal de Macapa- PMM, DEPOSITO
DE CAUCAO, no Banco xxxxxxxx, Agéncia XXxxxxx, conte COrrente Xxxxxxx, com corre¢do monetaria pelo indice de
Precgos ao Consumidor Amplo — IPCA, apurado pelo Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE).
13.4  No caso de alteragdo do valor do Contrato, ou prorrogacdo de sua vigéncia, a garantia devera ser
readequada ou renovada nas mesmas condigoes.
CLAUSULA DECIMA QUARTA — SANCOES ADMINISTRATIVAS

14.1. Comete infragdo administrativa, nos termos da Lei n® 14.133, de 2021, o contratado que:
a) der causa ainexecugao parcial do contrato;
b) der causa a inexecugdo parcial do contrato que cause grave dano a Administragdo ou ao funcionamento dos
servigos publicos ou ao interesse coletivo;
c) dercausa a inexecug&o total do contrato;
d) ensejar o retardamento da execugdo ou da entrega do objeto da contratagdo sem motivo justificado;
e) apresentar documentagdo falsa ou prestar declaragao falsa durante a execugao do contrato;
f)  praticar ato fraudulento na execugéo do contrato;
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g) comportar-se de modo inidéneo ou cometer fraude de qualquer natureza;
h)  praticar ato lesivo previsto no art. 5% da Lei n° 12.846, de 1° de agosto de 2013.
14.2  Serao aplicadas ao contratado que incorrer nas infracdes acima descritas as seguintes sangoes:
| - Adverténcia, quando o contratado der causa a inexecugao parcial do contrato, sempre que néo se justificar a imposigao
de penalidade mais grave (art. 156, §2°, da Lei n® 14.133, de 2021);
Il - Impedimento de licitar e contratar, quando praticadas as condutas descritas nas alineas “b”, “c” e “d” do subitem acima
deste Contrato, sempre que néo se justificar a imposi¢cdo de penalidade mais grave (art. 156, § 4°, da Lei n° 14.133, de
2021);
Il - Declaragao de inidoneidade para licitar e contratar, quando praticadas as condutas descritas nas alineas “e”, “f’, “g
e “h” do subitem acima deste Contrato, bem como nas alineas “0”, “c” e “d”, que justifiquem a imposi¢do de penalidade mais
grave (art. 156, §5°, da Lei n® 14.133, de 2021).
IV - Multa:
1. Moratéria de 0,5% (cinco décimos por cento) por dia de atraso injustificado sobre o valor da parcela inadimplida, até o
limite de 30 (frinta) dias;
2. Moratéria de 0,07% (sete centésimos por cento) do valor total do contrato por dia de atraso injustificado, até o maximo de
2% (dois por cento), pela inobservancia do prazo fixado para apresentagéo, suplementagao ou reposicéo da garantia.
a) O atraso superior a 30 (trinta) dias autoriza a Administragdo a promover a extingdo do contrato por descumprimento ou
cumprimento irregular de suas clausulas, conforme dispde o inciso | do art. 137 da Lei n. 14.133, de 2021.
1. Compensatoria, para as infragdes descritas nas alineas “e” a “h” do subitem 14.1, de 1% a 15% do valor do Contrato.
2. Compensatoria, para a inexecugdo total do contrato prevista na alinea “c” do subitem 14.1, de 2% a 20% do valor do
Contrato.
3. Parainfragdo descrita na alinea “b” do subitem 14.1, a multa sera de 1% a 15% do valor do Contrato.
4. Para infracbes descritas na alinea “d” do subitem 14.1, a multa sera de 1% a 15% do valor do Contrato.
5. Para a infrag&o descrita na alinea “a” do subitem 14.1, a multa sera de 1% a 15% do valor do Contrato.
14.3 A aplicagdo das sangdes previstas neste Contrato ndo exclui, em hipbtese alguma, a obrigagdo de reparacéo
integral do dano causado ao Contratante (art. 156, §9°, da Lei n® 14.133, de 2021).
144 Todas as sangdes previstas neste Contrato poderdo ser aplicadas cumulativamente com a multa (art. 156, §7°, da Lei
n° 14.133, de 2021).
14.4.1 Antes da aplicagdo da multa sera facultada a defesa do interessado no prazo de 15 (quinze) dias Uteis, contado da data
de sua intimagao (art. 157, da Lei n°® 14.133, de 2021).
14.5 Se a multa aplicada e as indenizagdes cabiveis forem superiores ao valor do pagamento eventualmente devido pelo
Contratante ao Contratado, além da perda desse valor, a diferenga sera descontada da garantia prestada ou serd cobrada
judicialmente (art. 156, §8°, da Lei n® 14.133, de 2021).
14.6 A aplicagdo das sangdes realizar-se-a em processo administrativo que assegure o contraditério e a ampla defesa ao
Contratado, observando-se o procedimento previsto no caput e paragrafos do art. 158 da Lei n° 14.133, de 2021, para as
penalidades de impedimento de licitar e contratar e de declaragao de inidoneidade para licitar ou contratar.
14.7 Na aplicacéo das sang¢des serdo considerados (art. 156, §1°, da Lei n® 14.133, de 2021):
a) anatureza e a gravidade da infracdo cometida;
b) as peculiaridades do caso concreto;
c) as circunstancias agravantes ou atenuantes;
d) os danos que dela provierem para o Contratante;
e) aimplantagdo ou o aperfeicoamento de programa de integridade, conforme normas e orientagdes dos drgéos de controle.
14.8 Os atos previstos como infragbes administrativas na Lei n°® 14.133, de 2021, ou em outras leis de licitagdes e
contratos da Administracdo Publica que também sejam tipificados como atos lesivos na Lei n® 12.846, de 2013, seréo
apurados e julgados conjuntamente, nos mesmos autos, observados o rito procedimental e autoridade competente
definidos na referida Lei (art. 159).
14.9 A personalidade juridica do Contratado podera ser desconsiderada sempre que utilizada com abuso do direito para
facilitar, encobrir ou dissimular a pratica dos atos ilicitos previstos neste Contrato ou para provocar confusdo patrimonial, e,
nesse caso, todos os efeitos das sangdes aplicadas a pessoa juridica serdo estendidos aos seus administradores e sécios

»
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com poderes de administracdo, a pessoa juridica sucessora ou a empresa do mesmo ramo com relagdo de coligacéo ou
controle, de fato ou de direito, com o Contratado, observados, em todos os casos, o contraditério, a ampla defesa e a
obrigatoriedade de andlise juridica prévia (art. 160, da Lei n® 14.133, de 2021).
1410 O Contratante deverd, no prazo maximo de 15 (quinze) dias Uteis, contado da data de aplicacdo da sanc&o,
informar e manter atualizados os dados relativos as sangbes por ela aplicadas, para fins de publicidade no Cadastro
Nacional de Empresas Inidoneas e Suspensas (Ceis) e no Cadastro Nacional de Empresas Punidas (Cnep), instituidos no
ambito do Poder Executivo Federal. (Art. 161, da Lei n® 14.133, de 2021).
14.10.1 O valor das multas devera ser recolhido no prazo maximo de 10 (dez) dias corridos, a contar da data do
recebimento da comunicagéo enviada pela CONTRATANTE.
1411 As sangbes de impedimento de licitar e contratar e declaragdo de inidoneidade para licitar ou contratar sé&o
passiveis de reabilitacdo na forma do art. 163 da Lei n°® 14.133/21.
CLAUSULA DECIMA QUINTA - RESCISAO
15.1 O contrato sera extinto quando vencido o prazo nele estipulado, independentemente de terem sido cumpridas ou
n&o as obrigacdes de ambas as partes contraentes.
15.2 O contrato podera ser extinto antes do prazo nele fixado, sem 6nus para o contratante, quando esta nao dispuser de
créditos orcamentarios para sua continuidade ou quando entender que o contrato ndo mais Ilhe oferece vantagem.
15.3 A extingdo nesta hipdtese ocorrera na préxima data de aniversario do contrato, desde que haja a notificagdo do
contratado pelo contratante nesse sentido com pelo menos 2 (dois) meses de antecedéncia desse dia.
15.4 Caso a notificacdo da ndo-continuidade do contrato de que trata este subitem ocorra com menos de 2 (dois) meses da
data de aniversario, a extingdo contratual ocorrera apds 2 (dois) meses da data da comunicag&o.
15.5 O contrato podera ser extinto antes de cumpridas as obrigacdes nele estipuladas, ou antes do prazo nele fixado,
por algum dos motivos previstos no artigo 137 da Lei n° 14.133/21, bem como amigavelmente, assegurados o contraditério
€ a ampla defesa.
15.5.1 Nesta hipbtese, aplicam-se também os artigos 138 e 139 da mesma Lei.
15.5.2 A alteragdo social ou a modificagdo da finalidade ou da estrutura da empresa ndo ensejara a extingdo se nédo
restringir sua capacidade de concluir o contrato.
15.5.2.1 Se a operacdo implicar mudanga da pessoa juridica contratada, devera ser formalizado termo aditivo para alteragdo
subjetiva.
15.6 O termo de extingdo, sempre que possivel, sera precedido:
15.6.1 Balango dos eventos contratuais ja cumpridos ou parcialmente cumpridos;
15.6.2 Relacdo dos pagamentos ja efetuados e ainda devidos;
15.6.3 Indenizagdes e multas.
15.7 A extingdo do contrato n&o configura dbice para o reconhecimento do desequilibrio econémico-financeiro, hipétese em
que sera concedida indenizag&o por meio de termo indenizatdrio (art. 131, caput, da Lei n.° 14.133, de 2021).
15.8 O contrato podera ser extinto caso se constate que o contratado mantém vinculo de natureza técnica, comercial,
econdmica, financeira, trabalhista ou civil com dirigente do 6rgé@o ou entidade contratante ou com agente publico que tenha
desempenhado fungdo na licitagdo ou atue na fiscalizagdo ou na gestdo do contrato, ou que deles seja conjuge,
companheiro ou parente em linha reta, colateral ou por afinidade, até o terceiro grau (art. 14, inciso IV, da Lei n.° 14.133, de
2021).
CLAUSULA DECIMA SEXTA - DISPOSICOES GERAIS
16.1 A CONTRATADA guiar-se-a pelo Codigo de Etica dos profissionais de propaganda e pelas normas correlatas,
com o objetivo de produzir publicidade que esteja de acordo com o Cédigo de Defesa do Consumidor e demais leis
vigentes, a moral e 0s bons costumes.
16.2 E vedada a utilizacdo, na execugao dos servicos prestados pela CONTRATADA, de empregado que seja familiar de
agente publico ocupante de cargo em comissdo ou fun¢éo de confianga na CONTRATANTE, nos termos do art. 7° do
Decreto n° 7.203/2010.
16.3 A CONTRATANTE providenciara a publicagdo do extrato deste contrato e de seus eventuais termos aditivos no
Diario Oficial da Uniéo, a suas expensas, na forma prevista no paragrafo tnico do art. 89, §1° da Lei n° 14.133.
16.4 Constituem direitos e prerrogativas da CONTRATANTE, além dos previstos em outras leis, os constantes da Lei n°
14.133/2021, que a CONTRATADA aceita e a eles se submete.
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16.5 A omiss&o ou tolerancia das partes — em exigir o estrito cumprimento das disposigdes deste contrato ou em exercer
prerrogativa dele decorrente — ndo constituird novagdo ou renincia nem lhes afetara o direito de, a qualquer tempo,
exigirem o fiel cumprimento do avengado.
16.6 As informagdes sobre a execucdo deste contrato, com os nomes dos fornecedores de bens e de servigos
especializados e dos veiculos de divulgagéo, serdo publicadas no sitio da CONTRATANTE na internet.
16.6.1 As informagdes sobre valores pagos pelos bens e servicos especializados contratados serdo divulgadas pelos
totais destinados para cada tipo de fornecedor e para cada meio de comunicag&o.
CLAUSULA DECIMA SETIMA - PUBLICACAO
17.1 Incumbird ao contratante divulgar o presente instrumento no Portal Nacional de Contratagdes Publicas (PNCP), na
forma prevista no art. 94 da Lei 14.133, de 2021, bem como no respectivo sitio oficial na Internet, em aten¢do ao art. 91,
caput, da Lei n.° 14.133, de 2021, e ao art. 8°, §2°, da Lei n. 12.527, de 2011.
CLAUSULA DECIMA OITVA - FORO
18.1 As questbes decorrentes da execucdo deste contrato que ndo puderem ser dirimidas administrativamente seréo
processadas e julgadas no foro de Macapa/AP.
E, por estarem justos e acordados, assinam o presente contrato em 02 (duas) vias

CONTRATANTE
CONTRATADA
Testemunhas:
Nome:
Nome:
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EXTRATO DO TERMO DE CONTRATO N° XXXX/202X-SMCS/PMM

CONTRATANTE: O MUNICIPIO DE MACAPA, por intermédio da
SECRETARIA MUNICIPAL DE COMUNICAGAO SOSCIAL - SMCS, CNPJ
N° XXXXXXXXXXXXXX, com sede na Avenida FAB, S/n°, Bairro Centro,
Macapé/AP, representado neste ato através de sua Secretaria Municipal de
comunicagao social XXXXXXXXXXXXXXXXX, DECRETO N° XXX/XXX -
PMM;

CONTRATADA: Empresa XXXXXXXXXXXXXXXX, CNPJ sob n°
XXXXXXXXKIXXXX-XX,  com  sede  XXXXXXXXXX, n°  XXXXX,
XXXXXXXXXX, XXXXX, CEP XXXXXXXXXX, neste ato representado por
2.9.9,:0,9.0.0.9.9,0.:9.9,0,:9.0,0,:9.9,.0.:0.9,0,0. 0.0,

FUNDAMENTO LEGAL: Art. 37, inciso XXI da Constituicdo Federal, nas
normas definidas na Lei n.° 14.133/2021, no edital e seus anexos da
concorréncia  N° XXXX/XXXX, bem como a ATA DE REGISTRO DE
PRECOS N° XXXXXX-, conforme PROCESSO ADMINISTRATIVO n°
XXXX/202x — SMCS/PMM.

OBJETO: CONTRATACAO DE EMPRESA PARA EXECUTAR SERVICOS
DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA, PARA ATENDER AS
NECESSIDADES DA SECRETARIA MUNICIPAL DE COMUNICAGCAO
SOCIAL DE MACAPA;

VIGENCIA: A vigéncia do contrato sera de 12 (doze) meses, com inicio em
XX de XX de 202X, e término em XX de XX de 202X, nos termos do artigo
107, da Lei n°® 14.133/2021, contados a partir da data de sua assinatura, com
validade e eficacia legal apds a publicagdo do seu extrato no sitio eletrénico
Oficial do Municipio.

PRECO: R$ XXXXXXXXXXX (XXXXXXXXXXXXXXXXX);
DOTACAO ORCAMENTARIA: AGAO: XXXXXXXXXXX; PROGRAMA DE

TRABALHO: XXXXXXXXXXX; ELEMENTO DE DESPESA: XXXXXX;
FONTE: XXXXXXXX.

Macapa-AP, XX de XXXXXXXX de XXXX.

XXXXXXXXXXXXXXXXKXXXXXX XX
SECRETARIA MUNICIPAL DE COMUNICACAO SOCIAL- SMCS
DECRETO N2 XXXXXXXXXXX
CONTRATANTE

1,.9.9.9,0.9,9.9.9.9.0.0,:0,:0,.0.9.9,0,:9,9.0.9.9,0,.9,:0.0.0,0,0.4
CNPJ XXXXXXXXXXXXXXXXXX
CONTRATADA
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ANEXO X
MINUTA DA ATA

( PROCESSO ADMINISTRATIVO N° XXX/2025 — SMCS/PMM )
ATA DE REGISTRO DE PRECOS N° XXX/XXXX

O MUNICIPIO DE MACAPA, por intermédio da SECRETARIA XXXXXXXXXXXXXXX, COMO ORGAO
GERENCIADOR, com sede na xxxxxxxxxx, n°. xxxx, Bairro xxxxx, CEP: xxxxxxxx, na cidade de Macapa - Amapa,
neste ato representado pela sua Gestora, o (a) Secretario (a) Municipal de Comunicagdo Social
XXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXX  portador (a) da Cédula de Identidade n° xxxxxxxxx, inscrito no CPF. sob o n°
XXXXXXXXX, nomeada pelo Decreto n° xxxxxxxxxx, considerando o julgamento da CONCORRENCIA n° xx/xxx, para
REGISTRO DE PRECOS, publicado no xxxxx de xxx/xx/20xx, Processo Administrativo n° xxxx, RESOLVE registrar
os pregos da(s) empresa (s) e qualificada (s) nesta ATA, de acordo com a classificagdo por ela(s) alcangadas e
na(s) quantidade(s) cotada(s), atendendo as condigbes previstas no Edital, sujeitando-se as partes as normas
constantes na Lei n° 14.333, de 1° de abril de 2021, e demais legislacdo, aplicavel, em conformidade com as
disposicdes a seguir:

1. DO OBJETO:

1.1. A presente ata tem por objeto o registro de precos para CONTRATACAO DE EMPRESA PARA EXECUTAR SERVICOS
DE PUBLICIDADE, PROPAGANDA, EMPRESA ESPECIALIZADA NAS PRESTAGOES DE SERVIGOS TECNICOS DE
PROJETOS DE DIVULGAGAO DE ATOS, PROGRMAS PARA ATENDER AS NECESSIDADES DA SECRETARIA
MUNICIPAL COMUNICAGAO SOCIAL DE MACAPA, especificado(s) no(s) item(ns) xxxx do xxxxx Termo de Referéncia,
anexo xxxx do Edital da concorrencia n° xxxx/20xx, que é parte integrante desta Ata, assim como a proposta vencedora,
independente de transcrigao.

2. DOS PRECOS REGISTRADOS, ESPECIFICAGOES E QUANTITATIVOS.
2.1. O prego registrado, as especificagdes do objeto, a quantidade, fornecedor(es) e as demais condi¢des ofertadas
na(s) proposta(s) séo as que seguem

FORNECEDOR (RAZAO SOCIAL, CNPJ/MF, ENDEREGO, CONTATOS, REPRESENTANTE)

SERVICOS DE PUBLICIADAE

ITEM SERVICOS UN. Q1D VALOR UN.
XX | XXXXX XXX XXX XXX

3. DA ASSINATURA DE TERMOS E DA PRESTAGAO DO SERVIGO

3.1. Apos a assinatura desta Ata de Registro de Pregos, se houver necessidade da prestagéo de servigo imediato, a

XXXXXX/PMM convocara a empresa cujo preco foi registrado.

3.2. A Secretaria Municipal de Comunicagdo social, por intermédio de seu representante fard a solicitagdo da

prestacdo do servico mediante emissdo de nota de empenho cujo contelido deverd estar de acordo com as

especificagdes constantes do Termo de Referéncia.

3.3. A empresa signataria fica obrigada a atender todos os pedidos efetuados durante a validade desta Ata de

Registro de Precos.

3.4. Ao assinar a Ata de Registro de Pregos, a empresa signataria obriga-se a entregar todos os itens adjudicados,

na medida em que for solicitado os pedidos e conforme as especificagdes e condigdes contidas no Edital e em seus

anexos, e na proposta apresentada, prevalecendo, no caso de divergéncia, as especificagdes e condigdes do edital.
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3.5. A nota de empenho sera emitida de acordo com o quantitativo solicitado pela Secretaria Municipal de Saude.

4. DA ADESAO A ATA DE REGISTRO DE PREGOS.

4.1. A ata de registro de precos, durante sua validade, podera ser utilizada (aderida) por 6rgéo ou entidade da administragdo
publica municipal, que n&do tenha participado do certame licitatério, mediante anuéncia do 6rgao gerenciador, respeitadas as
condigdes e as regras estabelecidas na Lei n® 14.133, de 2021.

4.2. A manifestacéo do 6rgdo gerenciador de que trata o subitem anterior, fica condicionada a realizagcdo de estudo, pelos
orgéos e pelas entidades que néo participaram do registro de precos, que demonstre a vantagem da ades&o, inclusive em
situagbes de provavel desabastecimento ou descontinuidade de servico publico, e que os valores registrados estéo
compativeis com os valores praticados pelo mercado na forma do art. 23 desta Lei n°. 14.133, de 2021.

4.3. Cabera ao fornecedor beneficiario da Ata de Registro de Precos, observadas as condigdes nela estabelecidas, optar pela
aceitacdo ou nao do fornecimento, desde que este fornecimento ndo prejudique as obrigacdes anteriormente assumidas com o
6rgao gerenciador e 6rgaos participantes

4.4. As contratagbes adicionais através de adesdode ata que se refere este item 4.1. ndo poderdo exceder, por 6rgdo ou
entidade, a 50% (cinquenta por cento) dos quantitativos dos itens do instrumento convocatério registrados na Ata de Registro
de Pregos para o 6rgao gerenciador e 6rgaos participantes.

4.5. As adesbes a Ata de Registro de Pregos néo poderdo exceder, na totalidade, ao dobro do quantitativo de cada item
registrado na Ata de Registro de Pregos para o 6rgéo gerenciador e érgéos participantes, independentemente do numero de
6rgéos nao participantes que eventualmente aderirem.

4.5.1. Tratando-se de item exclusivo para microempresas e empresas de pequeno porte e cooperativas enquadradas no art.
34 da Lei n° 11.488, de 15 de junho de 2007, o érgdo gerenciador somente autorizara a adeséo caso o0 valor da contratagao
pretendida pelo aderente, somado aos valores das contratacdes ja previstas para o érgdo gerenciador e participantes ou ja
destinadas a aderentes anteriores, ndo ultrapasse o limite de R$ 80.000,00 (oitenta mil reais).

4.6. Ao 6rgdo ndo participante que aderir & ata competem os atos relativos a cobranga do cumprimento pelo fornecedor das
obrigagdes contratualmente assumidas e a aplicagdo, observada a ampla defesa e o contraditério, de eventuais penalidades
decorrentes do descumprimento de clausulas contratuais, em relagdo as suas proprias contratagdes, informando as
ocorréncias ao 6rgao gerenciador.

4.7. Apés a autorizagdo do 6rgdo gerenciador, o 6rgdo ndo participante devera efetivar a contratagéo solicitada em até
noventa dias, observado o prazo de validade da Ata de Registro de Pregos.

4.7.1. Cabera ao 6rgdo gerenciador autorizar, excepcional e justificadamente, a prorrogagéo do prazo para efetivagdo da
contratacgdo, respeitado o prazo de vigéncia da ata, desde que solicitada pelo érgéo néo participante.

5. DA VALIDADE DA ATA

5.1. A validade da Ata de Registro de Pregos serd de 12 (doze) meses, contato a partir do 1° dia dtil subsequente a sua
publicaco, e podera ser prorrogada, por igual periodo, desde que comprovado o prego vantajoso.

6. DA CONTRATAGAO COM FORNECEDORES REGISTRADOS.

6.1. A contratag&o com os fornecedores registrados nesta Ata de Registro de Pregos sera formalizada pelo érgéo ou entidade
interessado por intermédio de instrumento contratual ou outro instrumento habil, conforme o art. 95 da Lei n° 14.133, de 2021.

6.2. O contrato decorrente desta Ata de Registro de Pregos terd sua vigéncia estabelecida em conformidade com as
disposicdes dos arts. 105 a 114 da Lei n® 14.133, de 2021.

6.3. Os contratos decorrentes do Sistema de Registro de Pregos poderéo ser alterados, observado o disposto no art. 124 da
Lei n® 14.133, de 2021.

7. REVISAO E CANCELAMENTO
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7.1. Os pregos registrados poderao ser revistos em decorréncia de eventual reducdo dos pregos praticados no mercado ou de
fato que eleve o custo do objeto registrado, cabendo a Administragcdo promover as negociagdes junto ao(s) fornecedor(es).

7.2. Os precos registrados poderdo ser alterados em decorréncia de eventual reducdo dos pregos praticados no mercado ou
de fato que eleve o custo objeto, nas seguintes situagdes:

7.2.1. Em caso de forga maior, caso fortuito ou fato do principe ou em decorréncia de fatos imprevisiveis ou previsiveis de
consequéncias incalculaveis, que inviabilizem a execucdo da ata tal como pactuado, nos termos do art. 124, 1l, d da Lei n°
14.133, de 2021. .

7.2.2. Decorrente de criagéo, alteragdo ou extingdo de quaisquer tributos ou encargos legais ou a superveniéncia de
disposicdes legais, com comprovada repercussdo sobre 0s pregos registrados.

7.3. Quando o prego registrado se tornar superior ao prego praticado no mercado por motivo superveniente, 0 6rgéo ou
entidade gerenciadora convocara o fornecedor para negociar a reducéo do prego registrado.

7.3.1. O fornecedor que n&do aceitar reduzir seu prego aos valores praticados pelo mercado, sera liberado do compromisso
assumido referente ao item registrado, sem aplicagéo de penalidades administrativas.

7.3.2. Havendo a liberagéo do fornecedor, nos termos do subitem anterior, o gerenciador devera convocar os fornecedores do
cadastro de reserva, caso exista, na ordem de classificacdo, para verificar se aceitam reduzir seus pregos aos valores de
mercado.

7.3.3. Nao havendo éxito nas negociagbes, 0 6rgéo ou entidade gerenciadora devera proceder ao cancelamento da ata de
registro de pregos.

7.3.4. Caso haja a redugdo do prego registrado, 0 6rgéo ou entidade gerenciadora deverd comunicar aos 6rgdos e as
entidades que tiverem formalizado contratos, para que avaliem a conveniéncia e a oportunidade de diligenciarem negociagao
com vistas a alteragéo contratual.

7.4. No caso do prego de mercado se tornar superior ao prego registrado e o fornecedor ndo puder cumprir as obrigagdes
contidas na ata, sera facultado ao fornecedor requerer ao gerenciador a alteragéo do preco registrado, mediante comprovagédo
de fato superveniente que supostamente o impossibilite de cumprir o compromisso.

7.4.1. Para fins do disposto neste subitem, deverd o fornecedor encaminhar juntamente com o pedido de alteragéo,
documentagdo comprobatéria ou planilha de custos que demonstre que o prego registrado se tornou inviavel frente as
condigdes inicialmente pactuadas.

7.4.2. Caso ndo demonstrada a existéncia de fato superveniente que torne insubsistente o preco registrado, o pedido sera
indeferido pelo 6rgdo ou entidade gerenciadora, ficando o fornecedor obrigado a cumprir as obrigagdes contidas na ata, sob
pena de cancelamento do seu registro, sem prejuizo das sangdes previstas na Lei n° 14.133, de 2021, e em outras legislagdes
aplicaveis.

7.4.3. Havendo cancelamento do registro do fornecedor, o gerenciador devera convocar os fornecedores do cadastro de
reserva, caso exista, na ordem de classificagéo, para assegurar igual oportunidade de negociag&o.

7.5. N&o havendo éxito nas negociagdes, o 6rgéo gerenciador devera proceder a cancelamento da Ata de Registro de pregos,
adotando as medidas cabiveis para obteng&o da contratagdo mais vantajosa.

7.6. O registro do licitante vencedor sera cancelado pelo érgdo ou entidade gerenciadora quando:

7.6.1. Descumprir as condi¢des da ata de registro de precos, sem motivo justificado;

7.6.2. N&o retirar a nota de empenho ou instrumento equivalente no prazo estabelecido pela Administragéo, sem
justificativa aceitavel;
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7.6.3. Nao aceitar reduzir o seu preco registrado, na hipétese deste se tornar superior aqueles praticados no mercado; ou

7.6.4. Sofrer sangéo prevista no art. 156, Il ou IV da Lei n° 14.133, de 2021.

7.6.5. O cancelamento de registros nas hipoteses previstas nos itens X, X, e X sera formalizado por despacho do 6rgéo
gerenciador, assegurado o contraditdrio e a ampla defesa.

7.7. O cancelamento dos pregos registrados podera ocorrer, total ou parcialmente, pelo gerenciador, desde que devidamente
comprovados e justificados:

7.7.1. Por razéo de interesse publico;
7.7.2. Pelo cancelamento de todos os pregos registrados; ou
7.7.3. A pedido do fornecedor, decorrente de caso fortuito ou for¢a maior.

8. DAS PENALIDADES
8.1. O descumprimento da Ata de Registro de Precos ensejara aplicacdo das penalidades estabelecidas no Edital.

8.1.1. As sancdes do item acima também se aplicam aos integrantes do cadastro de reserva que, convocados, ndo honrarem
0 compromisso assumido injustificadamente.

8.2. E da competéncia do 6rgao gerenciador a aplicacdo das penalidades decorrentes do descumprimento do pactuado nesta
Ata de Registro de Preco, exceto nas hipoteses em que o descumprimento disser respeito as contratagdes dos 6rgaos
participantes, caso no qual cabera ao respectivo 6rgdo participante a aplicagao da penalidade.

8.3. O(s) drgao(s) participante(s) devera(do) comunicar ao érgéo gerenciador qualquer das ocorréncias previstas nos itens X,
X, X e X dada a necessidade de instauragéo de procedimento para cancelamento do registro do fornecedor.

9. CONDIGOES GERAIS

9.1. As demais condigdes gerais do fornecimento, encontram-se definidas no Edital e seus anexos, que sdo parte integrante
da presente Ata de Registro de Pregos, independentemente de transcri¢éo.

9.2. E vedado efetuar acréscimos nos quantitativos fixados nesta Ata de Registro de Pregos.

9.3. No caso de adjudicacdo por prego global de grupo de itens, s6 sera admitida a contratagdo dos itens nas seguintes
hipbteses:

9.3.1. Contratacéo da totalidade dos itens do grupo, respeitadas as proporgdes de quantitativos definidos no certame; ou.
9.3.2. Contratacdo de item isolado para o qual o pre¢o unitario adjudicado ao vencedor seja 0 menor prego valido ofertado
para 0 mesmo item na fase de lances.

Para firmeza e validade do pactuado, a presente Ata foi lavrada em xxx (....) vias de igual teor, que, depois de lida e achada
em ordem, vai assinada pelas partes.
Macapa/AP, xx de xxx de Xxxx.

Assinatura Representante do Orgio Gerenciador

Assinatura Representante(s) Legal(is) do(s) Fornecedor(es) Registrado(s)
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Concorréncia n® 023/2025
Processo Administrativo n°® 26.101.02.28/2025-SMCS/PMM

ANEXO XI )
TABELA DE PONTUAGAO - PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA

Tabela de pontuagdo do subquesito 1 - RACIOCINIO BASICO: 5 (cinco) pontos a serem distribuidos conforme

abaixo.
QUESITO 1 - PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA
PONTUACAO i i
SUBQUESITO ITENS AVALIADOS MAXIMA DOS PARAMETRO VALOR DO PARAMETRO
ITENS ’
Otimo
(2,0-1,6)
Bom
Acuidade demonstrada na (.5-1,1)
- o Regular
analise das caracteristicas e
e 2.0 (1,0-0,6)
especificidades do contratante Insuficient
e do contexto de sua atuacao ?Osg E:l(e)z’n1 ;a
Nao atendeu ou néo
apresentou
0 = ZERO)
8 Otimo
.‘§ (1 ,g -12)
o Pertinéncia dos aspectos (1.1 cina 8)
% relevantes e significativos S
o Regular
o apresentados, relativos as
o ; 15 (0,7-0,4)
< necessidades de Insuficient
o comunicagao publicitaria ng’g '°'8n1 N
y identificadas. _ (03-0,1) _
o N&o atendeu ou ndo
E apresentou
3 0 - ;ERO)
2 Otimo
@ (15-12)
B
Assertividade demonstrada na (1.4 (in; 8)
andlise do desafio de ! :
comunicagao a ser superado Regular
pelo contratante e no 15 (0,7-04)
entendimento dos objetivos de Insuficiente
comunicagao estabelecidos (0,3-0,1)
no briefing. Né&o atendeu ou
n&o apresentou
(0 - ZERO)
- PONTUAGAO
PONTUACAO MAXIMA DO SUBQUESITO 5.0 OBTIDA

Tabela de pontuacdo do subquesito 2 - ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA: 20 (vinte) pontos a
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serem distribuidos conforme abaixo.

QUESITO 1 - PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA

PONTUAGAO A a
SUBQUESITO | ITENS AVALIADOS MAXIMA DOS ITENS PARAMETRO VALOR DO PARAMETRO
Otimo
(4,0-31)
Adequacéo do partido Bom
tematico e do conceito (3,0-21)
a natureza e as
atividades do 40 2R ggul1a;
contratante, bem como ' 2 _. )
ao desafio e aos Insuficiente
objetivos de (1,0-0,1)
comunicagao. N&o atendeu ou
néo apresentou
< (0 - ;ERO)
%ﬂ Otimo
§ (3’0 - 214)
n_:nl Bom
23-16
g Consisténcia da ( Re )
< ~ gular
> argumentagéo em 30 1508
Py defesa do partido ’ a, — )
= tematico e do conceito. Insuficiente
% (0,7-01)
o Nao atendeu ou
= n&o apresentou
< (0 - ZERO)
= Otimo
é (3’0 - 214)
0 Bom
i Possibilidades de 0
~ interpretagbes (2,3-16)
o positivas do conceito Regular
] para a comunicagao 3,0 (1,5-08)
o contratante com seus _
> ~ (0,7-0,1)
» publicos. <
N&o atendeu ou
n&o apresentou
(0 - ZERO)
Otimo
(3,0-24)
Consisténcia técnica Bom
dos pontos centrais da
Estratégia de 3,0 (23-15)
Comunicagao Regular
Publicitaria proposta. (1,5-08)
Insuficiente
(0,7-0,1)
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Nao atendeu ou
nao apresentou
(0 - ZERO)
Otimo
(3,0-24)
Capacidade da licitante Bom
de articular os (2,3-16)
conhecimentos sopre 0 Regular
contratante desafio e 30 (15-08)
os objetivos de ’ =
comunicagao Insuficiente
estabelecidos no 0,7-0,1)
briefing. Nao atendeu ou
néo apresentou
(0 - ZEROQ)
Otimo
(4,0-31)
Exequibilidade da Bom
Estratégia de (3,0-21)
Comunicagéo Regular
Publicitaria, 4,0 20-11)
considerada a verba Insuficiente
referencial para (1,0-0,1)
investimento. : :
N&o atendeu ou
n&o apresentou
(0-ZERO)
PONTUAGAO MAXIMA DO 20.0 PONTUAGAO
SUBQUESITO ) OBTIDA
Tabela de pontuacéo do subquesito 3 — IDEIA CRIATIVA: 25 (vinte e cinco) pontos a serem distribuidos conforme
abaixo.
QUESITO 1 - PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA
PONTUACAO - A
SUBQUESITO | ITENS AVALIADOS MAXIMA DOS ITENS PARAMETRO VALOR DO PARAMETRO
Otimo
(5,0-4,1)
<2t Bom
= Alinhamento da (4,0-31)
g campanha com a Regular
< Estratégia de 5,0 (3,0-1,1)
= Comunicagéo Insuficiente
D Publicitaria. (1,0-0,1)
o
o Nao atendeu ou
= nao apresentou
u (0 - ZERQ)
g Pertinéncia da solugao Otimo
7 criativa com a natureza 50 (5,0-41)
do contratante, com o ’ Bom
desafio e com os (4,0-31)
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objetivos de
comunicagao
estabelecidos no
Briefing.

Regular
(3,0-1,1)

Insuficiente
(1,0-0,1)

Né&o atendeu ou
néo apresentou
(0-ZEROQ)

Adequacéo das pecas
publicitarias ao perfil
dos segmentos de
publico-alvo.

3,0

Otimo
(3,0-24)

Bom
(2,3-1,6)

Regular
(1,5-0,8)

Insuficiente
(0,7-0,1)

Né&o atendeu ou
néo apresentou
(0-ZERO)

Originalidade da
solugdo criativa e a
multiplicidade de
interpretagdes
favoraveis que
comporta.

3,0

Otimo
(3,0-2,4)

Bom
(2,3-1,6)

Regular
(1,5-0,8)

Insuficiente
(0,7-0,1)

Né&o atendeu ou
néo apresentou
(0-ZERO)

Clareza e precisao
das mensagens e a
adequagéo da
linguagem com os
publicos-alvo.

5,0

Otimo
(5,0-4,1)

Bom
(4,0-31)

Regular
(3,0-1,1)

Insuficiente
(1,0-0,1)

Né&o atendeu ou
n&o apresentou
(0-ZEROQ)

Exequibilidade das
pecas e de todos os
elementos propostos,
com base na verba
referencial para
investimento.

4,0

Otimo
(4,0-31)

Bom
(3,0-2,1)

Regular
(20-11)

Insuficiente
(1,0-0,1)

N&o atendeu ou
néo apresentou
(0-ZERQ)

PONTUAGAO MAXIMA DO
SUBQUESITO

25.0

PONTUAGAO
OBTIDA
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Tabela de pontuacdo do subquesito 4 — ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA: 15 (quinze) pontos a serem
distribuidos conforme abaixo.

QUESITO 1 - PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA

PONTUACAO A A
SUBQUESITO | ITENS AVALIADOS MAXIMA DOS ITENS PAR,’AMETRO VALOR DO PARAMETRO
Adequaggo da Otimo
Estratégia de Midia e (3,0-24)
N&o Midia com as Bom
caracteristicas da agéo (2,3-1,6)
publicitaria, com a Regular
verba referencial para 3,0 (1,5-0,8)
investimento, o desafio Insuficiente
e 0s objetivos de (0,7-0,1)
comunicagao Nao atendeu ou
estabelecidos no n&o apresentou
Briefing. (0 - ZERO)
Otimo
(3,0-24)
Bom
= Consisténcia técnica (2,3-16)
= demonstrada na Regular
12 proposicao e defesa da 3,0 (1,5-0,8)
E estratégia, da tatica e Insuficiente
< do plano de midia. (0,7-0,1)
a Né&o atendeu ou
E n&o apresentou
2 (0 —ZERQ)
o Otimo
= (3,0-24)
lﬁt_: Consisténcia do Bom
@ conhecimento dos (2,3-1,6)
< habitos de consumo de Regular
o Comunicacéo dos 3,0 (15-0,8)
'7_, segmentos de Insuficiente
w pUblicos-alvo da (0,7-0,1)
g campanha publicitaria. N30 atendeu ou
o n&o apresentou
(0-ZEROQ)
Otimo
5 (3,0-2,4)
Adequacao da Bom
proposta no uso dos (23-16)
recursos proprios de y—
comunicagéo do 30 1R§gu(l)ag
contratante e seu ’ (1,5-08)
alinhamento com a Insuficiente
Estratégia de Midia e ~(0’7 —0.1)
N3o Midia. Ngo atendeu ou
néo apresentou
(0-ZEROQ)
Grau de eficiéncia e a 30 Otimo
economicidade na ’ (3,0-24)

86




1-k

N
A&

v

MUNICI PIb DE MACAPA

SECRETARIA MUNICIPAL DE GOVERNO
SUBSECRETARIA DE COMPRAS E CONTRATACOES

utilizacao da verba Bom
referencial para (2,3-1,6)
investimento, Regular
demonstrados na (1,5-0,8)
simulagéo dos Insuficiente
parametros de (0,7-0,1)
cobertura e frequéncia. N30 atendeu ou
néo apresentou
(0-ZEROQ)
PONTUACAO MAXIMA DO 15.00 PONTUACAO
SUBQUESITO ’ OBTIDA
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ANEXO XII

TABELA DE PONTUAGAO - CONJUNTO DE INFORMAGOES DO PROPONENTE.

Concorréncia n® 023/2025

Processo Administrativo n® 26.101.02.28/2025-SMCS/PMM

Tabela de pontuagéo do quesito 2 - CAPACIDADE DE ATENDIMENTO: 15 (quinze) pontos a serem distribuidos

conforme abaixo.

QUESITO 2 - CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

ITENS AVALIADOS

PONTUACAO
MAXIMA DOS ITENS

PARAMETRO

VALOR PARAMETRO

Porte e tradicao dos clientes, como
anunciantes publicitarios, e o periodo de
atendimento a cada um.

3,0

Otimo
(3,0-24)

Bom
(2,3-1,6)

Regular
(1,5-0,8)

Insuficiente
(0,7-0,1)

N&o atendeu ou ndo
apresentou
(0-ZERO)

Quantificagdo e qualificagéo, sob a forma de
curriculo resumido (no  minimo, nome,
formagdo académica e experiéncia), dos
profissionais que poderdo ser colocados a
disposicdo da execucdo do contrato,
discriminando-se as respectivas areas de
atuagéo.

3,0

Otimo
(3,0-24)

Bom
(2,3-1,6)

Regular
(1,5-0,8)

Insuficiente
(0,7-0,1)

Nao atendeu ou néo
apresentou
(0-ZERO)

Adequacéo da infraestrutura e das instalagdes
que estardo a disposicdo do contratante na
execucdo do contrato.

3,0

Otimo
(3,0-24)

Bom
(2,3-1,6)

Regular
(1,5-0,8)

Insuficiente
(0,7-0,1)

Nao atendeu ou néo
apresentou
(0-ZERO)
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Otimo
(3,0-24)
Bom
(2,3-1,6)
Regular
3,0 (1,5-0,8)
Insuficiente
(0,7-0,1)

Né&o atendeu ou ndo
apresentou
(0-ZERO)

Otimo
(3,0-24)
Bom

Relevancia e utilidade das informagdes de (2,3-1,6)

marketing e comunicagdo, das pesquisas de Regular

audiéncia e da auditoria de circulagdo e 3,0 (1,5-0,8)
controle de midia que a licitante colocara Insuficiente
regularmente a disposigéo do contratante. (0,7-0,1)

N&o atendeu ou ndo
apresentou
(0-ZERO)

PONTUAGAO MAXIMA DO SUBQUESITO 15,0 PONTUAGAO
OBTIDA

Funcionalidade do relacionamento operacional
entre o contratante e a licitante.

Tabela de pontuago do quesito 3 - REPERTORIO com total de 10 (dez) pontos a serem distribuidos conforme abaixo.

QUESITO 3 - REPERTORIO
PONTUAGAO
MAXIMA DOS ITENS

ITENS AVALIADOS PARAMETRO VALOR PARAMETRO

Otimo
(4,0-3,1)
Bom
(3,0-2,1)
Regular
4,0 (2,0-1,1)
Insuficiente
(1,0-0,1)

N&o atendeu ou ndo
apresentou
(0-ZERO)

Otimo
(3,0-24)

Bom
(2,3-1,6)

Originalidade da solugdo criativa e sua
adequacdo a natureza do contratante, ao
publico-alvo e ao desafio de comunicag&o.

Clareza e precisdo das mensagens e a
adequacdo da linguagem as caracteristicas 3,0
dos meios e publico alvo.
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Regular
(1,5-0,8)

Insuficiente
(0,7-0,1)

N&o atendeu ou ndo
apresentou
(0-ZERO)

Qualidade da produgéo, da execugdo e do
acabamento das pegas.

3,0

Otimo
(3,0-24)

Bom
(2,3-1,6)

Regular
(1,5-0,8)

Insuficiente
(0,7-0,1)

Nao atendeu ou néo
apresentou
(0-ZERO)

PONTUACAO MAXIMA DO SUBQUESITO

10,0

PONTUACAO
OBTIDA

Tabela de pontuacdo do quesito 4 - RELATO DE SOLUGCOES DE PROBLEMA DE COMUNICACAO: com total de 10
(dez) pontos a serem distribuidos conforme abaixo.

QUESITO 4 - RELATO DE SOLUGOES DE PROBLEMAS DE COMUNICAGAO

ITENS AVALIADOS

PONTUAGAO
MAXIMA DOS
ITENS

PARAMETRO

VALOR PARAMETRO

Evidéncia de planejamento estratégico por parte
da licitante na proposi¢do da solugdo
publicitaria.

2,5

Otimo
(255-2,0)

Bom
(1,9-13)

Regular
(1,2-0,7)

Insuficiente
(0,6-0,1)

Nao atendeu ou ndo
apresentou
(0-ZERO)

Demonstracdo de que a solugdo publicitaria
contribuiu para o alcance dos objetivos de
comunicagao do contratante.

25

Otimo
(2,5-2,0)

Bom
(1,9-13)

Regular
(1,2-0,7)
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Insuficiente
(0,6-0,1)

N&o atendeu ou ndo
apresentou
(0-ZERO)

Otimo
(25-2,0)

Bom
(1,9-13)

Complexidade do desafio de comunicagdo Regular
apresentado no relato e a relevancia dos 2,5 (1,2-0,7)

resultados obtidos; Insuficiente
(06-0,1)

Nao atendeu ou ndo
apresentou
(0-ZERO)

Otimo
(255-2,0)

Bom
(1,9-13)

Regular

Encadeamento légico da exposi¢do do relato 25 (12-07)

pela licitante.

Insuficiente
(0,6-0,1)

N&o atendeu ou ndo
apresentou
(0-ZERO)

PONTUAGAO MAXIMA DO SUBQUESITO 10,0 PONTUAGAO OBTIDA
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